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Enoturystyka czynnikiem poprawy
konkurencyjnosci regionéw z uprawg winorosli
na przykiadzie Wegier

Wprowadzenie

Wina wegierskie znane byly od czaséw antycznych ze wzgledu na wyso-
ka jakos¢, wyjatkowe walory smakowe 1 charakterystyczny bukiet. Ich renoma
ucierpiata w okresie gospodarki centralnie planowanej ze wzgledu na naciski na
produkcj¢ masowa, co spowodowato pogorszenie jakosci. W latach 90. przemyst
winiarski na Wegrzech zaczal powoli si¢ odradza¢. Producenci powrdcili do tra-
dycyjnych metod produkcji win oraz zorganizowali si¢ w grupy producenckie,
ktorych celem jest m.in. polaczenie sit na trudnym rynku win europejskich, pod-
jecie dziatan wspierajacych sprzedaz, budowg silnej marki win wegierskich oraz
wspoOlpraca z samorzadem lokalnym w zakresie enoturystyki. W 2008 roku na
Wegrzech wyprodukowano 3221,7 min ht wina, co stanowi niewielki wzrost
w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Analizujac dane od 2000 roku trudno mo-
wic o stabilnosci tego rynku. Tylko w latach 2002 1 2005 poziom produkcji osia-
gnat ponad 5 min ht wina, natomiast w pozostalych latach produkcja wynosita
okoto 3 min ht, z niewielkim wzrostem w 2008 roku (patrz rys. 1).
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Rysunek 1
Produkcja win wegierskich w latach 2000-2008

1 www.eurostat.com
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W publikacji wykorzystano metod¢ badawcza tzw. ,,desk research”, ba-
zujacq na literaturze zagranicznej oraz pracy magisterskiej, do ktérej badania
empiryczne przeprowadzono w trakcie wizyt w gospodarstwach i organizacjach
winiarskich na Wegrzech?. Celem publikacji jest analiza wybranych dziatan
producentéw win wegierskich majacych na celu budowanie i umacnianie marki
w konteks$cie rozwoju enoturystyki w regionach winiarskich.

Istota pojecia enoturystyki

Turystyka winiarska (ang. wine tourism) okreslana rowniez jako enotury-
styka rozwija si¢ w wielu regionach swiata, co spowodowane jest postrzeganiem
jej jako zroédta dochodow i istotnego czynnika stanowiacego o przewadze kon-
kurencyjnej dla danego regionu. Powszechnie przyjmuje si¢, ze enoturystyka to
podréze w rdézne regiony winiarskie na Swiecie. W literaturze przedmiotu mozna
spotkac¢ si¢ jednak z kilkoma odmiennymi jej definicjami. Najczgsciej podkresla
sig, ze enoturystyka to zwiedzanie winnic, udzial w festiwalach i pokazach wina,
gdzie wina degustuje si¢ i/lub oglada atrybuty zwiazane z regionem uprawy wi-
norosli, co stanowi gldwny motyw os6b korzystajacych z tego typu wyjazdow>.
Ujecie to odnosi si¢ przede wszystkim do czynnosci realizowanych przez konsu-
mentow na rynku. Coraz czg$ciej w literaturze mozna spotkac si¢ z podejsciem
produktowym, w ktoérym enoturystyka traktowana jest jako element szerszego
spektrum cech regionu i postrzegajacym zarowno wino, jak i jedzenie oraz kultu-
re regionu jako rdzen produktu enoturystycznego. Podejscie to ilustruje definicja
wedtug ktorej: enoturystyka to przyjazdy do winnic i regionow winiarskich w celu
doswiadczenia unikatowej jakosci wspotczesnego, australijskiego stylu zycia,
kojarzonego jako przyjemnosci degustacji wina (pierwotnej przyczyny przyjaz-

2 Praca prowadzona pod kierownictwem Wojciecha Pizto. W ramach prac badawczych prze-
prowadzono wywiady z wlascicielami winnic oraz osobami dzialajacymi w organizacjach pro-
mujacych wina wegierskie. Celem wywiadoéw bylo zebranie informacji bezposrednio od 0soéb
zajmujacych si¢ uprawa, produkcja i sprzedaza win wegierskich, a takze osob zajmujacych sig
wsparciem ich dziatan, np. wywiad z Panig Edit Kulcsar — prezydentem Stowarzyszenia Kobiet
na Rzecz Promocji Wina Tokajskiego. M. Dabrowska, Marketing win wegierskich ze szczeg6l-
nym uwzglednieniem promocji (praca dostgpna w Bibliotece Gtownej SGGW w Warszawie),
Warszawa 2007, s. 26—40.

3 Eugene Jaffe, Hanoch Pasternak, Developing Wine Trails as a Tourist Attraction in Israel, In-
ternational Journal of Tourism Research, Int. J. Tourism Res. 6, 237-249 (2004); Jack Carlsen,
A Review of Global Wine Tourism Research, Journal of Wine Research, 2004, Vol. 15, No 1, pp.
5-13; Lisa Poitras, Donald Getz, Sustainable Wine Tourism: The Host Community Perspective,
Juornal of Sustainable Tourism, Vol. 14, No 5, 2006.
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du), Zywnosci, podziwiania piekna krajobrazu i uczestnictwa w dziatalnosci kul-
turalnej4. Przytoczona definicja wykorzystywana jest najczgsciej w przypadku
prowadzenia badan dotyczacych produktéw i miejsc turystycznych istotnych dla
0s6b zainteresowanych enoturystyka®. Turystyka winna postrzegana jest row-
niez jako podréze, ktorych celem jest doswiadczanie przez turystow uroku win-
nic 1 rosnacych winorosli oraz obszaréow winiarskich, daje mozliwo$¢ rozwoju
regionu 1 stwarza szans¢ bezposredniej sprzedazy wina, a przez to jest waznym
czynnikiem rozwoju przemystu winiarskiego®. Z kolei niektorzy autorzy traktuja
enoturystyke jako kombinacj¢ zachowan konsumentow, strategii rozwoju desty-
nacji i marketingowej szansy dla przemystu winiarskiego’.

Sledzac wspoltczesna literature i wyniki badan dotyczacych rozwoju eno-
turystyki mozna spotkaé przede wszystkim pozytywne opinie odnoszace si¢ do
wptywu turystyki winiarskiej na rozwoj regionéw winiarskich. Do najczgsciej
wymienianych zalet z punktu widzenia producentow win zalicza si¢ mozliwo$¢
m.in.: dowolnej ekspozycji wina, budowanie §wiadomosci marki i lojalnosci po-
przez budowanie relacji producent-konsument, zwigkszenie marzy dzigki elimi-
nowaniu posrednich kanatow dystrybucji oraz sprzedaz dodatkowe;j ilosci wina
jako uzupetnienie posrednich kanatow dystrybucji, mozliwos¢ uzyskania infor-
macji o produkcie bezposrednio od konsumentoéw oraz uzyskanie wiedzy na te-
mat ich oczekiwan, a takze jako szansa edukowania nabywcow®. Warto podkre-
sli¢ rowniez zalety enoturystyki dla calego regionu, na ktorym dziata przemyst
winiarski 1 rozwija si¢ turystyka, gdyz winnice stanowia czynnik przyciagaja-
cy turystow, a co za tym idzie tworzone sa nowe miejsca pracy, niezb¢dne dla
wlasciwej obstugi turystycznej. Rozwdj enoturystyki niesie dla winiarzy jednak
konieczno$¢ poswigcania wigkszej ilosci czasu i wzrost kosztow zwigzanych
z obstuga turystow’.

4 Sformutowana w Winemakers Federation of Australia National Wine Tourism Strategy Jack
Carlsen, A Review of Global Wine Tourism Research, Journal of Wine Research, 2004, Vol. 15,
No 1, pp. 5-13.

> Jack Carlsen, A Review of Global Wine Tourism Research, Journal of Wine Research, 2004, Vol.
15, No 1, pp. 5-13.

® Eugene Jaffe, Hanoch Pasternak, Developing Wine Trails as a Tourist Attraction in Israel, Inter-
national Journal of Tourism Research, Int. J. Tourism Res. 6, 237-249 (2004) (www.interscience.
wiley.com).

7 Lisa Poitras, Donald Getz, Sustainable Wine Tourism: The Host Community Perspective, Jour-
nal of Sustainable Tourism, Vol. 14, No. 5, 2006.

8 Wine Tourism around the World. Development Management and Markets, C. Michael Hall, Liz
Sharples, Brock Cambourne and Niki Macionis, 2000.

° Wine Tourism around the World. Development Management and Markets, C. Michael Hall, Liz
Sharples, Brock Cambourne and Niki Macionis, 2000.
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Wybrane regiony winiarskie na Wegrzech

Wegry leza w strefie klimatu umiarkowanego, w obszarze podlegajacym
silnym wplywom trzech innych stref klimatycznych: oceanicznego, kontynen-
talnego 1 Srodziemnomorskiego. Powoduje to stosunkowo czgste i gwaltowne
zmiany pogody obejmujace peten zakres zjawisk pogodowych, za$ naturalne
odizolowanie niecki Karpackiej pasmami gorskimi od reszty Europy przejawia
si¢ w postaci niedoboru opadow i czgstych susz, szczegdlnie na terenie Wielkiej
Niziny Wegierskiej. Srednia roczna temperatura ksztaltuje sie tutaj w granicach
10 stopni Celsjusza, a Zyzne gleby i1 duze nastonecznienie umozliwiaja uprawg
zaréwno biatych, jak i czerwonych odmian winogron. Dluga i ciepta jesien po-
woduje przejrzewanie winogron, co sprzyja produkcji win deserowych. Potnoc
Wegier stynie z win biatych, natomiast potudnie i potudniowy zachdd z czerwo-
nych. Calkowita powierzchnia winnic na Wegrzech to 100 tys. hektarow, pod-
czas gdy w Niemczech winnic jest 106 tys. ha, we Francji 914 tys. ha oraz we
Wtoszech 902 tys. ha'®.

Ukraina
Stowacja
3 Region -iniar_slti
Austria 2 Eger-Tokaj
Budapeszt
\[ i okolica
Rumunia

Stowenia

Panonia

Chorwacja Serbia

Rysunek 2
Regiony winiarskie na Wegrzech

Zrédto: www.wegry.info.pl/main.php?folderlD=830&articlelD=4032&ctag=articlelist&iid=1

W 1924 roku Wegry podzielono zostaly na regiony winiarskie. Obecnie
wyrdznia si¢ 22 regiony, w ktorych uprawia si¢ okolo pigtnastu gatunkéw wino-
gron biatych i sze$¢ czerwonych!!. W niektérych regionach produkowane sa tylko

19 www.beauversant.pl/news-archiw-ekonomia-01-02.htm, z dnia 30.05.2007.

WA, Zatorski, Zdumiewajqca réznorodnosé. Atrakeyjne wina z Wegier. [w:] ,,Przeglad Gastrono-
miczny”, 2005, nr 2, s. 36.
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Tabela 1
Charakterystyka gtéwnych regiondw winiarskich na Wegrzech
Region
uprawy Tokaj-Hegyalja Eger Jezioro Balaton Villany
wina
2 Nalezy do Swiatowego Dzie- |Pétnocno-wschodnie |Obszar Jeziora Balaton,|Sktada sie z dwéch subregio-
.% dzictwa UNESCO sktada sie [Wegry sktadajace sie [szczegdlnie mniejsze  [néw: Villany i Siklés, najbar-
© |z 28 wsi o powierzchni upraw |z subobszaru Eger subregiony: Balaton- dziej wysunigty na potudnie
E 5tys ha. i Debré. fured — Csopak, Bada- |Wegier region winny.
2 csony, Balatonmellek,
o Potudniowy Balaton.
Otoczony przez rzeki Tisza  |Chtodniej niz w pozo- |Klimat tagodny, tzn. Klimat kontynentalny
oraz Bodrog, tworzace statych rejonach We- |ciepta zima, a po lecie 0|z wyraznymi wptywami
wyjatkowy mikroklimat, dzigki|gier, niska wilgotnosé, [umiarkowanych tem- Srodziemnomorskimi. Villany
o |czemu na kisciach winogron |[r6zne rodzaje gleb peraturach nastgpuje  |to jeden z najcieplejszych
E rozwija si¢ plesn — Botrytis  |sprzyjajace uprawie zazwyczaj stosunkowo |regionéw Wegier: $rednia
% cinerea, nadajaca winom winorosli. sucha jesien. R6zno-  |temperatura roczna to 11°C,
£ |tokajskim specyficzny smak rodno$¢ gleb (wapien- |[lipca — 21°C. Obszar jest
; i bukiet. ne, tufy wulkaniczne raczej suchy, wigkszo$¢
S i lessy) potnocne brzegi [rocznych opadéw (600-650
I jeziora w okolicach mm) przypada na jesien.
= Badacsony, dysponuja
wulkanicznymi glebami
majacymi wptyw na
smak biatych win.
Furmint (70 procent catosci |,Egri Bikavér”, wino Juhfark, Portugieser,
—  |upraw w regionie), produkowane z trzech |Furmint. Cabernet sauvignon,
"5 Harslevell, odmian winogron, Cabernet frac,
S |,Zoty” Muscat, dawniej podstawe sta- Pinot nor.
E Sargamuskotaly. nowita Kadarka, dzisiaj
5 gtéwnie: Blaufrankisch
'_g (Kékfrankos), Portu-
] gieser (Kékoporto),
g Merlot.
3
O]
The Royal Tokaj Wine Com- |,Egri Bikavér”, ,Bikaver|Somlo nor. Wino musujace Pécs.
5 pany, Superior”, Pinot noir. Wino czerwone z winnicy
_5 Oremus (nalezace do Vega Polgar Bor Kift. z Villany —
@’ Sicilia), Villanyi Elixir Cuvée barrique.
N Disznoko (nalezace do AXA Kefrankos,
S [Millésimes), Kadarka,
& |Chéateaux Pajzos Kekoporto,
g Megyer (nalezace do Jean- Blauburger.
@ |-Louis Laborde of Chateau
_‘E“ Clinet),
g Hétsz616 (nalezace do
Grands Millésimes de Fran-
ce/Suntory).

Zrédio: opracowanie wtasne na podstawie M. Dabrowska, Marketing win wegierskich
ze szczegolnym uwzglednieniem promocji, (praca napisana pod kierunkiem dr. W. Pi-

zto, Warszawa 2007, s. 26—40 oraz http://www.magazynwino.pl/pl/52_monografie/142_
regiony_winiarskie/249_wegry/292_ wegry_dodatek_specjalny/440_kopar_i_inne_
brylanty.html (wrzesien 2009).
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niewielkie ilosci wina. W czg$ci regiondw zaréwno warunki mikroklimatycz-
ne jak i rodzaj wytwarzanego wina sg zblizone, dlatego wyr6zniono sze$¢
gtéwnych obszaréw winnych'. Sa to: region Tokaj (Tokaj, Mad); region Pot-
nocny (Eger, Bukk); region Pdéinocno-Zachodni (Sopron, Mor, Somlo); region
Potudniowo-Zachodni (Villany, Szekszard); region Jeziora Balaton (Tihany,
Badacsony) oraz region Wielkiej Rowniny (Csongrad). W tabeli 1 zamiesz-
czono opis czterech najbardziej znanych regiondéw winiarskich na Wegrzech.

Struktura podmiotowa dystrybucji win na rynku
wegierskim

W malych, najczgsciej rodzinnych winiarniach, nie ma oséb, ktére zajmuja
si¢ wylacznie dziataniami marketingowymi. Wszyscy pracuja nad wysoka jako-
Scia wina, ktéra ma by¢ czynnikiem przyciagajacym klientow. Najczgsciej wina
z takich winnic sprzedawane sa bezposrednio od producenta. Z kolei duze przed-
sigbiorstwa, produkujace wino na duza skalg, posiadaja wyodrebnione komorki,
wyspecjalizowane w dziataniach marketingowych.

W zaleznosci od producenta i wydajnosci winnic wykorzystywane sa rozne ka-
naly dystrybucji. Przedsigbiorstwa rodzinne korzystaja zazwyczaj tylko z kanalow
bezposrednich, ewentualnie wspotpracuja z wybranymi sklepani specjalistycznymi.
Natomiast producenci, ktorzy wytwarzaja wino na duza skalg, musza rozbudowy-
wac swoje kanaty dystrybucji 1 w ich dziataniach dominuja kanaty posrednie.

Sprzedaz bezposrednia w winnicy

Wsrdd bezposrednich kanatow dystrybucji win wegierskich wyrdzni¢ moz-
na sprzedaz bezposrednia w winnicy producenta. Dla rodzinnych winnic taka
dzialalno$¢ stanowi niemal 100% dochodu. Tury$ci odwiedzajacy region znany
z produkcji win najchegtniej spedzaja czas w matych winnicach, gdzie mozna nie
tylko kupi¢ wino prosto z beczki, ale takze je degustowac. Najczgsciej w takich
miejscach oferowanych jest od czterech do szesciu gatunkéw wina. Przecho-
wywane sa one w drewnianych beczkach lub butelkowane. Wizyta w winnicy
polaczona jest czgsto z degustacja kilku gatunkéw wina. Wtedy to wiasciciel
winnicy przynosi gatunki wyprodukowanych przez siebie win oraz jako prze-
kaske, popularne na Wegrzech stone ciasteczka — pogacsa. Podczas degustacji
winiarze opowiadaja zazwyczaj o kazdym z serwowanych win, podajac infor-

1211, Barany, The wines of Hungary, A short insider s guide, Budapest 2004, s. 4.
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macje o rodzaju winoro$li, rodzajach potraw do ktorych powinno by¢ serwowa-
ne. Rowniez przedsigbiorstwa produkujace wina na duza skale oferuja sprzedaz
wina bezposrednio w miejscu jego produkeji. Przyktadem moze by¢ winnica
,D1sznokd”, ktora zostata kupiona przez zagranicznego inwestora ,,Axa Colo-
nia”. Obok odrestaurowanych budynkéw winnic zbudowany zostat nowoczesny
kompleks hotelowo-restauracyjny.

Sprzedaz bezposrednia na festiwalach wina, jarmarkach

Popularna forma promocji oraz sprzedazy wina na Wegrzech sa festiwale
wina. Podzieli¢ je mozna na regionalne, na ktérych prezentowane sa wina tylko
z danego regionu oraz na festiwale krajowe, na ktorych mozna znalez¢ wina
ze wszystkich regionéw Wegier. Niezaleznie od rodzaju festiwalu oprocz de-
gustacji win, mozna sprobowac tradycyjnej wegierskiej kuchni — zje$¢ gulasz
z kociolka, czy langosza prosto z pieca. Odbywaja si¢ réwniez kiermasze sztuki
ludowej oraz wystepy ludowych zespotow. Najstynniejsza regionalna impreza
jest Festiwal Win w Tokaju, odbywajacy si¢ od 1932 roku (zawsze w pierwszy
weekend pazdziernika). Podczas tego wydarzenia prezentowane s wina z Toka-
ju 1 okolic, kultura regionu, miejscowa gastronomia oraz wartosci przyrodnicze.
Towarzysza temu zawsze imprezy folklorystyczne, koncerty, kiermasze, zawody
sportowe. Innym przykladem regionalnej promocji win jest Festiwal Winobra-
nia w Badacsony nad Balatonem. Cieszy si¢ on powodzeniem wsrod turystow
nie tylko ze wzgledu na doskonate wino z tego regionu, ale rowniez na wyjat-
kowo malownicze polozenie miejscowosci Badacsony — ktora znajduje si¢ na
wzgorzu, z ktorego roztacza si¢ widok na Balaton. Festiwalem ogolnokrajowym
jest coroczny Festiwal Wina w Szeged, ktéry odbywa si¢ w potowie czerwca.
Przedstawiciele winnic z kazdego regionu rozstawiaja swoje stanowiska wzdtuz
alei, eksponujac swoje wina. Na kazdym z takich stanowisk mozemy uzyskac
informacje o winnicy oraz o oferowanym winie. Wino mozna kupi¢ na decylitry
lub na butelki.

Festiwale wina organizowane sa rowniez w Budapeszcie. Sa one nastawio-
ne gltéwnie na turystow odwiedzajacych miasto. Zaktada si¢ bowiem, ze jezeli
zagraniczny turysta zasmakuje w miejscowym winie, bedzie go szukat w swoim
kraju, podzieli si¢ pozytywnymi odczuciami z przyjaciotmi, a tym samym stwo-
rzy popyt na wegierskie wina za granica. R6zne imprezy promujace wina we-
gierskie odbywaja si¢ takze poza granicami tego panstwa, np. w Polsce corocznie
w Krakowie organizowane sa przez Konsulat Generalny Republiki Wegierskiej
w Krakowie oraz Collegium Vini Dni Wegrzyna, na ktorych mozna skosztowac
nie tylko win, ale rowniez dan wegierskich, a takze wzia¢ udziat w seminariach
1 degustacjach prowadzonych przez znanych wegierskich winiarzy.
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Hipermarkety i winoteki jako miejsca sprzedazy win

Sprzedaz win wegierskich odbywa si¢ rowniez za posrednictwem sklepow
wielkopowierzchniowych. Naleza one do posrednich ogniw, a wspotpraca z nimi
pozadana jest przez wigkszo$¢ producentow ze wzgledu na mozliwos¢ sprzedazy
duzej ilo$ci wyprodukowanego wina. Z kolei winoteki naleza do grupy sklepow
specjalistycznych, ktore charakteryzuja si¢ waskim asortymentem i ograniczona
liczba typoéw produktow'. Poprzez bezposredni kontakt nabywey z ekspedien-
tem 1 wyrozniajacy si¢ wizerunek, tego rodzaju sklepy uzyskuja przewage nad
bezosobowym charakterem zakupow w sklepach stosujacych masowe formy
obstugi nabywcow. Oferta sklepow specjalistycznych skierowana jest do zdefi-
niowanych nabywcow i oferuje niepowtarzalny asortyment, dlatego tez z reguty
ceny w tego typu sklepach sa wyzsze. Klienci winotek sa sktonni zaptaci¢ wigce;j
za wino, jednak w zamian oczekuja fachowej i kompleksowej obstugi oraz mitej
atmosfery zakupow.

Sprzedaz on-line

Producenci win w poszukiwaniu nowych mozliwo$ci sprzedazy win oraz
rozszerzenia oferty enoturystycznej coraz czg$ciej wykorzystujq narzedzia tele-
informatyczne. Przedsigbiorstwa lub organizacje zrzeszajace producentdw win
buduja strony internetowe, na ktérych mozna znalez¢ informacje zaré6wno o hi-
storii produkcji, dzialalnosci, jak 1 o samych winach. Niemal kazdy producent
posiada strong internetowa i umieszcza na niej swoja ofert¢ handlowa. W Inter-
necie mozna znalez¢ adresy stron www sklepow internetowych, ktore oferuja
wina wegierskie. Najczgsciej sa to portale w jezyku wegierskim, jednak mozna
zmieni¢ jezyk na angielski lub niemiecki, co poszerza grono potencjalnych na-
bywcow o klientow zagranicznych. Do najpopularniejszych sklepéw interneto-
wych win wegierskich zalicza sig:

* In Vino Veritas — www.borkereskedes.hu

* Bortarsasag — www.bortarsasag.hu

e  Corvinum — www.corvinum.hu

Sklepy te oferuja nie tylko wina, ale akcesoria i ksiazki o tematyce winiar-
skiej oraz inne.

13 E. Michalski, Marketing. Podrecznik akademicki, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2004, s. 281.
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Organizacje wspierajace kreowanie wizerunku
win wegierskich

Poza wczesniej omawianymi dziataniami, na Wegrzech w ostatnich latach po-
wstato wiele organizacji, ktorych celem jest promocja i wspieranie enoturystyki i
rodzimych winiarzy. Wsrdd najbardziej znanych wymieni¢ mozna nastgpujace:

e Stowarzyszenie Odrodzenie Tokaju, ktore powstalo w 1995 roku

z inicjatywy o$miu najwigkszych plantatorow tego regionu. Gtownymi
celami organizacji jest ochrona i promocja koncepcji wielkiego rozwoju
tokajskich winnic, oparta na specyfice obszaru oraz na lokalnych wi-
niarskich tradycjach, promocja win tokajskich 1 regionu oraz wspieranie
turystyki winiarskiej, uczestnictwo w festiwalach winnych oraz pokazo-
wych degustacjach, organizacja szkolen dla mito$nikow wina oraz dla
autoréw ksiazek poswigconych tematyce win;

*  Dom Wina Wegierskiego, ktory powstat w 1996 roku ze wspoélnej ini-
cjatywy wielu niezaleznych przedstawicieli wegierskiej enologii oraz ze
wspolpracy z fundacjami i1 organizacjami, takimi jak: Wegierska Akade-
mia Wina, Wegierska Fundacja Viti- 1 Vinikultury, Wegierska Fundacja
Kultury. Celem jest rozpowszechnianie informacji na temat krajowych
win, dbanie o ich wizerunek z naciskiem na tradycje winiarskie Wegier.

* Budapesztanskie Stowarzyszenie Winne zostato zatozone przez grupe
przyjaciol, mitosnikow wina. Najwazniejszym jego celem jest rozpo-
wszechnianie informacji o winach wegierskich.

* Stowarzyszenie Kobiet na Rzecz Promocji Wina Tokajskiego — jak
wskazuje nazwa, powstalo w celu podtrzymywania 1 wspierania rodzi-
mych producentéw win.

Dziatania organizacji przyczyniaja si¢ nie tylko do promocji wegierskiego

wina, ale rowniez wegierskiej kuchni i tradycji. Pomagaja rozwija¢ turystyke,
ktora jest wazna dziedzing w gospodarce kraju.

Podsumowanie i wnioski

Wegry dysponuja dobrymi warunkami klimatycznymi i glebowymi do upra-
wy winnej latorosli i produkcji wina. Wina wegierskie zaliczy¢ mozna do $wia-
towej elity. Tradycja produkcji, a takze walory turystyczne zajmuje kluczowa
role w wyborze kierunkow podrozy turystow zainteresowanych enoturystyka.
Wielowiekowa historia wegierskich win obrazuje, w jaki sposob spoteczno-eko-
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nomiczne przemiany mialy wptyw na wielkos$¢ i jakos¢ produkcji, a takze kie-
runki sprzedazy oraz mi¢dzynarodowa rozpoznawalno$¢ winnic. Konsumenci
zaroOwno krajowi, jak zagraniczni niech¢tnie kupuja wina, ktérych pochodzenie
nie jest tatwo identyfikowane, dlatego enoturystyka jest szansa dla rozwoju za-
rowno turystyki poszczegdlnych regiondw, na ktorych uprawiana jest winorosl,
jak 1 promocji win z poszczegdlnych regionéw na rynkach zagranicznych. Wina
wegierskie powinny by¢ dostepne tam, gdzie konsument robi najczesciej zakupy,
dla turystow sa to winnice, sklepy specjalistyczne w miejscowosciach turystycz-
nych, jak réwniez sklepy wielkopowierzchniowe w ich macierzystych krajach.
W obrocie winami butelkowanymi na rynku krajowym wigcej niz potowa z nich
trafia do konsumentow za posrednictwem supermarketow. Dlatego tez wazne
jest utrzymanie kontaktow nie pojedynczych winnic, lecz zwiazkéw producen-
tow z duzymi migdzynarodowymi odbiorcami. Szansa dla wtascicieli winnic jest
specjalizacja produkcji potaczona z budowa jednolitego wizerunku regionu po-
taczona z promocja zaréwno kuchni jak i historii miejsc atrakcyjnych turystycz-
nie. Wydaje si¢ konieczne podjecie ponadregionalnych, dlugofalowych dziatan
marketingowych, ktére miatyby za zadanie upowszechnienie marki wegierskich
win. Nalezy zwrdci¢ uwagg, ze enoturystyka jest szansa dla winiarzy, szczegol-
nie w sytuacji w ktorej czes$¢ krajow europejskich ma nadprodukcje win i czg$¢
winnic bedzie musiata zosta¢ zlikwidowana.

Dziatania majace na celu rozwoj turystyki winiarskiej na danym obszarze
powinny mie¢ charakter planowy 1 opiera¢ si¢ na do§wiadczeniach regionow,
ktore t¢ forme dziatalnosci juz rozwingty. Badania wykazaly, ze niezbedne sa
nastepujace kierunki dziatan'*:

* tworzenie szlakow winiarskich oraz ich odpowiednie oznakowanie,

* organizowanie specjalnych imprez przyciagajacych turystow zwiaza-

nych z tematyka wina, np. winobranie, festiwale wina,

* wydawanie broszur informacyjnych o winnicach, regionie, hotelach

oraz innych uzytecznych dla turystow informacjach,

* budowa regionalnej strony WWW,

* nawiazywanie partnerstwa z posrednikami turystycznymi w celu wpisa-

nia w ich programy wycieczek wizyty w winiarni,

* budowanie specjalnych programéw majacych na celu utrzymanie tury-

stOw, np. program paszport.

Sledzac dziatania producentéw win wegierskich mozna zaobserwowa¢ duza
aktywno$¢ w wyzej wymienionym zakresie. Jednak z analizy rynku wegier-
skiego wynika, ze branza winiarska boryka si¢ z nastgpujacymi trzema grupami

14 1. Thach, Trends in Wine Tourism, Wine Buisness Monthly, 15 August, 2007, http://www.
winebusiness.com z dn. 22.10.2009.
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problemow. Po pierwsze brak wiedzy na temat konsumentow, ich preferencji,
oczekiwan i potrzeb. Po drugie brak umiejgtnosci wyboru najbardziej korzyst-
nych kanatow sprzedazy. Wreszcie trzecia grupa problemow, przed jakimi stoja
wytworcy win, jest promocja. Pomimo, ze wina wegierskie charakteryzuja sig ja-
kos$cia, bukietem 1 aromatem porownywalnym z winami gruzinskimi, butgarski-
mi, francuskimi, hiszpanskimi czy tez kalifornijskimi, nie sa tak konkurencyjne
na rynku jak trunki krajow, ktore potozyty duzy nacisk na dzialania promocyjne
(szczegolnie Francja, Hiszpania), dzigki czemu staty si¢ popularne i znane. Dla-
tego priorytetowym zadaniem dla producentow i dystrybutorow wegierskich jest
podnoszenie konkurencyjnosci oraz utrzymanie rynku krajowego.
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Enotoursim as a factor improving competitiveness
of viticultural regions on the example of Hungary

Abstract

The aim of the study was to analyze selected activities of producers of Hun-
garian wines aiming at building and strengthening a brand in a context of eno-
tourism development in wine-producing regions. Taking it into account, there
were presented characteristic wine-producing regions in Hungary as an exem-
plification of their enotouristic potential as well as selected marketing activities
taken up by producers of Hungarian wines.



