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Zainteresowanie warszawskich konsumentow
owocami malo znanymi i egzotycznymi

Wstep

Zachowania konsumpcyjne gospodarstw domowych podlegaja ciagtym
przemianom zaréwno w czasie, jak i w roznych warunkach otoczenia. Ogol-
na dostgpnos$¢ dobr zywnosciowych na rynku, konkurencyjne ceny, atrakcyj-
no$¢ ofert podazowych, a takze zmieniajace si¢ upodobania 1 preferencje kon-
sumentéw spowodowaly istotne zmiany w zachowaniach konsumpcyjnych
nabywcow. Sprzyjato to przede wszystkim substytucji pomigdzy produktami
i w obrebie ich grup, a takze poszukiwaniu produktéw wygodnych w uzyciu
[Adamczyk 2002]. Promocja zdrowego stylu zycia oraz prawidlowego odzy-
wiania si¢ jest w Polsce zjawiskiem stosunkowo nowym. Regularne spozywa-
nie owocow jest jednym z podstawowych elementow racjonalnego zywienia,
a takze odgrywa istotna rolg¢ w profilaktyce oraz zwalczaniu wielu chorob. Ze
wzgledu na wyjatkowa réznorodnos¢ gatunkowa owocOw stanowia one bogate
zrodto sktadnikow pokarmowych. Ich duza warto$¢ biologiczna wynika glownie
z zawarto$ci witamin, zwlaszcza witaminy C, sktadnikow bioaktywnych w tym
karotenoidow, a takze sktadnikow mineralnych [Kazimierczak i Swietlikowska
2006].

W ostatnich latach, przy ogélnym spadku spozycia owocow, obserwowa-
no wzrost spozycia przez konsumentow owocoéw pochodzacych z krajow potu-
dniowych. Przyczynit si¢ do tego gwattowny rozwoj handlu migdzynarodowego
szczegoOlnie importu. Niewatpliwie pozytywnym aspektem tego zjawiska jest
wzbogacenie roznorodnosci dostepnych dla konsumentow gatunkow. Jednoczes-
nie nie nalezy zapomina¢, ze rozwoj importu wplywa negatywnie na sytuacj¢
krajowych producentow, dla ktorych jest on duzym zagrozeniem, glownie ze
wzgledu na stosunkowo konkurencyjne ceny, wysoka jako$¢ produktéw oraz
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ich odmienny charakter. Jak podkresla Olewnicki (2010), juz sam egzotyczny
charakter owocow potudniowych nadaje im znacznej przewagi konkurencyjnej.
Jednym z rozwiazan dla krajowych producentow jest dywersyfikacja produkcji
1 wprowadzanie na rynek owocéw mniej znanych, ktérych produkcja mozliwa
jest w naszych warunkach klimatycznych.

Celem niniejszego opracowania byla ocena nabywania i znajomo$ci owo-
co6w mato popularnych i egzotycznych wérod warszawskich konsumentow.

Metodyka

Podstawa analiz zamieszczonych w niniejszym opracowaniu byly badania
ankietowe, przeprowadzone w 2014 roku, wérod 185 respondentdw spotkanych
na terenie Warszawy w okolicach sklepéw, centrow handlowych oraz pikni-
kéw rodzinnych. Zastosowano w tym przypadku metode doboru nielosowego,
przypadkowego. Formularz ankietowy zawieral pytania zamknigte dotyczace
znajomos$ci mato popularnych gatunkéw owocoéw zaréwno uprawianych w Pol-
sce, jak 1 importowanych, a takze innych gatunkow egzotycznych. W ankiecie
celowo pominigto powszechnie znane i dostgpne gatunki importowane, takie
jak np. banany, pomarancze, mandarynki, winogrona, kiwi. List¢ 30 gatunkoéw
stworzono na podstawie pilotazowych obserwacji przeprowadzonych gtéwnie
w sklepach wielkopowierzchniowych oraz ofert rynkow hurtowych. Ponadto py-
tania dotyczyly nabywania wskazanych gatunkow, postaci spozywanych owo-
cOw oraz miejsca ich nabycia. Jako tlo do analiz z badaf ankietowych przedsta-
wiono zmiany w wielko$¢ podazy owocow importowanych (w klasyfikacjach
GUS zwanych owocami potudniowymi) dostepnych na rynku krajowym. Podaz
obliczono, odejmujac od wielkosci importu wielko$¢ reeksportu tej grupy to-
warowej. Przedstawiono takze wielko$¢ spozycia owocow potudniowych w po-
réwnaniu do jabtek jako gatunku majacego najwigksze znaczenie w konsumpcji
owocow w Polsce. Okres badawczy obejmowat lata 2000-2014.

Analizy wykonano metodami matematyczno-statystycznymi. Wykorzystano
narzedzia, techniki i metody analiz zaleznoS$ci oraz statystyki opisowej. Badano
dynamike¢ zmian (przyjmujac za 100% pierwszy rok badanego okresu) oraz $red-
nie roczne tempo zmian.

Zgodnie z teoria ekonomii, wg ktorej wraz ze wzrostem zamoznosci rosnie
popyt i ch¢¢ nabywania dobr wyzszego rz¢du, zbadano, czy istnieje zaleznos¢
pomigdzy dochodami respondentéw a chegcia zakupu przez nich wybranych ga-
tunkéw owocoéw. W zwiazku z tym, iz nabywanie lub chgé¢ nabycia owocow
jest cecha jakosciowa, w analizach korelacji wykorzystano metody statystyki
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chi-kwadrat. W celu zbadania powyzszych zalezno$ci okreslono wspotczynnik
kontyngencji ¢ Yule’a, przy poziomie istotnosci wynoszacym o = 0,05.

Wyniki badan zaprezentowano za pomoca wskaznikow procentowych
w formie graficznej (wykresy oraz tabele). W pracy wykorzystano rowniez dane
1 materiaty wtérne, pochodzace z publikacji naukowych oraz pracy dyplomowej,
ktorych zakres badan obejmowat podobna tematyke.

Zmiany w konsumpciji i handlu owocami w Polsce

Okres ostatnich 25 lat to czas wielu zmian na polskim rynku, zaréwno
o charakterze ekonomiczno-spotecznym, jak i te dotyczace swiadomosci konsu-
menckiej. W miarg rozwoju gospodarczego 1 wzrostu zamoznoS$ci spoteczenstwa
zmienia si¢ poziom oraz struktura spozycia zywnosci [Klepacki 2008]. W zwiaz-
ku z tymi przeobrazeniami zmienia sig nie tylko struktura spozycia okreslonych
produktéw zywnosciowych w kraju, ale rowniez struktura srodkéw finansowych
przeznaczanych na zakup poszczegdlnych artykulow spozywcezych oraz dobr
wyzszego rzedu [Kwasek 2000]. Akcesja Polski do struktur UE wywotata wy-
razne ozywienie gospodarcze w kraju, a takze wzrost zamoznosci, ktory prze-
tozyt si¢ na wzrost konsumpcji towaréw i ustug, a jak wynika z danych NBP
(2014) — szczegolnie widoczne jest to w ostatnich latach.

Wsrdd produktéw zywnosciowych mozemy wyrdzni¢ wiele artykutow, kto-
rych spozycie nie jest determinowane jedynie potrzebami pierwszego rz¢du. Do
takich artykutéw nalezy wiele gatunkow owocoéw, cho¢ bardzo czgsto trakto-
wane sa juz jako dobra podstawowe. Pomimo wzrostu zamoznos$ci polskiego
spoteczenstwa, spozycie owocoéw ogotem w Polsce od lat sukcesywnie spada,
a zjawisko to szczeg6lnie widoczne jest od momentu wstapienia Polski do UE
[Olewnicki 2009 i 2010]. Nalezy podkresli¢, ze w 2014 r. spozycie §wiezych
owocow ogdlem w gospodarstwach domowych na jedna osobg wynosito 41,3 kg,
w 2004 r. — 46,4, a w 2000 r. — ponad 48 kg; zatem biorac pod uwagg rok 2014,
spozycie owocow byto w stosunku do 2000 roku az o 15% nizsze. Srednie rocz-
ne tempo spadku spozycia owocow w tym okresie wyniosto 1,1%.

Jabtka sa gatunkiem, ktory ma najwigksze znaczenie w krajowej konsumpcji
owocow, cho¢ jak podkreslaja Olewnicki [2011] i Jader [2014] — od lat ich spo-
zycie maleje. Przeprowadzone analizy wskazuja, iz od 2000 do 2014 roku spo-
zycie jabtek spadlo, w przeliczeniu na jedna osobg w gospodarstwie domowym,
222.9 do 14,0 kg, a wicc prawie o 40%. Srednie roczne tempo spadku wyniosto
w tym czasie 3,5%. Zatem, przy obserwowanej spadkowej tendencji spozycia
jabtek, przetworstwo i eksport prawdopodobnie bgda nadal najwazniejszymi
sposobami zagospodarowania ich produkcji, chociaz jak przypuszcza Makosz
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(2015), w najblizszych latach konsumpcja moze wzrosna¢ do 20 kg/mieszkan-
ca, pod warunkiem, ze nadal bedzie skuteczna promocja jabtek w catym kraju
(wynikajaca m.in. z embarga rosyjskiego), przede wszystkim przez oferowanie
jabtek wysokiej jakosci i odmian preferowanych przez konsumentow.

Zjawisko spadkuspozyciajabtek obserwowano wezesniej w USA, Niemczech
1 innych krajach rozwinigtych gospodarczo. W Stanach Zjednoczonych w okresie
100-letnim wraz ze wzrostem zamoznosci spoteczenstwa popyt na jabtka spadat
z 30,1 kg w latach 19101911 do 8,2 kg (na osobg) w latach 2005-2006 [Brzo-
zowski 2009]. Oznacza to, ze jabtka staly si¢ w tym kraju dobrem podstawowym.
W Polsce prawdopodobnie staty si¢ juz dobrem podstawowym, cho¢ jeszcze na
poczatku minionej dekady, wg Adamczyk (2002 ), nadal uwazane byty za dobra
wyzszego rzedu. Spadajacej konsumpcji jablek towarzysza zmiany w strukturze
spozycia owocow, ich roznorodnosci, a takze sukcesywny wzrost spozycia owo-
cow potudniowych [Olewnicki 2010]. Zmiany te szczego6lnie widoczne od akce-
sji Polski do struktur UE. W 2000 roku spozycie owocow potudniowych na jedna
osobg w gospodarstwie domowym wynosito srednio 10,8 kg, a w 2014 roku — juz
13,5 kg, zatem w stosunku do 2000 roku wzrosto o 24,5%, przy $sredniorocznym
tempie wzrostu spozycia wynoszacym 1,6% (rysunek 1).
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Rysunek 1

Dynamika spozycia wybranych grup owocéw na jedng osobe/rok w gospodarstwach domo-
wych w latach 2000-2014

Zrédio: Opracowanie wiasne na podstawie IERIGZ-PIB — Analizy Rynkowe — Rynek owocow.

Wazrastajace spozycie owocoOw potudniowych mialo istotny wpltyw na
rozwoj handlu zagranicznego tym asortymentem w kraju. Przeprowadzo-
ne analizy wskazuja, ze w latach 2000-2014 sukcesywnie wzrastata wielko$¢
podazy owocow importowanych na rynku krajowym. W 2014 roku byta ona
0 20% wyzsza niz na poczatku badanego 14-lecia (rysunek 2). Srednie roczne
tempo wzrostu podazy wyniosto w tym okresie 1,3%.

Nalezy podkresli¢, iz w klasyfikacjach GUS mozna wyodrebnié¢ gtownie ga-
tunki, ktérych wolumen importu jest najwigkszy. Do takich gatunkow naleza
m.in. banany, pomarancze, cytryny, mandarynki i winogrona. Wiele gatunkow
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Rysunek 2
Dynamika podazy owocow importowanych na rynku krajowym w latach 2000-2014 (w %)
Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie IERIGZ-PIB — Analizy Rynkowe — Rynek owocéw.

stosunkowo nowych na naszym rynku, zar6wno mozliwych w krajowej produk-
cji, jak 1 importowanych klasyfikowanych jest w statystykach dotyczacych spo-
zycia 1 handlu jako ,,pozostate”. Z tego tez wzglgdu niezwykle trudno okresli¢
zmiany ich znaczenia na rynku, chociaz rosnaca ich dostgpnos¢ jest coraz bar-
dziej widoczna, szczeg6lnie w sklepach wielkopowierzchniowych. Warto zazna-
czy¢, ze roznorodnos$¢ gatunkowa owocow na swiecie jest bardzo duza, chociaz
na polski rynek dociera niewielka ich liczba, to z pewno$cia w przysztosci be-
dzie ona si¢ zwigkszaé. Najlepszym tego przyktadem jest owoc pomelo, ktory
w Chinach znany jest od tysigcy lat, natomiast na polskim rynku pojawia sig
dopiero od kilku lat, a konsumenci coraz bardziej cenia ten owoc (Fresh-Market
2013). Jak podaje Cock (2005), w Amerykach Poinocnej i Poludniowej wystgpu-
je ponad 1000 gatunkéw jadalnych owocow, powszechnie dostepnych na rynku
jest za$ ok. 100. W potudniowej Azji mozna znalez¢ ok. 500 gatunkow, na sub-
kontynencie indyjskim — 300, w Afryce za§ — ponad 1200 gatunkow jadalnych
owocow. Chociaz w potowie minionej dekady 89% $wiatowego rynku owocow
tropikalnych stanowity cytrusy, banany, mango i ananasy, to bez watpienia rynek
ten rozwija si¢ dzigki zainteresowaniu nowymi gatunkami.

Znajomos¢ owocow mato popularnych i egzotycznych
wsrod konsumentéw

Rozwoj Internetu, a takze mediow, ktore w coraz wigkszym stopniu promuja
zdrowy styl zycia poprzez emisjg programéw edukacyjnych i kulinarnych z pew-
noscia w duzym stopniu przyczynia si¢ do wzrostu swiadomosci konsumentow
odnos$nie roznorodnosci gatunkowej m.in. owocoOw wystepujacych na krajowym
rynku. Przeprowadzone badania wskazaty, ze gatunki owocdéw zaproponowane
respondentom w arkuszu ankietowym mozna podzieli¢ na trzy grupy, tj. dobrze
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znane, §rednio oraz mato znane. Wsrdd owocow dobrze znanych przez respon-
dentow mozna wskaza¢ takie gatunki, jak liczi, owoce pigwy oraz figi, ktorych
znajomo$¢ deklarowato odpowiednio: 76, 72 1 71% ankietowanych (rysunek 3).
Do grupy dobrze znanych owocéw mozna zaliczy¢ rowniez awokado, kasztany
jadalne, papajg, granaty oraz marakuj¢. Znajomos¢ tych owocow wskazala po-
nad potowa ankietowanych. Do gatunkow $rednio znanych, ktore wskazato od
20 do 38% respondentéw mozna zaliczy¢ m.in. makadamig, karambolg, §wido-
sliwe, gujawe, a takze pitajg. Warto w tym miejscu wskaza¢ jagodg kamczacka,
aktinidig, grusze azjatycka, a wigc gatunki, ktoére w ostatnich latach wchodza do
towarowej produkcji sadowniczej. Ich znajomos¢ deklaruje odpowiednio: 30, 35
oraz 37% respondentow. Pozostate zaproponowane gatunki owocow, m.in takie
jak durian czy rambutan, okazaty si¢ by¢ mato znane. W kazdym przypadku
wskazato je ponizej 1/5 badanych.
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Rysunek 3

Znajomos¢ mato popularnych i egzotycznych owocow wsrdd respondentéw (w % wskazan
ankietowanych)

Zrédto: Badania wiasne.

Fakt znajomos$ci przez potencjalnych nabywcow wymienionych gatunkow
nie byl jednoznaczny z jego kupowaniem, cho¢ jak wskazuja badania, znaczna
wigkszos¢ respondentéw nabywa wiele wskazanych gatunkéw. Najwigcej respon-
dentow, bo ponad potowa, kupuje figi, awokado i granaty (odpowiednio: 57, 60
1 64%). Wsérod gatunkow czesto wskazywanych jako kupowane przez respon-
dentow znalazly si¢ rowniez: liczi (44%), pigwa (43%), papaja (35%) i marakuja
(24%). Najmniej, bo tylko do 2% respondentéw nabywa duriany, flaszowce i ram-
butany.

Biorac pod uwagg przyczyny nienabywania powyzszych owocow, respondenci
najczesciej wymieniali brak znajomosci miejsca ich sprzedazy. Taki fakt wskazato az



=)}

Q
w
~J

ca

=s]

o

[¥a]
OS]

137

- Q9 W — r'a — 8]
cTc @y S 23502 ZL 222 5E ¢S5 £23252%5
st S wax¥x29w gz Saoxs9 < o=t 25
t=e] a © &2 = E©T N g E o o © = 8 2 2 o
© = e 35 >822 8s5 =EE S 30 ¥E
<< S o 2 E=x ¥ ] o 2 2 S 'z T 3
kv g o =2 z - = N3 oL e
NS H S = o o e Il
—~ o =
5 x5 9O = @ =
= M oW O ® = (o]
%0 v % @ © £
= o = =
L - f
(%] 48]
ld i
= (]
Rysunek 4
Nabywanie przez respondentéw owocéw mato popularnych i egzotycznych (w % wskazan
ankietowanych)

Zrédto: Badania wiasne.

35% ankietowanych nienabywajacych powyzszych gatunkéw. Pomimo tego, ze po-
tencjalni konsumenci znaja mato popularne owoce, to bardzo czgsto nie maja wiedzy
o ich zastosowaniu, co podkreslito 34% respondentow. Az 26% konsumentdéw nie
nabywa analizowanych gatunkow ze wzgledu na zbyt wysoka ceng (rysunek 5).
Owoce nabywane przez respondentéw spozywane sa gldwnie w postaci $wie-
zej bez przetworzenia, na co wskazato 90% ankietowanych. Drugim sposobem
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i’egzotycznych (w % wskazan ankietowanych)
Zrédto: Badania wiasne.
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wykorzystania owocow potludniowych, wskazanym przez 28% respondentow,
bylo sporzadzanie surowek lub salatek owocowych. Wsrdd popularnych zasto-
sowan nabywanych owocow nalezy wymieni¢ wykorzystanie ich jako dodatek
do innych potraw, na co wskazato 21% respondentow. Podobna liczba konsu-
mentow (18%), ktéra zakupita mato popularne lub egzotyczne owoce wykorzy-
stywala je do przetworéw (rysunek 6). Jak wynika z przeprowadzonych analiz,
respondenci najczgsciej nabywaja analizowane owoce w hipermarketach. Tak
wskazalo prawie 3/4 ankietowanych. Dla prawie potowy respondentéw réwniez
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Rysunek 6

Sposéb spozycia owocow mato popularnych i egzotycznych przez respondentéw (w % wska-
zan ankietowanych)
Zrédto: Badania whasne.
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Rysunek 7

Miejsca zakupu owocdw mato popularnych i egzotycznych wsrod respondentéw (w % wska-
zan ankietowanych)

Zrédto: Badania wiasne.

targ lub bazar jest waznym miejscem zakupu tej grupy artykuldow (rysunek 7).
Jak podkreslaja Olewnicki (2009), Karczewska (2010), Gutkowska
1 Morawska (2013), na ilo$¢ nabywanych owocow istotny wplyw ma wysokos$¢
dochodow konsumentow, ktore staja si¢ wyznacznikiem proporcji wydatkéw na
zywnos$¢ w tym na owoce. W zwiazku z tym zbadano wptyw dochodow respon-
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dentéw na nabywanie wybranych gatunkoéw przedstawionych w ankiecie. W tym
celu wybrano 3 gatunki, ktore najczgsciej wskazywali respondenci, tj. granaty,
awokado 1 figi. Przeprowadzone analizy wykazaly, ze wigkszos¢ respondentow
(ponad potowa), ktérych dochody w gospodarstwach domowych w przeliczeniu
na 1 osobg nie przekraczaty 500 zt, w ogdle nie nabywa tych gatunkow (tabela 1).
Z kolei nalezy podkresli¢, ze w grupach dochodowych, w ktorych dochod wy-
niost powyzej 500 zt na osobg, zaobserwowano niewielki wzrost odsetka respon-
dentow deklarujacych kupowanie tych gatunkéw. Jednak na podstawie przepro-
wadzonej analizy korelacji, w ktorej okreslono wspodtczynniki kontyngencji ¢
Yule’a, nie wykazano zalezno$ci migdzy badanymi zmiennymi. Warto$¢ tych
wspotczynnikéw dla 3 analizowanych gatunkow nie przekroczyta 0,23, co zgod-
nie z zasadami statystyki, §wiadczy o stabej wspotzaleznosci pomigdzy analizo-
wanymi cechami.

Tabela 1
Wysoko$¢ dochodu a zakup wybranych owocéw
Dochod (zt) | <500 501-1000 | 1001-1500 >1500
Suma wskazan respondentow [%]

Granat kupuje 28 48 55 53
nie kupuje 72 52 45 47
Awokado kupuje 39 41 38 57
nie kupuje 61 59 62 43
Figi kupuje 17 41 43 54
nie kupuje 83 59 57 46

Zrodto: Badania whasne.

Podsumowanie i wnioski

Przeprowadzone badania wskazuja, ze w latach 2000-2014 nastapit stop-
niowy wzrost podazy owocow potudniowych na rynku krajowym. Z pew-
noscia byl on odpowiedzia na rosnace zainteresowanie konsumentow tymi
owocami, przejawiajace si¢ wzrostem ich spozycia przy jednoczesnym spad-
ku spozycia krajowych gatunkow, szczegdlnie jablek. Mimo ze nadal maja
one najwigksze znaczenie w spozyciu §wiezych owocow, to wielkos¢ ich wy-
raznie si¢ zmniejsza. Nalezy podkresli¢, ze w latach 20002014 roczne spo-
zycie jablek w gospodarstwach domowych na jedna osobg spadato z 22,9 do
14,0 kg, a wigc prawie o 40%. Moze by¢ to spowodowane zwigkszajaca si¢
réznorodno$cia gatunkowa owocdéw na rynku, wywotang rozwojem handlu
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zagranicznego, a takze zwigkszajaca si¢ Swiadomoscia i1 ciekawoscia konsu-
mentéw dotyczaca nowych gatunkéw owocoéw znajdujacych si¢ na rynku kra-
jowym. Prawdopodobnie duze znaczenie w tym przypadku moze mie¢ rozwoj
i dostepno$¢ informacji w Internecie, w programach edukacyjnych oraz kuli-
narnych. Na podstawie przeprowadzonych analiz, sposrod gatunkow owocow
przedstawionych w kwestionariuszu ankietowym, wyrdzniono 3 grupy, tj. owoce
dobrze znane (m.in. liczi, owoc pigwy, figi), Srednio znane (m.in. aktinidia, ja-
goda kamczacka) oraz owoce mato znane (m.in. durian, mangostan wtasciwy).
Badania wykazaty rowniez, ze najczesciej nabywanymi przez ankietowanych
owocami z zaproponowanych byly granaty, awokado 1 figi. Zakupione owoce
spozywane sa przez 90% respondentow, gldwnie w stanie $wiezym. Warto pod-
kresli¢, iz najwazniejszym miejscem zakupu tych gatunkow jest hipermarket, na
ktory wskazato prawie % respondentow.

Najczgstsza przyczyna nienabywania przez konsumentow wskazanych owo-
cOw byt brak znajomosci miejsc ich sprzedazy lub brak wiedzy na temat ich
zastosowania. Niskie dochody respondentow (do 500 zt na osobg na miesiac)
réwniez miaty wplyw na nienabywanie wybranych gatunkéw owocow. Wsrod
pozostatych grup dochodowych zaobserwowano nieznaczny odsetka respon-
dentow deklarujacych kupowanie tych gatunkow, jednak nie zaobserwowano tu
istotnej statystycznie zaleznosci.
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Abstrakt

Celem niniejszego opracowania byla ocena nabywania i znajomo$ci owocoOw
mato popularnych oraz egzotycznych wsrdd warszawskich konsumentéw. Dane
do analiz pozyskane zostaly za pomoca badan ankietowych przeprowadzonych
wsrod 185 respondentow w 2014 roku na terenie Warszawy.

Przeprowadzone badania wskazaty, ze pomimo tego, iz znaczna czes$¢ przed-
stawionych w kwestionariuszu ankietowym gatunkéw owocow jest dla polskich
konsumentéw stosunkowo dobrze znana, to tylko nieliczne sa przez nich na-
bywane. Badania wskazuja, ze do gléwnych przyczyn tego stanu nalezy mata
dostgpnos¢ miejsc ich sprzedazy oraz ich wysokie ceny.

Stowa kluczowe: jabtka, owoce potudniowe, owoce egzotyczne, spozycie



142

Polish consumers’ interest in exotic and little-known
fruits

Abstract

The aim of this study was to evaluate acquisition and awareness among consu-
mers with regard to little popular and exotic fruits. Data for the analysis were ob-
tained through a survey conducted among 185 respondents in 2014 in Warsaw.

The study showed that despite the fact that a significant part provided in the
questionnaire species of fruit for Polish consumers well known, but a few are
purchased by them. Research indicates that the main reasons for this include low
availability of many species and their high prices.

Key wods: apples, south fruits, exotic fruits, consumption



