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na zachowania zrownowazone konsumentow
Zywnosci

Wstep

Jak wskazuja badania naukowcow europejskich [Jensen i Sandoe 2002, Gru-
nert 2005, Verbeke 2006, Zalega 2013], na skutek serii kryzyséw srodowisko-
wych, spotecznych i gospodarczych spoteczenstwo europejskie staje si¢ coraz
bardziej krytyczne wobec jakos$ci 1 bezpieczenstwa zywnos$ci. Roéwnoczes$nie
z tym zjawiskiem wzrasta wiedza konsumencka dotyczaca zmian w zakresie
srodowiska 1 w tej konsekwencji zrozumienie dla koncepcji zrownowazone-
go rozwoju (zaro6wno w zakresie zrownowazonej produkcji jak i konsumpcji).
W efekcie tych zmian obserwuje si¢ trend dotyczacy $wiadomego poszukiwania
produktéw. Wedlug raportu BeCAUSE it Matters z 2014 roku autorstwa Global
Havas PR Collective 70% badanych chcialoby kupowaé produkty marek, ktore
pozwalaja na wspieranie zrOwnowazonego rozwoju, a 22% dokonuje wyborow
jednych marek nad drugimi z uwzglednieniem odpowiedzialnosci spotecznej
1 srodowiskowe;.

Zréwnowazona konsumpcja (ang. sustainable consumption) wywodzi si¢ od
pojecia zrownowazonego rozwoju (ang. sustainable development) i definiowana
jest jak ,,optymalne, §wiadome i odpowiedzialne korzystanie z dostgpnych zaso-
boéw naturalnych, dobr i ustug na poziomie jednostek, gospodarstw domowych,
wspolnot i spotecznosci lokalnych, srodowisk biznesowych, samorzadow teryto-
rialnych, rzadéw krajowych i struktur migdzynarodowych, zgodnie z zasadami
zréwnowazonego rozwoju” [Bo¢ i in. 2000). Celem konsumpcji zrownowazonej
jest zatem zaspokojenie potrzeb i podniesienie jako$ci zycia w wymiarze lo-
kalnym i globalnym, przy jednoczesnym przestrzeganiu praw cztowieka i praw
pracowniczych, uwzglednianiu mozliwosci zaspokojenia potrzeb innych ludzi,



128

w tym przyszlych pokolen, rownoczesnie z zachowaniem i odtworzeniem dla
nich kapitatu przyrodniczego. W stosunku do konsumpcji zrownowazonej czg-
sto wymienia si¢ terminy: $wiadoma konsumpcja, etyczna konsumpcja czy od-
powiedzialna konsumpcja, jednak nie uwzgledniaja one wszystkich aspektow
podanych w definicji. Kietczewski [2008] wskazuje iz, aspekty, w ktorych nale-
zy rozpatrywac¢ konsumpcj¢ zrownowazona, to w szczegolnosci aspekt: ekono-
miczny, ekologiczny, spoteczny, psychologiczny, demograficzny, przestrzenny
czy intertemporalny.

Na rynku zywnos$ci konsumpcja zrownowazona ma szczegdlne znaczenie.
Badania zlecone przez Komisj¢ Europejska 1 przeprowadzone w ramach EIPRO
i1 EEA w 25 krajach Unii Europejskiej wykazaty, ze zywnos$¢ i napoje, obok
transportu prywatnego oraz ogrzewania mieszkania, odpowiadaja za 70-80%
wplywow na srodowisko oraz pochtaniaja 60% wydatkéw konsumpcyjnych go-
spodarstw domowych.

Wsroéd zachowan konsumenckich wpisujacych si¢ w nurt zrownowazonej
konsumpcji zywnos$ci badacze obserwuja w szczegdlnosci takie zachowania jak
(Staby 2006, Mizera 2008, Salleh 1 Ali 2010, Pearson i in. 2011, Szul 2012, Ta-
pia-Fonllem, 1 in. 2013, Davies 1 in. 2014, Szubska-Wtodarczyk 2014, Wasilik
2014, Welch i Warde 2015):

sktonno$¢ do zakupu: zywnosci §wiezej, zywnos¢ lokalnej (etnocentryzm

konsumencki, locavorism), zywnosci ekologicznej,

— gotowos¢ do uwzgledniania w wyborach konsumenckich warunkow pracy
w przypadku wybieranych produktéw oraz czynnikow wptywajacych na
wykorzystanie zasobéw naturalnych,

— sklonnos¢ do ograniczania ilosci kupowanej zywnosci — dekonsumpcji, ra-
cjonalizacji,

— dazenie do niezalezno$ci zywnos$ciowe;.

Waznymi czynnikami warunkujacymi wybor zrownowazonych produktow
spozywczych sa czynniki ekonomiczne, a wsrod nich w szczegolnosci:

— obiektywna i subiektywna ocena sytuacji finansowe;j,

— cena produktu mierzona jako gotowo$¢ do zaptacenia wigcej za produkty
zroéwnowazone (WTP — ang. willingness to pay),

— przewidywania dotyczace sytuacji finansowej w przysztosci.

W przypadku oceny sytuacji finansowej badania pokazuja, iz u o0sob
u ktorych wzrasta subiektywna ocena sytuacji finansowej, ro$nie sktonnos¢ do
uwzgledniania aspektéw zrownowazonych w zakupach [Kietczewski 2008].
Z kolei gotowos¢ do zaptacenia wigcej za produkty zrownowazone zywnoscio-
we ma szczegllne znaczenie w przypadku zakupu produktow lokalnych 1 or-
ganicznych [Vechcio 1 Annunziata 2015, de-Magistris 1 Gracia 2016]. Ponadto
osoby pozytywnie oceniajace swoja sytuacje finansowa w przysztosci sa bardziej
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sktonne do wybierania produktéw premium [Furnham 1984] Mozna wigc do-
mniemywacé, ze w przypadku zywnosciowych produktow zrownowazonych te
zaleznos$ci beda podobne.

Celem artykutu jest okreslenie, w jakim stopniu czynniki ekonomiczne wa-
runkuja zachowania konsumentéw w odniesieniu do zachowan odpowiedzial-
nych na rynku Zywnosci.

Metody badan

W celu weryfikacji postawionych hipotez, przeprowadzono badanie wtasne
z wykorzystaniem kwestionariusza ankiety. Kwestionariusz do oceny sktonno$ci
do zachowan odpowiedzialnych zawieral 7 skal o wysokiej rzetelnosci, a kazda
ze skal od 2 do 9 stwierdzen opracowanych na skali Likerta:

— podskala 1: zywno$¢ zrownowazona — lokalna: 4 stwierdzenia, o = 0,620,
— podskala 2: zywno$¢ zrownowazona — §wieza: 6 stwierdzen, a = 0,388,

— podskala 3: Zywnos$¢ zrownowazona — ekologiczna: 4 stwierdzenia, o = 0,779,
— podskala 4: warunki pracy: 5 stwierdzen, a = 0,627,

— podskala 5: zasoby naturalne: 10 stwierdzen, a = 0,856,

— podskala 6: dekonsumpcja: 2 stwierdzenia, o = 0,369,

— podskala 7: niezalezno$¢ zywnosciowa: 4 stwierdzenia , o = 0,516.

Rzetelno$¢ catego kwestionariusza ze skalami wniosta a = 0,895. Wszystkim
stwierdzeniom na skali Likerta przypisana zostala identyczna kafeteria odpowie-
dzi, co uczyni je zestawem skal porzadkowych. Kazde stwierdzenie konsument
oceniat wedhug stopnia zgodnos$ci ze swoim zachowaniem. W kwestionariuszu
stwierdzenia zostaty umieszczone w sposob losowy, a dodatkowo w przypadku
czesci z nich zastosowano inwersjg.

Dodatkowo w kwestionariuszu uwzgledniono pytania dotyczace czynnikow
ekonomicznych (ocena terazniejszej i przysztej sytuacji finansowej, gotowos¢ do
zapltacenia wigcej za produkty zrownowazone — WTP), z ktérych zostal skonstru-
owany wskaznik opisany w cz¢$ci wynikowej oraz czynnikow demograficznych.

Wyniki badan

Rozwazana w badaniu préba ztozona byta z 724 0s6b dobranych w sposob
losowy, z czego 62,3% (451 osob) stanowity kobiety, zas 37,7% (273) mgzczyz-
ni. Wigkszo$¢ badanych pochodzita z duzego miasta (68,6%), za§ mate miasta
1 wie$ reprezentowato odpowiednio 17,5 oraz 13,8% respondentow. Zdecydo-
wana wigkszo$¢ badanych legitymowata si¢ srednim wyksztatceniem — byto to
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516 0sob, czyli 71,2% catej proby. Doktadnie 28,5% badanych posiadato wy-
ksztalcenie wyzsze. W badaniu poproszono respondentéw réwniez o przedsta-
wienie swoich preferencji zywieniowych oraz pogladéw politycznych, dla kto-
rych zaobserwowano w analizie literatury zaleznosci w przypadku produktow
zrownowazonych niezywno$ciowych. Zdecydowana wigkszos¢, (90,9% procent
proby badawczej), zywito si¢ w sposob tradycyjny. Sposréd badanych 9,1% za-
deklarowato stosowanie diety wegetarianskiej lub weganskiej. Jesli chodzi o pre-
ferencje polityczne, to poglady prawicowe lub centro-prawicowe zadeklarowato
odpowiednio 29 i 16,7% respondentow. Sympatie lewicowe i centro-lewicowe
wskazato 9,5% oraz 12,8% badanych. Poglady inne od wskazanych zadeklaro-
wato najwigcej, bo 31,9% badanej populacji.

Respondentom bioracym udzial w badaniu zadano pytania o ich biezaca
i przewidywana w nieodleglej przysztosci sytuacj¢ ekonomiczna. Na pytanie
»Jak oceniasz swoja aktualng sytuacje finansowa?” 18,6% respondentow oce-
nito ja jako bardzo stabg lub slaba. Znaczna wigkszos$¢, bo az 71,4%, uwaza
swoja sytuacj¢ ekonomiczng za dobra. Bardzo dobrze swoja aktualng sytuacje
finansowa ocenia 9,9% respondentéw. Rozwazana w badaniu populacja jest
w wiekszosci optymistycznie nastawiona do swojej przysztej sytuacji finanso-
wej. Jedynie 3,2% respondentow na dotyczace przewidywanej sytuacji ekono-
micznej za dwa lata odpowiedzialo, ze gorzej niz teraz. Brak zmian w swojej
sytuacji ekonomicznej przewiduje 31,1% badanych. Az 65,7% badanej proby
uwaza, ze w ciagu dwoch lat ich status finansowy ulegnie poprawie.

W kwestionariuszu wyrdzni¢ mozna pytania odnoszace si¢ do ekonomicz-
nych aspektow zrownowazonej konsumpcji. Ich kombinacja, uwzgledniajaca
inwersj¢ niektorych pytan, stanowi wskaznik, ktory w dalszej czgsci nazywany
bedzie dylematem ekonomicznym (DE). WskazZnik ten oparty jest na stwierdze-
niach, ktore zebrane sa w tabeli. Wskaznik dylemat ekonomiczny skonstruowa-
ny zostal jako $rednia odpowiedzi na przedstawione pytania.Wszystkie pytania
z tabeli skonstruowane sa na skali Likerta o zakresie 1-5, wobec czego caty
wskaznik dylemat ekonomiczny zawiera si¢ rowniez w tym przedziale.

Rozktad wskaznika dla catej badanej populacji jest zblizony do normalnego
ze $rednia rowna 3,06, a odpowiadajacy histogram wartosci przedstawiony zostat
na rysunku 1. Wida¢ na nim nieco wydtuzony lewy ogon rozktadu, co potwier-
dza mediana wskaznika przesunigta nieco w prawo do wartosci 3,15. Zmierzone
odchylenie standardowe wynosi 0,63.

Zaleznos$¢ wartosci wskaznika dylemat ekonomiczny zestawiono z cechami
demograficznymi badanej populacji. W celu jednoczesnego zobrazowania wpty-
wu tych cech na warto$ci wskaznika w wielu wymiarach zastosowano drzewo
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Tabela
Lista stwierdzen uwzglednionych we wskazniku dylemat ekonomiczny
Lp. Stwierdzenia Inwersja
1 |Zdarza mi sie wybra¢ jabtka z zagranicy, jesli sg tansze niz krajowe. Tak
2 |Uwazam, ze dla jednej osoby nie optaca sie gotowa¢ w domu. Lepiej Tak
zjes¢ na miescie.
3 |Jestem sktonnaly zapftaci¢ wiecej za produkt ekologiczny. Nie
4 | Idac na zakupy, biore torbe wielorazowego uzytku, zebym nie musiat/a Nie
dodatkowo kupowac reklaméwek w sklepie.
5 |Jestem skionny/a zaptaci¢ wiecej za produkt zywnosciowy, ktéry zostat Nie
wyprodukowany z poszanowaniem praw pracownika.
6 |Uwazam, ze rozwdj gospodarczy jest wazniejszy niz ochrona srodowiska. Tak
7 | Jestem skionnaly zaptaci¢ wiecej za produkt przyjazny srodowisku. Nie
Jestem sktonnaly ptaci¢ wieksze podatki, jesli cze$¢ srodkéw zostanie Nie
przeznaczonych na ochrone $rodowiska.
9 | Wole kupi¢ mniejsze opakowanie, nawet jesli jest drozsze, bo nie lubie Tak
jak sie marnuje.
10 |Uwazam, ze wyrzucanie przeterminowanej zywnosci to gtéwnie strata Tak
pieniedzy.
11 | Wole kupi¢ mniej drozszego sera, ale lepszej jakosci. Nie
12 | Wole raz na jakis czas i$¢ do kawiarni na dobrg kawe niz kupowacé spe- Nie
cjalnie ekspres do kawy.
13 | Wole mie¢ wtasny toster niz pozyczaé na szybko po znajomych, kiedy Tak
zachce mi sie tostéw, nawet jesli bede je robi¢ raz w roku.
14 |Uwazam, ze ludzie robig wiasne przetwory gtéwnie po to, zeby oszcze- Tak
dzi¢ pienigdze.
15 |Uwazam, ze warto samodzielnie piec chleb, nawet jak wychodzi drozej Tak
niz kupowac w sklepie.

Zrédto: Badanie wiasne.

regresyjne, w ktorym poszczegolne wezty odpowiadaja aspektom demograficz-
nym, za§ w lisciach znajduja si¢ mozliwie najbardziej homogeniczne wzglgdem
wskaznika dylemat ekonomiczny grupy respondentéw. Uzyskane drzewo regre-
sji przedstawione jest na rysunku 2. Jak widac¢, pierwszy podziat wystepuje ze
wzgledu na pte¢. Kobiety (zakodowane w badaniu wartoscia numeryczng 1),
ktorym odpowiada w drzewie wegzel 1, maja $rednia wskaznika na poziomie
3,158 (wobec 3,057 dla catej populacji). Dla mezczyzna (wezet 2, kodowanie
wartoscia 2) odpowiednia $rednia wynosi 2,892, a wigc istotnie mniej (p-war-
tos¢ w wezle ponizej 0,01).
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Rysunek 1
Rozktad wartos$ci wskaznika dylemat ekonomiczny
Zrédto: Badanie wiasne.

Kolejny istotny podziat populacji odbywa si¢ w $ciezce odpowiadajacej ko-
bietom. Mieszkanki wsi 1 matych miast stanowia osobna podgrupg (wezet 3), dla
ktorej warto$s¢ wskaznika dylemat ekonomiczny wynosi 3,055 (a wigc niemal
tyle, co dla $redniej w calej badanej populacji). W wezle 4 znalazty si¢ natomiast
kobiety mieszkajace w duzym miescie, dla ktorych srednia wskaznika wyniosta az
3,209. Warto zauwazy¢, ze sa to duze grupy, liczace odpowiednio 1501301 osob.
Skorygowana p-warto$¢ dla testu w tych dwoch grupach réwniez wskazuje
na istotno$¢ obserwowanych w wezlach réznic $rednich wartosci wskaznika
(p-warto$¢ rowna 0,032).

We wczesniejszej czgsci artykutu wyrdznione zostaty istotne pytania doty-
czace gotowosci do zaptacenia wigcej (WTP) za produkt ekologiczny, za produkt
przyjazny srodowisku oraz za produkt wytworzony z poszanowaniem praw pra-
cownikow. Odpowiadajace pytaniom histogramy odpowiedzi przedstawiono na
rysunkach 3-5.

Srednia odpowiedzi dla pytania dotyczacego gotowosci zaptacenia wigcej za
produkt ekologiczny wyniosta 2,83, za$ odchylenie standardowe 1,189. Rozktad
jest wyraznie platokurtyczny — silnie ujemna wartos$¢ kurtozy (—0,96) swiadczy
o zdecydowanie mniejszej koncentracji (wigkszym wyplaszczeniu) roztozenia
odpowiedzi niz przy rozktadzie normalnym. Z histogramu wida¢ wyraznie, ze
odsetek respondentow niechg¢tnych do zaptacenia wigcej za produkt ekologiczny
jest wigkszy niz wynikaloby to z rozktadu normalnego. Mata liczba badanych
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zdecydowanie sktonnych zaptaci¢ wigcej jest jednak niwelowana przez znaczny
odsetek czgsciowo (,,raczej”) gotowych do przeznaczenie dodatkowych pienig-
dzy ze wzgledu na ekologicznos¢ produktu.
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Rysunek 3
Sktonnos¢ do zaptacenia wigcej za produkt ekologiczny
Zrédio: Badanie wiasne.
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[Jestem sklonnaly zaplacié wiecej za produkt przyjazny
srodowisku.]
Rysunek 4
Sklonnos¢ do zaptacenia wiecej za produkt przyjazny srodowisku
Zrédio: Badanie wiasne.
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Rysunek 5

Sktonnos¢ do zaptacenia wigcej za produkt zywnosciowy wyprodukowany z poszanowaniem
praw pracownika

Zrédto: Badanie wiasne.

Sktonnos¢ do zaplacenia wigcej za produkt przyjazny srodowisku ma roz-
ktad zdecydowanie bardziej zblizony do normalnego o wartosciach §redniej row-
nej 2,95 oraz odchyleniu standardowym 1,048. Rozktad odpowiedzi dla tego
pytania jest rowniez platokurtyczny, cho¢ warto$¢ kurtozy wynosi tym razem
tylko —0,546. W tym przypadku réwniez rzuca si¢ w oczy mala liczba badanych
zdecydowanie sktonnych zaptaci¢ wigcej oraz odpowiednio wigksza czgSciowo
gotowych zaptaci¢ wigcej za produkt przyjazny srodowisku.

Rozktad odpowiedzi dla pytania o sktonnos$¢ do zaptacenia wigcej za pro-
dukt wyprodukowany z poszanowaniem praw pracownika (rys. 5) charakteryzu-
je si¢ podobnym poziomem koncentracji wartosci (kurtoza rowna —0,454), ale
w odréznieniu od poprzednich pytan, jest wyraznie lewoskosny. Srednia i odchy-
lenie dla tego rozktadu wynosza odpowiednio 3,19 oraz 1,090.

Przedstawiony na histogramie rozktad wskazuje, ze sposrod trzech rozwazanych
czynnikdw mogacych wptywac na sktonno$¢ do wydawania wigkszych pieniedzy,
produkty zywno$ciowe wytworzone z poszanowaniem praw pracownika w najwigk-
szym stopniu t¢ sktonno$¢ wzmagaja. Odsetek odpowiedzi zdecydowanie i czgscio-
wo negatywnych jest najwigkszy sposrod trzech rozwazanych pytan. Rowniez liczba
0s0b czgsciowo zdecydowanych do zaptacenia wyzszej ceny jest wigksza niz liczba
0s0b niezdecydowanych, co nie miato miejsca w przypadku pozostatych WTP.
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Na podstawieo przegladu literatury zidentyfikowano potencjalne korelaty
skali odpowiedzialnych zakupow zaobserwowane przez badaczy z krajow eu-
ropejskich 1 ze Stanéw Zjednoczonych i uwzgledniono je w badaniu kwestio-
nariuszowym. Ponizej zestawiono istotne zwiazki cech spoteczno-demograficz-
nych z wynikami respondentéw na skali odpowiedzialnych zakupow zywnosci.
Uzyskane wyniki pozwalaja zaobserwowa¢ nastgpujace zwiazki z czynnikami
ekonomicznymi.

W przypadku dylematu ekonomicznego istnieje istotna zalezno$¢ migdzy
jego wartos$cia a plcia. Analiza wariancji (ANOVA) pozwala zauwazy¢, ze dla
kobiet warto$¢ tego wskaznika jest istotnie wigksza niz dla mezczyzn (odpo-
wiednio 3,15 1 2,89) przy wartos$ci statystyki rownej F = 31,3051 p <0,001. Po-
dobna analiza pozwala rowniez wskaza¢ na wzrost $redniej wartosci wskaznika
wraz ze wzrostem wielkosci zamieszkiwanej miejscowosci — 2,97 dla wsi i ma-
tego miasta, oraz 3,09 dla duzego miasta (przy F = 2,738 i p = 0,065). Réwniez
dieta i poglady polityczne maja zwiazek ze srednim poziomem dylematu eko-
nomicznego. Osoby deklarujace diet¢ wegetarianska charakteryzuja sig istotnie
wyzsza $rednia (3,50) niz ogot badanej populacji (3,05), przy wartosci statystyki
F=4,0891ip=0,003 (ANOVA). Srednia warto$¢ wskaznika jest rowniez istotnie
wyzsza wsrod badanych deklarujacych poglady blizsze lewicowym. Poszcze-
golne Srednie maja nastgpujace wartosci: prawicowe — 2,91, centro-prawicowe
— 3,11, centro-lewicowe — 3,09, lewicowe — 3,20, oraz inne — 3,08. Wartos$¢ sta-
tystyki w tym przypadku wynosi F = 4,123 oraz p = 0,003 (ANOVA).

W przypadku gotowosci do zaptacenia wigcej za produkt ekologiczny ana-
liza wariancji rowniez wskazuje na istotnie wyzsza $rednig odpowiedzi w przy-
padku kobiet (2,93) niz megzczyzn (2,67), przy wartosciach statystyki F = 8,218
1p=0,004. W tym przypadku wsrdd oséb deklarujacych dietg wegetarianska
srednia sktonno$¢ do zaplacenia wigcej za produkt ekologiczny jest rowniez
wyzsza niz w pozostatych przypadkach (3,55 wzgledem 2,83 dla ogotu). Wartos¢
statystyk dla analizy wariancji wynosi tutaj F = 3,577 i p=0,007. Bardziej skton-
ne do zaplacenia wigcej za taki produkt sa rowniez osoby, ktore optymistyczniej
wypowiadaja si¢ odno$nie oczekiwan co do przysziej sytuacji finansowej. Sred-
nie dla os6b oczekujacych pogorszenia, pozostania na tym samym poziomie oraz
poprawy sytuacji finansowej wynosza odpowiednio 2,17, 2,78 oraz 2,88, co daje
istotne r6znice wedtug analizy wariancji przy F =4.2531p =0,015.

Gotowos¢ do zaplacenia wigcej za produkt przyjazny srodowisku deklaruje,
podobnie jak w poprzednim pytaniu, wigcej kobiet niz mgzczyzn — odpowied-
nio 3,11 1 2,68 (ANOVA z wartosciami statystyk F = 30,234 i p < 0,001). Oso-
by deklarujace diete wegetarianska charakteryzuja si¢ istotnie wyzsza gotowo-
scia (3,80) niz og6t badanej populacji (2,95), przy wartosci statystyki F = 4,487
ip=0,001 (ANOVA). Przecigtna gotowos¢ do zaptacenia wigcej za produk-
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ty przyjazne $rodowisku jest rowniez istotnie wyzsza wsrod badanych dekla-
rujacych poglady blizsze lewicowym. Poszczeg6élne srednie maja nastgpujace
warto$ci: prawicowe — 2,79, centro-prawicowe — 2,90, centro-lewicowe — 3,04,
lewicowe — 3,20, oraz inne — 2,99, przy Wartosci statystyki F = 2,647 oraz
p=0,032 (ANOVA).

W przypadku gotowosci do zaptacenia wigcej za produkt wytworzony z po-
szanowaniem praw pracownikow roznice $rednich wzgledem pfci nie sa juz tak
duze jak dla poprzednich dwoch pytan, ale nadal sa istotne. Gotowos$¢ wsrod
kobiet ksztattuje si¢ na poziomie 3,24 wobec 2,94 u m¢zczyzn. Wartos¢ statysty-
ki analizy wariancji wynosi F = 23,607 1 p < 0,001. Poziom wyksztalcenia jest
ujemnie skorelowany ze $rednig wartoscia deklarowanej gotowosci do zaptace-
nia wigcej za tego typu produkty. Osoby o wyksztalceniu podstawowym, Srednim
1 wyzszym deklaruja srednia gotowos¢ na poziomach 4,00, 3,23 oraz 3,09 odpo-
wiednio, przy wartosci statystyki F =2,524 1 p = 0,057 (ANOVA). Deklarowane
poglady polityczne rowniez maja istotny wplyw na deklarowana gotowos¢ przy
srednich wartosciach dla poszczego6lnych grup wynoszacych: prawicowe — 2,95,
centro-prawicowe — 3,34, centro-lewicowe — 3,22, lewicowe — 3,43, oraz inne
— 3,24. Warto$¢ statystyk analizy wariancji wynosi tutaj F = 4,239 1 p = 0,002.
Istotna zalezno$¢ w przypadku tego pytania o gotowo$¢ wystgpuje rowniez
z ocena przyszlej sytuacji finansowej. Analiza wariancji wskazuje na istotnie niz-
sza gotowos¢ do zaplacenia wigcej za produkt wytworzony z poszanowaniem
praw pracownika wsrdd osob pesymistycznie nastawionych do przysztej sytuacji
finansowej (2,57) w poréwnaniu z osobami oczekujacymi pozostania na tym sa-
mym poziomie (3,22) oraz poprawy sytuacji finansowe;j (3,21). Wartos¢ statysty-
ki wynosi w tym przypadku F = 3,945 1 p = 0,02 (ANOVA).

Podsumowanie

Konsumpcja zréwnowazona na rynku zywnosci jest rozwijajacym si¢ tren-
dem konsumenckim i wida¢ aktywno$¢ konsumencka we wszystkich obszarach
definicyjnych zjawiska. Badania pokazuja, ze czynniki ekonomiczne stanowia
istotng determinantg¢ wyboru i maja znaczenie szczegolnie dla niektorych grup
konsumentéw. Najwazniejsza cecha potwierdzona na wszystkich etapach bada-
nia jest pte¢. Kobiety zdecydowanie czgsciej niz me¢zczyzni sa gotowe na zapta-
cenie wigcej za ekologiczne czy ,.etyczne” produkty spozywcze. Taki rezultat nie
zostat dotad potwierdzony badaniami, moze jednak wynika¢ z czgstszego wsrod
kobiet faktu dokonywania zakupow dla gospodarstw domowych oraz wigkszej
swiadomosci konsumenckiej na rynku zywnosci. Warto jednak przyjrze¢ mu si¢
blizej w kolejnych badaniach.
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Wyrdznione na podstawie literatury przedmiotu mozliwe korelaty zachowan
zroéwnowazonych na rynku zywnosci pokazaly takze, ze sklonnos$¢ do akceptacji
wyzszej ceny produktéw zrownowazonych 1 wigksza wrazliwo$¢ na ceng obser-
wuje si¢ takze u 0so6b z duzych miast, na diecie innej niz tradycyjna, osob dekla-
rujacych poglady centrowe i lewicowe czy charakteryzujacych si¢ pozytywna
ocena wlasnej przysztosci. Wszystkie te wyniki moga w przysztosci postuzy¢ do
weryfikacji specyficznego segmentu na tym rynku i z cala pewnoscia sa warte
przyjrzenia si¢ im w postaci dodatkowych badan.
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Abstrakt

Celem artykutu jest okreslenie, w jakim stopniu czynniki ekonomiczne wa-
runkuja zachowania konsumentdéw w odniesieniu do zachowan odpowiedzial-
nych na rynku zywnosci. Badanie opisane w artykule dotyczy wieloaspektowo
definiowanej zywnosci zrownowazonej takiej jak: zywnos$¢ ekologiczna (certy-
fikowana), zywnos¢ §wieza, lokalna, nieprzetworzona, znakowana znakami Fair
Trade itd. Wyniki potwierdzaja zatozenia o istnieniu nowych, wyrdzniajacych
sig, szczegdlnie w duzych miastach, trendach konsumenckich zwiazanych z kon-
sumpcja produktéw zrownowazonych oraz duzym znaczeniu czynnikoéw ekono-
micznych, w tym zwiazanych z ocena wtasnej sytuacji finansowe;j.

Stowa kluczowe: konsumpcja zrownowazona, zachowania konsumentow, rynek
zywnosci, gotowos¢ do zaptacenia wigcej

The impact of economic factors on consumer behavior
on sustainable food market

Abstract

The aim of the paper is to determine the extent to which economic factors
determine consumer behavior with respect to sustainability on food market. Re-
search presented in the paper concerns food defined as sustainable in a multifa-
ceted way, e.g. organic food (certified), fresh food, local food, unprocessed food
or fair trade food. The results confirm assumption of the existence of new, out-
standing, especially in bigger cities, consumer trends related to sustainable food
consumption and significant importance of economic factors, including self-as-
sessment of financial condition.

Key words: sustainable consumption, consumer behaviour, food market, willin-
gness to pay



