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Mimikra jako przyklad decepcji w przyrodzie a przejawy
oszustwa w ekonomii - wybrane problemy

MIMICRY AS AN EXAMPLE OF DECEPTION IN NATURE
AND EXPRESSIONS OF FRAUD IN ECONOMY

W opracowaniu podjeto probe poszukiwania i objasnienia analogii pomiedzy
uniwersalizmem zjawiska decepcji w przyrodzie i oszustwa w sferze ekonomii. W obydwu
obszarach analizy, zjawisko to najczesciej przyjmuje forme mimikry obronnej lub agresywnej. Do
wyksztatcenia ztozonych form oszukiwania, czy zwodzenia w Swiecie zwierzqt doprowadzito
rozpowszechnienie modelu drapiezca-ofiara, ktory poprzez maskowanie si¢ lub udawanie kogos
innego, mial zapewnic ochrone przed atakiem lub taki atak utatwic. W ekonomii mozna natomiast
spotkaé postawy przybierajqce postaé mimikry, a wiec analogicznego do przyrody kreowania si¢
na kogos innego, poprzez oszukancze strategie stosowane przez roznorodnych wyzyskiwaczy,
zerujqcych na naiwnosci stereotypach i automatyzmach ludzkich reakcji. NajczeSciej sq one
spotykane w sferze marketingu, przybierajqc bardzo profesjonalne i wyrafinowane formy postaw
marketerow i podmiotow przez nich reprezentowanych. Mozna tam dostrzec pewien symetryzm i
analogie postepowan w zakresie odnoszenia indywidualnych korzysci kosztem innych.

Stowa kluczowe: mimikra, przyroda ozywiona, oszustwo, ekonomia

Wstep

Roéznorodne organizmy, takie jak zwierzgta, rosliny, a nawet bakterie sa w stanie
skutecznie wprowadza¢ w btad inne formy zywe, nie wylaczajac cztowieka. Decepcja w
naturze jest zjawiskiem ubikwistycznym, co wedtug terminologii przyrodniczej oznacza,
ze moze wystgpowaé w kazdym dostgpnym Srodowisku, ,,wszedobylskim”. Wyraza si¢
ona w uksztaltowanym na drodze ewolucji konkurowaniu pomig¢dzy soba osobnikoéw
roznych gatunkéw o zastane zasoby $rodowiska. Takze czlowiek stanowiacy czg$¢
przyrody, z powodzeniem rozwinat taka umiejetnos¢. Decepcja, czy tez oszustwem w
ujeciu ekologicznym nazywamy taki typ oddziatywan pomigdzy podmiotami, a zatem
osobnikami wchodzacymi w interakcje, ktory jest korzystny dla sprawcy danego aktu,
natomiast szkodliwy dla jego odbiorcy. Zwykle wymaga on wystapienia trzech
podstawowych elementow: sygnatu niosacego fatszywe informacje, nadawcy takiego
sygnalu czerpiacego korzys¢ z zaistnialej interakcji oraz odbiorcy na ogoél ponoszacego
straty. Przyroda uprawia sztuk¢ zwodzenia na rézne sposoby i obfituje w
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»przebierancow” starajacych si¢ wprowadzi¢ w blad wszystkie mozliwe zmysty, przez
co wiele takich dzialan wciaz jeszcze czeka na rozszyfrowanie i zrozumienie. W
naukach przyrodniczych wiedza dotyczaca decepcji oparta jest gtownie o znajomo$¢
spotecznych zachowan zwierzat oraz mechanizméw ich ewolucji, co umozliwia
wyjasnianie szeregu zjawisk obserwowanych w ich zyciu, w tym szeroko rozpatrywanej
mimikry. Jest ona swoista mistyfikacja, ktorej celem jest zapewnienie lepszego
dostosowania si¢ organizmow do stale zmieniajacych si¢ warunkow srodowiska [12, 13,
19, 23].

Wedlug Oczak [27], w zakresie postaw ludzkich decepcja jest konstruktem
szerokim, najczesciej definiowanym przez badaczy jako celowe niepetne lub biedne
informowanie strony bioracej udziat w interakcji. Z kolei Pittenger [30], jest zdania ze
refleksja wokdt problematyki ,,decepcji” powinna dotyczy¢é m.in. znaczenia
nieprawdziwej informacji zwrotnej oraz rodzaju informacji, ktdre zostaty zatajone, co
znajduje odzwierciedlenie takze w ujeciu ekologicznym. Oznacza¢ ona moze takze
celowe zatajanie niektorych informacji, ktore maja szkodliwe nastegpstwa indywidualne
lub spoteczne, w tym takze mieszczace si¢ w sferze ekonomii. Czlowiek jest
organizmem zaliczanym do krolestwa zwierzat, ktory wykazuje wybitne zdolnosci do
uczenia sig, przewyzszajac pod tym wzgledem wszystkie pozostate ssaki. Wynika to z
wyksztatcenia niezwykle przydatnej umiejgtnosci, ktéora polega na szybkim
analizowaniu i ocenie interakcji z innymi osobnikami, co takze istotnie rozszerzylo
sposoby réznych form manipulacji i decepcji. By¢ moze takze uwazna obserwacja
$wiata zwierzat, niegdy§ m.in. w celach mysliwskich pozwolila ludziom odnalez¢
analogie do stosowania strategii oszustwa.

Ponadto na drodze swej ewolucji cztowiek skutecznie nauczyl si¢ poszukiwaé
spotecznej akceptacji dla takich aktdéw nieuczciwos$ci, ktore na wigksza lub mniejsza
skalg towarzyszyty ludzko$ci od zarania dziejow, w tym réwniez niewatpliwie wywarly
wplyw na rozwoj cywilizacji. Takze obecnie niemal powszechnym zjawiskiem w
spoteczenstwie ludzkim jest oszukiwanie i bycie oszukiwanym na réznych poziomach
zycia. Jest to uwarunkowane mozliwo$cia odniesienia korzysci, zwlaszcza w sytuacjach,
gdy od umiejgtnosci zwodzenia moze zaleze¢ przetrwanie lub zwigkszenie dostosowania
jednostki, wyrazajace si¢ chociazby w bogaceniu si¢ i uzyskiwaniu przewagi nad
innymi. Zatem oszustwo jest obok altruizmu jedna z dwodch podstawowych postaw
spotecznych, o wrecz fundamentalnym znaczeniu przystosowawczym. Dlatego tez
zrozumienie, a nastgpnie manipulowanie takimi kwestiami miato istotny wpltyw dla
rozwoju naszego gatunku. Na takiej podstawie mozna wysunac tezg, ze przyroda moze
by¢ $wietng inspiracjq dla badania metod, czy strategii decepcji, czy tez roznych form
oszustwa znanych z teorii i praktyki nauk ekonomicznych [24, 25].

Odniesienia do decepcji widoczne sa w roéznych dyscyplinach naukowych, a
problem ten jest rozpatrywany zaréwno ogoélnie, np. w filozofii Kanta, jak i bardziej
szczegdlowo przez takie dziedziny wiedzy jak etyka, psychologia i socjologia. Istnieja
tam wyrazne nawigzania zar6wno do samej istoty ,,0szustwa’ oraz jego przejawdw, jak
tez kulturowych elementdéw ,,zaufania” spotecznego [39, 40]. Wedtug Wilsona [47],
badanie r6znych postaw spolecznych w obrgbie wszystkich organizméw zywych, w tym
takze czlowieka, sprowadzane jest do jednolitej zbiorowosci poddawanej analizie i
ocenie. W teorii tej, cztowiek traktowany jest jako kolejny gatunek zwierzat, ktorego
rodzaje postgpowania bardziej przypisywane sa mechanizmom dziedziczenia, niz
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efektom oddziatywania kultury na jednostkg. Cechy natury ludzkiej zdefiniowane
zostaly podobnie przez M. Keynsa, ktory zastosowal okreslenie ,,zwierzgcy instynkt”,
wskazujace na mocne osadzenie cztowieka w zwierzecej naturze, jako pozostatosci po
naszej ewolucyjnej przesztosci, przy zatozeniu ze ,,dziko$¢ nas nie opuscita”. Mieszcza
si¢ tu zarébwno nieprzewidywalne ludzkie popedy jak i nieraz z pozoru nieracjonalne
dziatania [34].

Na poziomie rozwazan ekonomicznych termin oszustwo okresla wiele pojgc, sa to
m.in. akty nieuczciwosci jednostek wchodzacych w interakcje ekonomiczne, w tym
nieuczciwa konkurencja wynikajaca np. z porozumienia pomigdzy stronami, a zatem ze
zmowy [9]. Z kolei w nowszym spojrzeniu na zjawisko decepcji, rozpatrywanym przez
Akerlof’a i Shillera [1], jego mechanizmy i skutki oceniane sa poprzez jej wplyw na
zycie gospodarcze, spoteczne oraz polityczne. Dla wyjasnienia tego fenomenu, autorzy
stosuja aparaturg pojgciowa przynalezna do ekonomii behawioralnej i psychologii
spotecznej. Ich zdaniem w procesie badawczym nad oszustwem istotne sg odniesienia do
sfery marketingu, w tym swoiste narracje ,,wszczepiane ludziom przez marketerow,
specjalistow od reklamy, czy roznych propagandystow”.

Celem opracowania bylo poszukiwanie analogii pomigdzy zjawiskiem mimikry,
jako strategii zapewniajacej lepsze dostosowanie do Srodowiska i w efekcie przezycie
roznych gatunkow zwierzat, a wybranymi aspektami oszustwa w sferze ekonomii.
Zjawisko to zostalo przetozone na srodowisko ekonomiczne uksztaltowane przez
cztowieka, funkcjonujacego w spoteczenstwie, w tym w systemach gospodarczych, czy
instytucjach opisywanych poprzez nauki ekonomiczne. Zachowania takie wykazuja
wielopostaciowy charakter oraz wielko§¢ i réznorodno$¢ uczestniczacych w nich
podmiotdéw 1 stron. W opracowaniu analogic ze $wiata przyrody, w postaci strategii
stosowanych przez zwierz¢ta, odnoszono do nieuczciwych postaw biznesowych, w tym
stricte ekonomicznych i marketingowych.

Zakres pracy i metodyka

W opracowaniu o charakterze przegladowym analizowano wybrane aspekty
uniwersalizmu zjawiska oszustwa, czy tez decepcji, ktore odnosi si¢ zaréwno do
zachowan zwierzat, jak i do postaw ludzkich. Poprzez oszustwo rozumie si¢ $wiadome
wprowadzenie w btad uczestnika takiej interakcji, w celu czerpania korzysci i realizacji
wlasnych egoistycznych zamiaréw, co czgsto wiaze sig¢ ze strata dla odbiorcy takiego
aktu, jest zatem zachowaniem podstgpnym, ktamliwym [18]. Mimikra to przystosowanie
ochronne wystepujace u réznych zwierzat, polegajace na upodabnianiu si¢ zwierzat
bezbronnych do zwierzat zdolnych do obrony, np. jadowitych, lub upodobnianiu si¢ do
siebie roznych gatunkéw zwierzat zdolnych do obrony, poprzez przybranie ich ksztattu,
barwy, czy nietypowego =zachowania. Jest zatem swoista forma oszukiwania
potencjalnego przeciwnika zyjacego, w tym samym $rodowisku. Taka decepcja w
naturze jest szczeg6lnie czegsta w §wiecie zwierzat, gdzie rozpatruje si¢ ja na dwoch
podstawowych poziomach, jako mimikrg obronna, ktorej celem jest uniknigcie drapiezcy
oraz mimikr¢ agresywna, polegajaca na maskowaniu si¢ celem tatwiejszego
pochwycenia ofiary. Zalicza si¢ tu takze zjawisko mimetyzmu, tj. umiej¢tnosci
maskowania si¢ osobnikéw, petniacego w istocie te same funkcje co mimikra [28, 42,
45]. W takim procesie zawsze uczestnicza trzy nieredukowalne przedmioty: nasladowca,
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model oraz tzw. operator. Nasladowca tworzy zespot cech, upodobniajacych go do
okreslonych elementéw otoczenia, a zatem do modelu. Ma to utrudni¢ innej formie
zywej, tj. operatorowi - potencjalnemu agresorowi prawidtowe rozpoznanie nasladowcy,
a zatem ma go wprowadzi¢ w btad. W tym procesie nasladowca, poprzez okreslone
formy zachowania lub budowanie upodobnien strukturalnych, dazy do
zdezorientowania, a wigc wprowadzenia w biad operatora - agresora. Istotne jest takze,
ze wybor modelu nie jest przypadkowy, ale wyraznie skorelowany z biologia operatora
[6, 12, 32, 43, 48].

Oszustwo w sferze ekonomii ma wiele postaci i bogactwo tresci. Rozne moga by¢
takze podmioty uczestniczace w takim procesie i to zaré6wno po stronie oszukujacego jak
tez i oszukiwanego. Moga to by¢ podmioty gospodarcze oszukujace si¢ wzajemnie
poprzez stosowanie roznych form decepcji, np. korporacje, banki czy firmy, jak i osoby
fizyczne w sposob nieuczciwy ,,grajace” o roznorakie korzysci, w tym np. najrozmaitsze
formy oszukanczych postaw stosowanych w sferze marketingu. W opracowaniu przyjeto
symetrycznie opis wybranych rodzajow podstgpnych dzialan 1 mistyfikacji
wykorzystywanych przez rézne zwierzgta, jak rowniez pokretnych postaw cztowieka,
uwidaczniajacych si¢ w sferze ekonomii. Symetryzm prowadzonych analiz oznacza, ze
do mimikry obronnej i agresywnej, ktore w przyrodzie sa strategiami zwodzenia
przeciwnika, odniesiono pojgcie oszustwa w ekonomii, na przykladzie szczegoélnych
poczynan i relacji firm oraz konsumentdw. Poszukiwano analogii w ich zachowaniu,
zwlaszcza w budowie dominacji na rynku, w tym poprzez réznorodne dziatania
marketingowe. Metoda analogii postuzyla zatem jako sposdéb poznawania i analizy
obserwowanych zjawisk, w oparciu o zatozenie, ze nauki przyrodnicze mieszczac w
sobie wiele dziedzin poznawania, sa starsze i bardziej zaawansowane metodycznie w
zakresie opisu procesow i struktur niz nauki ekonomiczne [23, 26].

Ograniczanie analiz do decepcji obronnej i agresywnej wynika z niewielkich
rozmiarOw opracowania, z zachowaniem $wiadomosci istnienia rozleglego obszaru
obserwacji 1 opisu okreslonych postaw. Pomimo, ze wedlug Stachaka [35] analogia
nalezy do niepewnych metod rozumowania, to jednak sposob ten moze by¢ tworczy i
wnosi¢ do badan watek interdyscyplinarnosci oraz uniwersalnosci wyrazu i ocen.
Analogia oparta jest tutaj o poszukiwanie podobnych relacji pomigdzy podmiotami
analiz lub stosowanie tych samych schematéw w zakresie postaw i ich spodziewanych
nastgpstw. O ile w $wiecie przyrody opisy zachowan zwierzat odnoszono do
konkretnych rodzajow lub nawet gatunkow, to jednak w sferze ekonomii podawane
przyktady, ze zrozumiatych wzgledow (zwtaszcza prawnych) potraktowano anonimowo.

Poszukiwanie symetryzmu dla zjawiska decepcji w przyrodzie
oraz oszustwa w ekonomii

W $wiecie ozywionym do uniwersalizmu zjawiska mimikry doprowadzito
rozpowszechnienie modelu drapiezca-ofiara. Objawia si¢ on tym, ze obecnosé¢
drapieznikow wptywa na wyksztatcanie rdéznych przystosowan u organizmoéow bedacych
ich potencjalnymi ofiarami. Jednym z przykladow takiej decepcji, szeroko okreslanej
jako mimikra obronna, jest wykorzystanie strategii polegajacej na byciu nieprzydatnym
dla drapieznika, poprzez postawienie na bycie nicjadalnym. Mozna to uzyskaé¢ dzigki
wyksztatceniu obrony chemicznej w postaci jadéw i trucizn, ktoére sa niegrozne dla
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produkujacego je organizmu, a $Smiertelne dla drapieznika. Takie zjawisko obserwowane
jest m.in. wsréd niezwykle jaskrawo ubarwionych, trujacych zab potudniowo-
amerykanskich oraz pewnych gatunkéw ptakéw z rodzaju Pifohui, wystgpujacych w
lasach réwnikowych Nowej Gwinei. Istotnym elementem jest tu postawienie na
wyksztalcenie cech sygnalizujacych niejadalno$¢ potencjalnej ofiary, poprzez
charakterystyczny wyglad i zapach, okreslane jako cechy aposematyczne.

Pomimo, Ze jak podaja rézni badacze, drapiezcy szybko ucza si¢ rozpoznawac i
unikaé¢ organizmow o takich wilasciwosciach, proces ten przy okazji doprowadzit do
wyksztalcenia innej, interesujacej adaptacji nazywanej mimikrq miillerowskq. Polega ona
na upodabnianiu si¢ do siebie osobnikéw roéznych niebezpiecznych lub niesmacznych
gatunkéw, zamieszkujacych ten sam obszar, co ma zwigkszy¢ szansg tych zwierzat na
przezycie w obliczu ewentualnego ataku drapiezcy [5, 45]. Innym przystosowaniem, a
zarazem wyrafinowanym oszustwem jest strategia nazywana mimikrq batezjanskq,
wystegpujaca wowczas, gdy bezbronne gatunki udaja formy posiadajace mechanizmy
obronne. Ta forma mimikry jest szczegdlnie czgsto spotykana u rdéznych owadow,
zwlaszcza wsrdd motyli. Jej skutecznos¢ polega na tym, ze gdy dwa gatunki sa podobne,
drapieznik begdzie je ze soba mylit i zanim nauczy si¢ je wreszcie odrdzniaé, zginie
mniejszy procent osobnikow obu gatunkéw. Poniewaz obydwie strony korzystaja na tym
podobienstwie, nie ma jasnego podzialu na oryginal i nasladowceg, cho¢ jest on
wyrazniejszy, gdy jeden z gatunkow wystepuje rzadziej od drugiego, niz gdy maja
zblizona liczebno$¢ [21, 22, 45, 46].

Odrebny rodzaj mimikry obronnej stanowi zjawisko mimetyzmu, polegajace na
zdolno$ci do maskujacego upodabniania si¢ wygladem do otoczenia, dzigki czemu
zwierzg zyskuje dodatkowa ochrong przed naturalnymi wrogami. Nierzadko stanowi to
wizualnie perfekcyjna utudg. Strategia taka jest niezwykle rozpowszechniona u réoznych
grup systematycznych, m.in. posréd owadow czy ryb i dotyczy gatunkéw u ktorych plan
budowy ciala podporzadkowany jest funkcji ukrycia si¢ przed okiem drapieznika.
Mimetyzm moze polega¢ na upodabnianiu si¢ niektorych gatunkéw zwierzat ksztaltem,
barwa lub deseniem na powierzchni ciata, do otaczajacego srodowiska lub do innych
organizmow. Daje to szans¢ na uniknigcie szkodliwych i niebezpiecznych dla nich
kontaktéw z innymi organizmami, poprzez ,,podawanie si¢ za kogo$ innego”. Mimetyzm
obserwowany jest gléwnie u owadow, ktore maja zdolno$¢ upodabniania si¢ do
clementéw otoczenia barwa oraz ksztattem. Przykladem jest zjawisko homochromii,
polegajace na przybieraniu przez zwierz¢ barwy podtoza, co moze zapewni¢ bezpieczne
schronienie przed drapieznikami. Tego typu rozwiazania stosuja np. gasienice ¢my
kapturnicy byliczanki, ktore ze wzglgdu na barwny wzor na ciele bardzo trudno odroznié¢
od pedow rosliny na ktorej zeruja, a zatem od bylicy. Owady wprowadzaja w btad
napastnika w jeszcze inny sposob, niektéore motyle posiadaja wzory barwne na ciele,
imitujace glowe lub oczy. Skrajnym przyktadem jest tropikalny motyl z Trynidadu i
Tobago, Dynastor darius darius, ktory po przeistoczeniu si¢ w poczwarke zaczyna
przypomina¢ wygladem weza. Ogolnie pojecie mimetyzmu nalezy rozumie¢ w szerokim
zakresie, gdyz obejmuje nie tylko przystosowanie ochronne potencjalnych ofiar, lecz
rowniez maskowanie si¢ drapieznikow czatujacych na potencjalne zdobycze [28, 42,
45].

Odwrotna strategig stosuja zwierzgta uzywajace mimikry agresywnej, uznawanej za
majstersztyk przewrotnosci, ktoéra takze jest bardzo rozpowszechniona w $§wiecie
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organizmow zywych. Dla nich kamuflaz i decepcja stuza nie uniknigciu drapiezcy, lecz
skuteczniejszemu schwytaniu ofiary. W tej formie decepcji drapieznicy uzywaja réznych
sygnalow podobnych do niegroznych modeli, dzigki czemu nie zostaja rozpoznani przez
ofiarg. Niekiedy drapiezca upodobnia si¢ pod okreslonym wzgledem do swej ofiary, co
mozna obserwowaé u samicy jednego z drapieznych swietlikow z Ameryki Péinocnej z
rodzaju Photuris. Wabia one, a nastgpnie pozeraja meskie osobniki innych rodzajow
swietlikow, np. z rodzaju Photinus. Jest to mozliwe poniewaz gody u $wietlikow
odbywaja si¢ noca i warunki zewngtrzne sprawiaja, ze poszczeg6lne gatunki nie moga
rozpozna¢ si¢ na podstawie cech morfologicznych, a jedynie poprzez sygnaty $wietlne
charakterystyczne dla danego rodzaju. Jest to oczywiscie S$wietng okazja do
zastosowania jakiego$ mechanizmu decepcji. Samice Photuris wykonuja swietlne wzory
imitujace sygnaty godowe samic robaczkéw swigtojanskich nalezacych do tego drugiego
rodzaju, przez co sg w stanie oszukac i przyciagnaé¢ do siebie odpowiednie samce, ktore
padaja ich lupem. Samice te rozpoznaja i poshuguja si¢ sygnatami $wietlnymi co
najmniej dwunastu gatunkow innych $wietlikdw, przez co znaczna cz¢$¢ ich meskich
osobnikdéw jest przez nie pozerana. Wydaje si¢, ze ich $wietlne, bioluminscencyjne
sygnaly wyewoluowaly niezaleznie i w koncu zaadoptowaty si¢ do ofiary, nalezacej do
innego rodzaju. Zatem u $wietlikow forma niebezpieczna, upodabnia si¢ do tego, co dla
operatora wydaje si¢ bezpieczne, a wigc do samicy jego gatunku. Upodabnianie si¢
nasladowcow do okreslonego modelu ponad wszelka watpliwos¢ stuzy wprowadzaniu
operatora w blad [4, 11, 12, 15, 16, 32, 36, 44].

Mistrzem decepcji jest takze zyjacy w Ameryce Podinocnej pajak z rodzaju
Mastophora. Znany jest dzigki stosowanej przez samice unikatowej techniki tapania
ofiar, polegajacej na wytwarzaniu cienkiej jedwabnej nici, wyposazonej w bardzo
klejace zakonczenie oraz wykorzystywaniu strategii okreslanej jako chemiczna mimikra
agresywna. Takie pajecze ,, femme fatale” specjalizuja si¢ w jedzeniu ciem pici meskiej,
gdy te si¢ zblizaja pajak uzywa jednego odndza, aby wirowac ni¢ wokot ofiary, az ta
zostaje oblepiona, a nastgpnie przyciaga ¢mg i pozera. W tym przypadku sygnat jest
chemiczny, poniewaz pajaki uwalniaja mieszanki zwiazkow, ktore pasuja sktadem do
feromonoéw wytwarzanych w trakcie okresu godowego przez samice tych ciem. Moze
tworzy¢ tancuch powiazan: ¢ma, agresywny pajak-mimik i falszywe feromony. Co
wigcej, dokladniejsze badanie tego modelu decepcji ujawnito, ze istnieje ponad 60
gatunkéw takich pajakow, w obregbie trzech rodzajow, a wiele potencjalnych gatunkoéw
motyli nocnych stuzy jako mozliwa zdobycz. Pojedyncza samica takiego pajaka w ciagu
jednej nocy moze przyciagna¢ megskie ¢my nalezace do wigcej niz jednego gatunku [8,
10, 37, 49].

Innym przyktadem mimikry agresywnej jest fortel, jaki stosuja zamieszkujace
pustynie USA chrzaszcze z rodzaju oleic. Posrod traw bedacych typowym miejscem
zerowania pszczol, samice tych chrzaszezy skladaja jaja z ktérych roéwnoczesnie
wylegaja si¢ larwy. Tysiace larw zbijaja si¢ w jajowaty kiab, tworzac co§ w rodzaju
jednego organizmu, przez co z daleka na zdzble trawy prezentuja si¢ jako pszczota
samotnica. Ponadto taka kolonia larw zaczyna rozsiewaé substancj¢ do ziludzenia
przypominajaca feromony wydzielane przez samice pszczol, co stuzy przyciagnigciu
trutni. Kiedy zjawi si¢ samiec, larwy rzucaja si¢ na niego i uczepiaja odwloka, zanim ten
spostrzeze sig, ze zostal oszukany, wiezie juz na sobie gromadg ,,pasazeréw na gapg”. W
trakcie zblizenia z prawdziwa samica przekaze jej niejako przy okazji larwy oleic, ktore

141



dzigki temu zdobeda dostgp do obficie zaopatrzonego w pokarm gniazda prawdziwej
pszczoty samotnicy. Tam beda konsumowaé nektar, pylek, a przede wszystkim jaja
»gospodyni”. Strategia gdzie wiele organizméw upodobnia si¢ do pojedynczego
przedstawiciela innego gatunku, nazywana jest mimikrq grupowq [33].

Przyktady mimikry u bezkrggowcéw moga by¢é mnozone bez konca, a grupa
szczegoblnie obfitujaca we wszelakie rodzaje stosowanych zabiegow decepcji sa owady.
Wsrod krggowcow rzadziej mozna napotkac tego typu strategie, co wynika m.in. z
niewielkiej liczby gatunkéw zwierzat kregowych w stosunku do tej drugiej grupy,
niemniej rézne strategie oszukiwania przeciwnika stosowane sa np. przez ptaki czy
plazy. Z punktu widzenia cztowieka istotne w tej kwestii wydaje si¢ by¢ przede
wszystkim niedopasowanie migedzy wizualnym $wiatem Iudzi, a $wiatami:
chemosensorycznym, shluchowym i dotykowym wigkszosci innych kregowcow i
bezkregowcow. Stad skutecznie ukrywaty one przed nami wiele przejawow mimikry, a
cztowiek dhugo nie byt w stanie wychwyci¢ takich strategii. Jednak systematyczne
badania informacji, ktore zwierzgta przekazuja za pomoca tych metod sensorycznych,
prawdopodobnie ujawnia szereg dodatkowych przyktadow mimikry [31].

Mimikra oraz mimetyzm bardzo czgsto wystgpuja takze w sferze ekonomii, tj. w
odniesieniu do gospodarstw domowych, poszczegdlnych konsumentow, czy tez firm. W
tym wydaniu jest to specyficzny sposdb zachowania adaptacyjnego, kiedy okreslone
podmioty reprezentowane m.in. przez konkretne jednostki lub ich liderow, §wiadomie
znieksztalcaja przyjete systemy wartoSci normatywnych, tworzac zarazem nowe,
zamaskowane role spoteczne, czy funkcje ekonomiczne. Biorac pod uwagg, ze
spoteczno$¢ ludzka ma w mierzalnym czasie zrodto swego pochodzenia w $wiecie
zwierzat, a czas ten z punktu widzenia trwania ewolucji biologicznej jest bardzo krotki,
mozna zatozyé¢, ze wiele cech zwierzgcych zostalo przeniesionych bezposrednio do
populacji ludzkich, a dalej do sfery ekonomii. Zdolnos¢ do takiej mimikry jest
genetycznie zaprogramowana w mozgu czlowieka, ale tez formuje si¢ pod wpltywem
danej przestrzeni spotecznej i czasowej, w ktorej konkretna jednostka socjalizuje sig i
prowadzi dziatalno§¢ ekonomiczna i zyciowa. Oznacza to, ze do ,,mimikryzacji’, a
zatem nasladownictwa przyczyniaja si¢ zakodowane w nas cechy nie tylko spoteczne,
ale i zwierzgce, nabywane w trakcie rozwoju osobniczego. Stad mozna odnalez¢ jakis
sens w odwolywaniu si¢ do oszustwa, bgdacego wynikiem przebieglo$ci, jako elementu
zapewniajacego latwiejsze dostosowanie do przestrzeni spoleczno-czasowej [17].

Analizujac fenomen oszustwa, bedacego strategia wykorzystywana szeroko w
sferze ekonomii, powstaje kwestia ukazania pokrgtnych lub nieszczerych postaw
roznych podmiotow, ktorych celem jest osiagnigcie wymiernych korzysci w jakiej$
przestrzeni, w sposOb najtatwiejszy, najtanszy oraz najszybszy. Egoizm przedsigbiorstw
lub wprost przedsigbiorcow, jesli poddamy ich personifikacji oraz chegé¢ zysku i
bogacenia si¢ na drodze nieuczciwej konkurencji, od wiekow bylty waznymi lub wrecz
gléwnymi sitami napgdzajacymi §wiatowa gospodarke. Dlatego tez jednostki potrafigce
efektywnie lokowaé zaréwno swdj kapital, jak i zyciowa energig, odnosity sukces
skuteczniej od innych [2, 3, 41]. Dzigki temu takze efektywnie rosta ich silta i
konkurencyjno$¢, ktéra wedtug Milczarek-Andrzejewskiej [20], definiowana jest jako:
»prawdopodobienstwo, ze jeden z podmiotow w sieci zwiazkow spotecznych zrealizuje
swoja wolg, pomimo oporu innych”. Wiaze nas to wyraznie ze $wiatem zwierzat, a o
zyciu w spoleczenstwie mowi si¢ czasem jako o ,ludzkiej dzungli”, gdzie mozna
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napotkac strategie mimikry pod postaciami najrézniejszych wyzyskiwaczy, zerujacych
na ludzkich automatyzmach, stereotypach czy kulturze.

Réznego typu oszustéw, manipulatorow czy wyzyskiwaczy stosunkowo najlatwiej
odnalez¢ mozna w sferach dziatalnosci o charakterze ekonomicznym, zwlaszcza w
obszarze marketingu. Ta rozbudowana dziedzina nauki i1 praktyki gospodarczej
wypracowata olbrzymi zasob wiedzy naukowej i potocznej odnosnie kreowania
produkcji 1 sterowania rynkiem oraz produktami, m.in. poprzez wywolanie w
konsumentach silnych mechanizméw zainteresowania i checi posiadania. W tym
zakresie mozna odnalez¢ bardzo wiele przyktadow, zarowno w literaturze przedmiotu
jak tez poprzez doswiadczenia osobiste. Czgsto akcje promocyjne w sklepach
poprzedzone sa najpierw podwyzkami cen, aby p6zniej moc je obnizy¢ i w podobnej
cenie sprzeda¢ towar jako tani, a wigc stosowane jest oszustwo poprzez ,.kreowanie”
tzw. okazji [29]. W takiej metodzie sprzedazy towardw, mozna by upatrzeé si¢ pewnych
analogii do wzorcow opisujacych np. strategie mimikry batezjanskiej, a zatem pomimo
ze brak jest danej cechy, osobniki lub podmioty udaja, ze sa w nia zaopatrzone.

Niezwykle czgsto spotykane sa takze rozne sposoby podstepnego ataku na klienta,
przybierajace niejednokrotnie wyrafinowane postacie manipulacji psychologicznej,
ktorych celem jest ,,ztowienie” nabywcy. Wspomniana strategia marketingowa moze si¢
takze odnosi¢ do metody okreslanej jako ,fishing”, polegajacej wlasnie na ,,zlowieniu”
amatora, ktora w przyrodzie mozna by odnie$¢ np. do zarzucania jedwabnej, z pozoru
niewinnej, lecz bardzo lepkiej nici samicy pajaka z rodzaju Mastophora. Podobnie istota
fishingu” sprowadza si¢ do generowania sytuacji niekorzystnych dla biorcy aktu, z
wierzchu wygladajacych na niegrozne, a wrecz korzystne. Polegaja one na poszukiwaniu
i nakfanianiu ludzi do podejmowania decyzji niezgodnych z ich wlasnym interesem, lecz
korzystnych dla strony manipulujacej, wykorzystujacej ich naiwno$é, tatwowiernos¢ lub
brak wiedzy. Sytuacj¢ ta mozna takze okresli¢ jako tzw. ,,niewinne oszustwo”, ktore w
sferze ekonomii wskazuje na trudnosci w jego dostrzeganiu, instytucjonalizacjg, ale
takze jego uznanie i legalizacjg, co zwlaszcza odbywa si¢ w sferze duzego biznesu
korporacyjnego [7]. Wspomniane towienie nabywcy, to zwykle zespot takich dziatan
jak: manipulowanie, kombinacje i stosowanie ,,sztuczek”, co moze mie¢ miejsce takze w
warunkach réwnowagi rynkowej. Jest tu zaréwno ,rybka” - ofiara, jak i przyngta
(wabik), czyli przedmiot oferowany na sprzedaz. I nie chodzi o to, ze w gospodarce
rynkowej w sferze obrotu dziataja wylacznie Zli ludzie, lecz jest to cecha naszego
systemu ekonomicznego. Kupujemy zatem rzeczy nickoniecznie potrzebne i zadtuzamy
si¢ w bankach korzystajac z bardzo dobrze przygotowanych ofert kredytowych
»najlepszych” kart platniczych, zbyt tatwo akceptujac wyrafinowana narracjg
marketingowa. JesteSmy czgsto ,,rybkami”, ktore tatwo ztowié, a potem wrecz je
,hodowac¢”, tak aby rosta ich warto$¢ i jak najdluzej mogly przynosi¢ korzysci, aby
ciagle kupowaly i odnawiaty to dobro, ktore czgsto moze by¢ po prostu zbgdne.

Inny przyklad stanowia strategie marketingowe, czgsto stosowane w roznych
supermarketach, polegajace na rozdawaniu darmowych probek towarow. W efekcie
potencjalny klient czuje si¢ w jakim$ stopniu zobowiazany do zakupu reklamowanego
produktu, jedynie z racji tego ze nie wypada ,,by¢ niewdzigcznikiem”. Przez to wzrasta
prawdopodobienstwo, ze zakupi on towar, ktérego wcale nie uwzgledniata jego
wczesniejsza lista zakupéw. Mozna tutaj odnie$¢ dobrze funkcjonujaca w przyrodzie i
opisang w socjobiologii metod¢ okreslana jako zasada wzajemnosci [47]. Efektywnosé
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jej dziatania w przypadku relacji migdzyludzkich wiaze si¢ z kulturowo uksztattowana
wola odwdzigczenia si¢ za otrzymane dobro, ktére tu jednak jest jedynie sprytnie
zastawiona pulapka [1]. Nie jest ona w rzeczywistosci niczym innym jak tylko rodzajem
mimetyzmu, wedhug wzoru ze nasze prawdziwe intencje sa niewidoczne i maskowane,
zgodnie ze zjawiskiem homochromii znanym ze Swiata zwierzat. Strategia ta moze takze
przybieraé forme typowa dla mimikry agresywnej, tym bardziej podstepna, ze mimik
podaje si¢ za altruiste i sprytnie zastawia putapke, aby zrealizowa¢ swe egoistyczne cele,
a wigc osiagnac jak najwigkszy zysk.

Podobnie jak robia to niektdre gatunki zwierzat, takze rdzni specjaliSci zajmujacy
si¢ np. reklama, zwigkszaja sprzedaz stosujac wyrafinowane sposoby manipulacji
marketingowej ,,imitujace okreslone sygnaty” dla potencjalnych klientow, a wigc stosuja
mechanizm analogiczny do mimikry 1 mimetyzmu. Korzystajac z wiedzy
psychologicznej o naturze i rodzajach ludzkich zachowan warunkowanych: wiekiem,
wyksztalceniem, wykonywanym zawodem, czy kulturg $rodowiska w ktorym zyja,
korzystaja oni z szerokiego instrumentarium sposobow na zdobycie klienta. Stosuja w
tym celu sprawdzone narracje rozbudzajace pragnienia posiadania i wyr6zniania sig.
Dotyczy¢ to moze zardwno codziennie kupowanego chleba, ,specjalnic dla nas
pieczonego”, jak tez samochoddéw, mieszkan czy domow. Szczegodlnie nachalny,
moralnie watpliwy, a nawet naganny jest marketing lekow. Ma on dluga historig, a stad i
bardzo duzo, $wietnie opracowanych metod prowadzenia kampanii marketingowych.
Walka toczy si¢ o to aby dany lek, czy tez paralek kupowali nie tylko chorzy, ale takze
osoby zdrowe, rekrutujace si¢ np. z kregu rodzinnego pacjenta lub jego najblizszego
otoczenia. Ponadto taki farmaceutyk powinien takze uzyska¢ refundacje od Panstwa, co
dodatkowo zwigkszy jego dostgpnos¢ oraz zyski producenta, jak réwniez byc¢
promowany przez tatwo dostgpne czasopisma. Ponadto wedtug filozofii marketerow
dobrze byloby takze aby odstawienie takiego leku okazato si¢ szczegélnie nieprzyjemne,
co skutecznie wydtuzy czas jego zazywania [2].

Oszustwo w ckonomii ma miejsce w tych dziedzinach zycia, w ktorych
pomystowos$¢ 1 przebieglto§¢ czlowieka moze przynies¢ mu korzystne, a nawet
spektakularne efekty. Zwtaszcza w ekonomii Zachodu powszechnie znane sa tzw.
bankructwa dla zysku, bedace takze forma mimikry. Stanowia one zwykle wyrafinowane
formy kolejno postgpujacych po sobie dziatan oszukanczych, np. poprzez: zmowg,
kreatywna ksiggowos$¢, wyprowadzanie pienigdzy poza firmg, tworzenie pozornych
probleméw kadrowych itp. Udajac staba kondycjg, czy ,chorobe firmy”, w
rzeczywistos$ci prowadzony jest rabunek wielu kontrahentéw, dzigki czemu generowane
sa duze zyski dla danego podmiotu. Jest to niczym innym jak znanym z natury
stosowaniem ubarwienia ostrzegawczego, ktore ma zniechgci¢ potencjalnych
napastnikow. Nawiazuje to zatem do wyksztatcania przez niektore zwierzgta tzw. cech
aposematycznych, wskazujacych na dana wlasciwos¢ osobnika czy podmiotu. Metody
takie w odniesieniu do firm stosowane byly dos$¢ powszechnie i wydaje sig, ze nadal
moga by¢ stosowane na rynku nieruchomosci i firm w USA, szczegodlnie w okresach
recesji gospodarczej [1].

Inny przyktad przedstawiaja firmy nie radzace sobie na rynku, borykajace si¢ z
problemami finansowymi lub prawnymi, ktore jednak przybieraja wizerunek liderow w
branzy. Buduja one swoj zwodniczy image, analogicznie do strategii stosowanej przez
bezbronna poczwarke wspomnianego motyla z Trynidadu i Tobago, ktorej obrona jest
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udawanie groznego we¢za. Podobnie jak w przypadku motyla Dynastor darius darius,
strategia ta stuzy przetrwaniu, jednak w odniesieniu do firm generuje ona takze wiele
dalszych konsekwencji w postaci: narazania na straty finansowe dostawcow,
podwykonawcoéw 1 odbiorcow finalnych. Praktyki takie, czgsto spotykane sa w
budownictwie, zwlaszcza wérdd deweloperow. Takie mate firmy broniac sig, aby nadal
mobc pozosta¢ na rynku, stosuja rowniez znang wérdd zwierzat mimikre miillerowskq, a
wigc upodabniaja si¢ do innych wedle zasady, ze w wigkszej grupie jednostka jest
stosunkowo stabo widoczna. Odbywa si¢ to poprzez dotaczanie do sieci franczyzowych,
dzigki czemu maty sklep, piekarnia, czy fryzjer moze sta¢ si¢ czgscia duzego,
szanowanego i mocno reklamowanego biznesu. Dzigki temu zyskuje uznanie, zajmuje
nowa i lepsza pozycje na rynku, cho¢ wlasciciel jest nadal relatywnie biedny, a biznes
nisko optacalny. Podmioty takie dzigki zastosowaniu strategii oszustwa moga przetrwac,
poprzez uzyskanie wsparcia lidera a klient nie wie, ze ta ,potgga” jego partnera
rynkowego to jedynie pozory i swoista mistyfikacja. Innym przyktadem moga by¢
obwozni sprzedawcy, zwlaszcza prowadzacy sprzedaz na targowiskach w formie
jarmarcznej, ktorzy z reguty wystepuja w wigkszych grupach. Na targach, np. sobotnich,
organizowanych w matych miasteczkach wystawiaja i sprzedaja oni podobne do innych
lub tozsame towary. Wsrdd nich zdarzaja sa jednak tacy handlowcy, ktérzy sprzedaja
towar niskiej jakosci lub wregez wadliwy. Upodabniaja si¢ jednak do otoczenia stosujac
strategie mimetyzmu, badz tez wspomnianej mimikry batezjanskiej. Dzigki temu moga
,schowac si¢ w thumie” i chronié¢, a nawet dalej rozwijaé swoj biznes.

Czestymi dzialaniami oszukanczymi w ekonomii sa takze przejecia lub
zawlaszczenia firm poprzez agresywne i ekspansywne grupy kapitalowe, ktore
przygotowuja, w tym celu wyrafinowane i sprawdzone praktyki biznesowe. Przykladem
takich postaw moze by¢ kupno matej firmy z danej branzy, celem rozpoznania stanu,
potencjalu 1 sytuacji rynkowej podobnych firm, a nawet nawiazania kontaktow
partnerskich z ich liderami. W fazie drugiej nast¢puje mniej lub bardziej podstgpne ich
podkopywanie i niszczenie, czyli ,,pozeranie” np. poprzez stosowanie metody dumpingu.
Mozna tutaj zaobserwowa¢ pewna analogi¢ do drapieznych s$wietlikow z rodzaju
Photuris, ktoére wysylaja bledne sygnaly majace zdezorientowaé osobniki nalezace do
innego rodzaju, po to aby moc je pozre¢. Ten typ oszustwa mozna zatem odnie$¢ do
mimikry agresywnej w $wiecie zwierzat. W sferze ekonomii znanych jest wiele metod
takiego ,tapania ofiar”. Czgsto bankrutujace firmy sa tanio kupowane, przy czym ich
bankructwem mniej lub bardziej steruje tzw. ,towca”. Nastgpnie dzigki zatrudnieniu
zdolnych managerow takie przejgte juz firmy sa uzdrawiane i wyprowadzane na prosta,
a managerowie zaraz po tym jak juz osiagna sukces rynkowy sa zwalniani, a firmy
wyceniane i ponownie sprzedawane. Strategia taka moze by¢ stosowana okazjonalnie,
sytuacyjnie lub tez stanowi¢ staly sposob utrzymania sig ,,biznesmenow”, dzialajacych
analogicznie jak drapieznicy w przyrodzie [14].

Kolejny przyklad na wystgpowanie takich analogii stanowia praktyki mieszczace
si¢ w sferze marketingu terytorialnego, ktore sa wprost zapozyczone od S$wiata
zwierzecego, gdzie male zwierzeta poprzez swe zachowania udaja duze. W zjawisku
tym mozna dostrzec takze analogie do tzw. mimikry grupowej, w ktorej wiele drobnych
organizmow, bedzie upodobniaé si¢ do jednego duzego, jak w przypadku duzej liczby
larw chrzaszczy, udajacych pojedyncza samicg pszczoly. Zwierzgta poprzez mimikre
udaja wigksze, silniejsze, jak rowniez moga dostosowywaé si¢ barwa i ksztaltem do
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otoczenia. Sytuacj¢ ta mozna odnies¢ takze np. do niektorych miast, ktore sa mato
atrakcyjne dla potencjalnych zwiedzajacych, ale leza na szlaku turystycznym. Wiadze
takiego miasta moga stosowaé agresywny marketing terytorialny, oparty na promocji
oraz nachalnej reklamie, lansujac symboliczng ,.kupg kamieni” jako co$ oryginalnego i
godnego uwagi [38]. Takie dziatania podobnie jak wiele innych strategii mimikry,
zwodzenia, czy wreez akceptowanego prawnie oszustwa, oceniane sg jednak negatywnie
w kategoriach moralnych, przez co moga by¢ sprawdzalne jedynie na krotka mete.

Podsumowanie

Oszukiwanie i zwodzenie na drodze mimikry jest bardzo rozpowszechnione posrod
réznych gatunkéw zwierzat. Stad wazna jest $wiadomos$¢ istnienia mozliwosci
ekstrapolacji pewnych strategii funkcjonujacych w przyrodzie, np. do wybranych
mechanizmoéw dziatania firm. Znajomo$¢ ztozonosci takich aktdow moze pomodc w
osiagnigciu sukcesu, ale takze w ustrzezeniu si¢ przed nieuczciwymi konkurentami. A
zatem cztowiek w swoich dazeniach do zwigkszenia sukcesu ekonomicznego, np. w
postaci dobrze prosperujacej firmy, moze uczy¢ si¢ dzigki czerpaniu wiedzy ze strategii
stosowanych przez najrozniejsze gatunki zwierzat, pochodzacych z roznych czgsci
$wiata oraz grup systematycznych. Przypadki takiego zwodzenia moga by¢ przeniesione
na poziom ludzki, zwlaszcza kiedy mys$limy o intencjonalnym oszukiwaniu w
odniesieniu do sfery marketingu. Pomimo, ze zwierzgta dzialaja instynktownie, w
niektorych $wiadomych postawach ludzkich mozna odnalez¢ analogi¢ do ich reakcji.
By¢ moze znajomos¢ praw rzadzacych przyroda moglaby daé¢ podstawy dla polepszania
mechanizméw dzialania réznych przedsigbiorstw, co jest obecnie sporym wyzwaniem
m.in. dla ekonomistéw, ale takze psychologow oraz socjologow.

W analizowanych zjawiskach mimikry i mimetyzmu, stanowiacych strategie
decepcji w przyrodzie, ale takze oszustwa w ekonomii, mozna dopatrze¢ si¢ takze
pewnych podobienstw w ich podlozu oraz przebiegu. Podobnie jak ludzie wychowujacy
si¢ w rodzinie, szkole, czy tez ujmujac szerzej w spoleczenstwie, zyskuja kod kulturowy
warunkujacy ich zachowanie w otoczeniu i w Swiecie gospodarczym, zwierzgta ucza si¢
od rodzicow walki o pokarm i terytorium. W obydwu rozwazanych grupach, w wielu
formach postaw i1 zachowan mozna doszuka¢ si¢ zatem pewnych postaci symetryzmu,
czy tez analogii. W sferze marketingu wypracowano najrozniejsze, czgsto niezwykle
wyrafinowane metody zwodzenia. Niektore koncepcje marketingowe moga stosowac
potaczenie kilku strategii znanych ze Swiata zwierzat, a zatem przyroda moze byc¢
nieskonczona wrecz inspiracja dla poczynan ekonomicznych, zaréwno dla poszukiwania
nowych, niestosowanych dotad metod zwodzenia, jak i mozliwosci ochrony przed
byciem oszukanym. Jednak o ile w §wiecie zwierzat dla strategii decepcji nie stosuje si¢
odniesien etycznych, to postawy ludzkie w sferze ekonomii niewatpliwie podlegaja
takim ocenom. Jest to by¢ moze gléwna determinanta odrozniajaca mimikr¢ w
przyrodzie od oszustwa w ekonomii.
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Summary

The aim of the study was to find and evaluate the analogy between the universality of the
phenomenon of deception in nature and in economy. In both areas of the analysis, this most often
takes a form of mimicry (defensive or aggressive). To create such complex forms of deception
among animals, mostly contributed the prevalance of predator-victim model, and using guises or
pretending to be something else, was supposed to provide protection against attack or just to
facilitate such attack. In the economy one can find attitudes that take the form of mimicry, and thus
analogous to the nature, which are also based on pretending to be someone else. This is used by
some exploiters, reaping on stereotypes and automatisms of human behaviour. They are most often
found in the marketing sphere, taking up very professional and sophisticated forms of attitudes of
marketers and represented by them entities. Also there may be found some symmetry and
analogies of behaviours in terms of gaining individual benefits at the expense of others.
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