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Synopsis. Trescia pracy jest prezentacja opisanych w literaturze metodologicznych
problemow empirycznych badan ekonomicznych. Podkreslono znaczenie réznych po-
dejs¢ w badaniach ekonomicznych. Najwazniejszym czynnikiem decydujacym o efek-
tywnosci badan jest odpowiedni dobor metod badawczych. Wazna rol¢ odgrywa popraw-
ne sformutowanie problemu badawczego, okreslenie celow i hipotez.

WSTEP

Jako metodg rozumiemy $wiadomy, wzorcowy, systematycznie stosowany uktad czyn-

nosci zwiekszajacy skutecznos¢ i ekonomicznos¢ dziatania [Hajduk 2001]. Nauka stanowia-
ca element kultury i catoksztalt zasobu intelektualnego cywilizacji [Runowski 2007], najcze-
$ciej rozumiana jest w trzech znaczeniach [Szewczuk 1985]:

tresciowym: system uzasadnionych twierdzen oraz weryfikowalnych hipotez, bedacych
wytworem dziatalnosci badawczej, zawierajacych obiektywne poznanie rzeczywistosci,
tacznie z metodami obiektywnego poznawania rzeczywistosci;

funkcjonalnym: og6t dziatan badawczych, prowadzacych do obiektywnego poznania
rzeczywistosci;

instytucjonalnym: instytucje, w ktorych realizowana jest dziatalnos¢ badawcza, majace
wyspecjalizowang kadre naukowga oraz okreslong baz¢ doswiadczalna i zaplecze apara-
turowo-techniczne.
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W metodach naukowych, oprocz odpowiedniego algorytmu postgpowania, potrzebne
sa pomysly i tworczos¢. Zagadnienia dotyczace metod stosowanych w nauce, w tym w
naukach ekonomicznych, dzielimy na zagadnienia bardziej ogdlne, zaliczane do filozofii
nauki (metodologia nauki) oraz rozwiazania dotyczace szczegotowych sposobow postepo-
wania (algorytmow) tworzace metodyke badan. W ramach poszczegdlnych metod badan
wyrézniamy okreslone narzedzia badawcze, np. kwestionariusz w metodzie wywiadu i ba-
dan ankietowych. W rozumieniu Marka Blauga [1995] metodologia oznacza badanie pojec,
teorii oraz podstawowych zasad rozumowania o przedmiocie. Wazno$¢ wiedzy metodolo-
gicznej w pracy naukowej polega na tym, ze: po pierwsze, wskazuje warunki, ktére powinny
spetnia¢ badania ekonomiczne, aby mie¢ wartos¢ poznawcza i praktyczna; po drugie, wie-
dza metodologiczna dostarcza badaczom inspiracji [Blaug 1995]. Metodologia zajmuje si¢
nauka tworzenia i sprawdzania wiedzy naukowej o §wiecie traktowanym jako ogromny i
dynamiczny system [Pabis 2009]. Bada ona nie tylko metody procedur badawczych, ale
réowniez rezultaty intelektualnej tworczosci uczonych, jak: hipotezy, prawa, teorie. Wspo-
maga ponadto twdrczos¢ naukowa, poniewaz pehi funkcje kontrolne pozwalajace wykry¢
wady w tworczosci i pracach naukowych oraz proponowac sposoby ich poprawy [Pabis
2009]. Zagadnienia metodologiczne maja zatem kluczowe znaczenie dla poziomu i efektyw-
nosci dziatalno$ci naukowo-badawczej. Jednak wydaje si¢, ze wsréd badaczy, zwlaszcza
zajmujacych sie badaniami empirycznymi, istnieje niedostatek wiedzy w tym zakresie. Do-
datkowo zawarta w literaturze przedmiotu wiedza jest w duzym stopniu rozproszona i nie-
jednoznaczna. Stad celem artykutu jest prezentacja wybranych elementow metodologii i
metodyki badan w odniesieniu do ekonomicznych badan empirycznych oraz proba usyste-
matyzowania tej trudnej problematyki. Oméowiono podstawowe ujecia metodologiczne i
wybrane rozwigzania metodyczne dziatalno$ci naukowo-badawcze;j.

TEORETYCZNY I EMPIRYCZNY POZIOM (ETAP) POZNANIA NAUKOWEGO

Jednym z podstawowych podzialéw prac naukowych jest podzial na badania teore-
tyczne oraz prace empiryczne. W rozwoju wiedzy naukowej decydujace znaczenie nalezy
przypisa¢ naukom empirycznym, opartym na obserwacji i eksperymencie (w naukach tech-
nicznych i przyrodniczych) [Adamkiewicz-Drwilto 2008]. Drugi wazny podzial, to nauki
podstawowe oraz stosowane i rozwojowe. Celem nauk podstawowych jest wszechstronne
poznanie otaczajacych nas zjawisk oraz rozwdj teorii, w tym teorii dotyczacej metod badan.
Prace o tym charakterze najczesciej nie maja bezposredniego zwiazku z zastosowaniem ich
wynikéw w zyciu spoleczno-gospodarczym. Z kolei wigkszos$¢ badan empirycznych nakie-
rowana jest na wykorzystanie wynikéw w praktyce funkcjonowania gospodarki, spote-
czenstwa i panstwa. Wiedza uzyteczna do zastosowania w praktyce najczesciej wymaga
podejscia interdyscyplinarnego, czyli faczenia zagadnien bedacych przedmiotem wielu nauk
(spotecznych, humanistycznych, ekonomicznych, biologicznych, technicznych) [Klepacki
2009]. Uniwersytety i placowki Polskiej Akademii Nauk raczej preferuja badania teoretycz-
ne, zwracaja jedynie uwage, aby badania byly osadzone w okreslonym nurcie teorii nauko-
wej, w tym w kierunku teorii ekonomii [Klepacki 2009]. W strategicznych dokumentach
dotyczacych rozwoju kraju oraz rozwoju nauki w Polsce stwierdza si¢ nieprawidtowa struk-
ture nakladéw na badania i rozwdj (B+R), polegajaca na zbyt niskim udziale naktadow na
badania stosowane i rozwojowe w stosunku do badan podstawowych [Chotkowski 2009].
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Z tego punktu widzenia nieprawidlowy jest system oceny i finansowania placowek nauko-
wych, gdyz prace o charakterze wdrozeniowym otrzymuja nizsza ocen¢ punktowa i prze-
waznie sg odrzucane w postepowaniu konkursowym dotyczacym projektéw badawczych.
Ukierunkowaniu prac na rozwigzywanie problemow gospodarki nie sprzyja réwniez dazenie
do koncentracji potencjatu badawczego, np. w naukach rolniczych od kilkunastu lat naste-
puje proces taczenia instytutéw resortowych badawczych i stopniowej likwidacji oddzia-
16w terenowych, tradycyjnie ukierunkowanych na prace przydatne do wdrozenia w gospo-
darce. Racjonalne podejscie do relacji migdzy teoria a empirig w badaniach, to uwzglednie-
nie obu kierunkow bez wyraznego dyskryminowania ktoregos z nich. Prace teoretyczne sa
réwniez potrzebne, zgodnie ze stwierdzeniem, ze nie ma nic tak cennego z punktu widzenia
praktyki, jak dobra, uzyteczna, a co za tym idzie empirycznie sprawdzona teoria [Kucin-
ski 2007, s. 289]. Rozwdj teorii ekonomii ukierunkowany jest gtoéwnie na tworzenie modeli
ekonomicznych, w tym modeli funkcjonowania gospodarki (rynku) i zapewnienia jej warun-
kéw rownowagi. Rozwiazania i modele teoretyczne posrednio wskazuja swa przydatnosé¢ w
opracowaniach przeznaczonych na uzytek praktyki, dostarczajac ogélnych wskazowek
odnos$nie najwazniejszych elementéw procesu gospodarczego. O potrzebie powiazania
nauk teoretycznych i praktycznych wypowiadat si¢ znany twdrca teorii filozoficznych z
Uniwersytetu w Krélewcu Immanuel Kant (1724-1804), wedhug ktorego wiedza naukowa to
dobra teoria plus jej empiryczne potwierdzenie [Runowski 2007]. Z powyzszego wynika, ze
badacz prowadzacy badania empiryczne, oprocz znajomosci metod sprawdzania okreslo-
nych przez siebie hipotez i koncepcji wyjasniajacych swiat faktow, powinien umie¢ sformu-
lowac zalozenia teoretyczne wyjasniajace zaobserwowane fakty [Kucinski 2007].

MECHANISTYCZNE I HOLISTYCZNE (SYSTEMOWE) PODEJSCE DO NAUKI

Wyrézniamy dwie podstawowe koncepcje filozoficzne w podejsciu do nauki. Pierwszy
nurt to koncepcja mechanistyczna (redukcjonistyczna), ktora zaktada, ze swiat zbudowany
jest z wielu czastkowych elementow potaczonych ze soba w uporzadkowany sposob (jak
maszyna) [Runowski 2007]. W zwigzku z tym nalezy bada¢ poszczegolne wyodrgbnione
elementy oraz tworzy¢ specjalistyczne waskie dyscypliny nauki. Z podejsciem redukcjoni-
stycznym zwigzana jest popularno$¢ stosowania metod analitycznych w badaniach nauko-
wych. Z kolei teoria holistyczna wychodzi z zatozenia, ze $wiat, w tym przyrode, nalezy
postrzegac i badac jako catosciowy system, w ktérym o efektywnosci dzialania decyduje
wspoldziatanie wszystkich sktadnikow. Dlatego teoria ta zaklada interdyscyplinarne podej-
$cie w badaniach naukowych i dominacje syntezy [Runowski 2007]. Dla rozwoju nauki
wazne jest uzupehiajace traktowanie obu wymienionych podejs¢ filozoficznych. Stosowa-
nie filozofii mechanistycznej i badan o charakterze analitycznym umozliwia lepsze poznanie
podstawowych elementéw sktadowych zycia gospodarczo-spotecznego. Natomiast po-
dejscie systemowe umozliwia badanie proceséw ekonomicznych we wzajemnym powiaza-
niu (oraz powiazaniu z otoczeniem). Podmioty gospodarcze, np. gospodarstwa rolne, trak-
towane sa jako organicznie powigzane catosci. Podejscie holistyczne i interdyscyplinarne
bardziej sprzyja uzytecznosci badan dla praktyki zycia gospodarczego i spotecznego.
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STRATEGIE BADAN EMPIRYCZNYCH: INDUKCJA, DEDUKCJA I SYNTEZA

Podejscie indukcyjne polega na dochodzeniu do uogdlnien (teorii) na podstawie wcze-
$niejszego zebrania informacji o rzeczywistosci droga obserwacji faktow (w ekonomii) i
eksperymentowania (w naukach przyrodniczych i technicznych). Wyrézniamy trdjetapowa
procedure badan o charakterze indukcyjnym [Hajduk 2001]:

— ustalenie, obserwacja, rejestracja, gromadzenie i selekcja faktow,
— okres$lanie hipotez i ich sprawdzanie,
— formutowanie uogolnien.

Metoda indukcyjna jest glowna metoda nauk empirycznych. Polega na uogolnianiu
danych, a rozwoj wiedzy ma charakter ewolucyjny i nastgpuje dzigki gromadzeniu coraz to
nowych twierdzen [Kucinski 2007]. Podejscie indukcyjne, wynikajace z zalozonych celow
badawczych (gromadzenie faktow i ich klasyfikacja) dominuje we wszystkich badaniach z
zakresu ekonomik branzowych, natomiast prace z teorii ekonomii maja charakter dedukcyj-
ny [Stachak 1997].

Podejscie dedukcyjne zaktada wychodzenie od og6lnych paradygmatow i tez do okre-
$lenia dzieki rozumowaniu (analizie logicznej) bardziej szczegdtowych zasad czy metod
postepowania. Dedukcja jest procesem my$lowym polegajacym na przechodzeniu od ogoé-
hu do szczegdtu, opartym na przyjeciu podstawowych zasad, ktérych stuszno$¢ uznaje sie
bez zastrzezen i dalszym wnioskowaniem opartym na zasadach logiki [Apanowicz 2003].

W historii mysli ekonomicznej naukowe badania zjawisk gospodarczych rozwinat Adam
Smith [za: Stankiewicz 2007]. Jego gltéwne dzieto Badania nad naturq i przyczynami bo-
gactwa narodow z 1776 r. pod wzglgdem metodycznym zawiera cze$¢ dedukcyjna i sktadni-
ki opisowe (indukcyjne) [Stachak 1997]. Wspottworca klasycznego kierunku w ekonomii
David Ricardo w swoim dziele z roku 1817 Zasady ekonomii politycznej i opodatkowania
zastosowal metod¢ modelowa, czyli $cisle dedukcyjna.

W ujeciu syntezy jako metody badawczej, wyrdznia si¢ jej trzy rodzaje: elementarna
(odwrdcenie analizy), przyczynowa (uogdlnienie wiedzy fragmentarycznej), logiczna (pota-
czenie wynikdw analizy w sposob logiczny i spdjny) [Pytkowski 1985]. Podejscie charakte-
rystyczne dla metody syntezy polega na potaczeniu powstatych w wyniku analizy czesci
sktadowych dostepnej wiedzy na dany temat lub wstgpne uogolnienie informacji zgroma-
dzonych w wyniku obroébki danych empirycznych [Kucinski 2007]. Synteza dotyczy podej-
$cia catosciowego (holistycznego) w badaniu zjawisk ekonomicznych, polegajacego na
ukazywaniu wzajemnych zaleznosci (systemow). W opracowaniach naukowych, zwlaszcza
o charakterze monograficznym, czgsto uwzglednia si¢ podejscie indukcyjne, ktoremu towa-
rzyszy wystgpowanie rozumowania dedukcyjnego, jak rowniez elementy syntezy (zwlasz-
cza na etapie wnioskowania).

OKRESLENIE PROBLEMU BADAWCZEGO, CELU I HIPOTEZ BADAWCZYCH

Punktem wyjscia w projektowaniu badan jest sformutowanie problemu i celu badan.
Potwierdza to stwierdzenie, ze problem dobrze okreslony to problem w polowie rozwiqza-
ny [Kotler 1994, s. 122]. Praktyczny problem ekonomiczny powstaje wtedy, gdy istniejacy
dotychczas zasdb wiedzy nie pozwala podmiotom gospodarczym osiagaé¢ pozadanych
wynikow ekonomicznych i innych celéw, np. spotecznych [Stachak 1997]. Z kolei stwier-
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dzona luka w istniejacej wiedzy, uniemozliwiajaca zrozumienie waznych probleméow gospo-

darczych, stanowi przestanke powstania teoretycznego problemu badawczego. Problem

naukowy to swoiste pytanie charakteryzujace si¢ nastgpujacymi cechami [Stachak 1997]:

— jeststawiane dla uzyskania wiedzy, ktorej jeszcze nie ujawniono,

— maszeroki zakres niewiadomej i wysoki stopien ogéInosci,

— wymaga badan prowadzonych metodami uznanymi w danej nauce za wlasciwe,

— wymaga poszukiwania wiedzy waznej dla spoteczenstwa,

— jestukierunkowane na dziatania wlasne autora, ktory je postawil, lub adresowane bez-
osobowo do innych badaczy.

Problem badawczy determinuja wyniki analizy sytuacji. Problemy badawcze, cele i hipo-
tezy nawiazuja do istniejacego problemu decyzyjnego. Kolejnos¢ (hierarchi¢) formutowania
wymienionych elementéw wymieniono w tabeli 1. Klasyfikacje¢ problemow badawczych i
decyzyjnych podano w tabeli 2. Wymienione pytania najczgsciej stanowia element formuto-
wanych celéw badan. Problemy badawcze mozemy podzieli¢ na poznawcze (badania podsta-
wowe) i decyzyjne (badania stosowane i rozwojowe). Ogdlnym celem badan naukowych jest
poznanie rzeczywistosci, jej ocena, wykrycie prawidlowosci stale wystgpujacych w bada-
nych zjawiskach oraz sformutowanie wnioskéw zaréwno dotyczacych teorii, w tym doskona-
lenia metod badan, jak i o charakterze zalecen dla praktyki [Klepacki 2009]. Na etapie projektu
badan ekonomicznych, w tym réwniez empirycznych, na ogét stawiane sa rowniez hipotezy.
Hipoteza naukowa jest to przypuszczenie (prognozowanie) wynikow badan przed ich rozpo-
czeciem. Wedlug Bogdana Klepackiego [2009] prawidlowo okreslona hipoteza powinna:

— dotyczy¢ istotnych zagadnien i by¢ jednoznacznie sprecyzowana,
— nie wykazywac sprzecznosci z twierdzeniami juz udowodnionymi,
—  by¢ mozliwa do logicznego potwierdzenia lub odrzucenia.

Tabela 1. Schemat transformacji problemu decyzyjnego na problem badawczy

Analiza sytuacji (zasoby i wyniki, trendy w makro- i mikrootoczeniu, szanse i zagrozenia)
Identyfikacja problemu decyzyjnego

Rodzaje danych niezb¢dnych do rozwiazania problemu decyzyjnego (potrzeby informacyjne
decydentow)

Okreslenie problemu badawczego
Cel ogdlny badan i cele (pytania) szczegdlowe
Hipotezy badan

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie [Kaczmarczyk 2003].

Tabela 2. Rodzaje probleméw badawczych

Pomawcze Decyzyjne

Eksploracja stwierdzanie faktow Postulacja — wskazywanie celoéw (co osiagnac)
(co jest?, co bylo?, co moze byc?)

Klasyfikacja — stwierdzenia wlasciwosci Optymalizacja — wskazywanie sposobdw (jak osiagnac?)
(jakie sa? jakie byly? jakie moga by¢?)

Eksplikacja — stwierdzenie zwiazkoéw Realizacja — wskazywanie zasoboéw (z czego osiagnac?)
(jak zalezme? od czego zalezne?)

Zrédlo: [M. Mazur, za: Adamkiewicz-Drwillo 2008].
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METODY (RODZAIJE) POSTEPOWANIA ANALITYCZNEGO

METODY ANALIZY EKONOMICZNEJ

Analiza zjawisk ekonomicznych jest definiowana jako metoda badania naukowego stuza-
ca do rozdzielania calosci zagadnien (zjawisk, przedmiotow), wyodrebniania sktadnikow ele-
mentarnych oraz wykrywania ich wlasciwosci, stosunkow i zwiazkow funkcjonalnych miedzy
nimi [Stachak 1997]. Wykorzystujac analizg przy rozwiazywaniu danego problemu naukowe-
g0, nalezy dazy¢ do rozlozenia go na tyle czesci (struktur, zjawisk, tez, faktéw), na ile to
mozliwe, dopuszczalne i niezbedne, by mozna byto ustali€ istote, zwiazki przyczynowo-skut-
kowe czy wlasciwosci badanego problemu [Apanowicz 2003]. Czynnosci analityczne w bada-
niach naukowych prowadza do poszukiwania odpowiedzi na nastgpujace pytania: jak jest,
dlaczego tak jest, jak jeszcze moze by¢. Dwa pierwsze pytania charakteryzuja badania o cha-
rakterze teoretycznym, trzecie jest celem prac naukowych przeznaczonych do zastosowania
praktycznego. W postgpowaniu analitycznym wyrézniamy m.in. nastgpujace etapy postepo-
wania metodycznego: zdefiniowanie obiektu badan, okreslenie kryterium oceny zachowania
si¢ badanego zjawiska lub procesu oraz miary, okreslenie jednostek odniesienia dla celow
poréwnawczych, wydanie oceny o zaistnialych zmianach lub stanach analizowanych zja-
wisk, zaproponowanie dziatan racjonalizujacych obiekty badane [Bednarski 2001].

METODA ANALIZY RYNKU

Podstawowym podejsciem badawczym w analizie rynku jest badanie uwarunkowan
podazowych oraz konfrontowanie ich z czynnikami ksztaltowania popytu. Najwazniejszym
w praktyce elementem analizy rynku jest badanie tendencji cenowych, gdyz ceny petnia
podstawowa role na rynku [Rembeza 2010]. Po pierwsze, stanowia one bodziec do pode;j-
mowania decyzji ekonomicznych o produkowaniu (wzrost cen powoduje wzrost podazy) i
konsumowaniu (spadek cen jest czynnikiem wzrostu popytu), po drugie, zapewniaja wa-
runki rownowagi rynkowej i po trzecie, ksztattuja optacalnos¢ produkcji. Wychodzac z
zalozenia, ze w warunkach gospodarki wolnorynkowej typowa sytuacja rynkowa jest zjawi-
sko przewagi podazy nad popytem, gldéwna uwage nalezy zwroci¢ na czynniki i mozliwosci
rozwoju rynku i zwiekszenia popytu. Odnos$nie kategorii popytu efektywnego Stanistaw
Kaczmarczyk [2007] podkresla trzy podstawowe jego aspekty: strukture i dynamike oraz
czynniki ksztattujace popyt. Przy charakterystyce rynku nalezy uwzgledni¢ nie tylko pod-
miotowa, przedmiotowa i organizacyjna jego strukture, lecz takze strukture konkurencyjna.

METODY ANALIZY POROWNAWCZEJ

Elementy poréwnan stosujemy powszechnie w badaniach naukowych. Wyr6zni¢ moz-
na cztery podstawowe typy poréwnan: pionowych (w czasie), poziomych (w grupach go-
spodarstw i przedsigbiorstw), poréwnan z wzorcami oraz porownania bilansowe — sktadni-
kéw z ich sumami [Stachak 1997]. W poréwnaniach migdzynarodowych stosujemy metody
analogii bezposredniej (bezposrednie przenoszenie prawidtowosci rozwoju z krajow wyzej
rozwinietych) oraz analogii posredniej polegajace na analizie zwiazkow, zalezno$ci i wspol-
zaleznosci prognozowanych zjawisk z czynnikami je determinujacymi [Stanko 1994].
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METODY BADAN SONDAZOWYCH

Dwie podstawowe metody badan sondazowych to metoda wywiadu kwestionariuszo-
wego i metoda badan ankietowych [Kaczmarczyk 2003]. Metoda wywiadu polega na zada-
waniu pytan respondentowi przez ankietera i zapisywanie odpowiedzi w kwestionariuszu.
Wywiad pozwala na mobilizacj¢ ankietowanych do udzielenia odpowiedzi, udzielenia do-
datkowych wyjasnien i zaobserwowania pozawerbalnych reakcji ankietowanych. Badania
ankietowe rdznia si¢ tym, ze kwestionariusz ankiety przesyla si¢ poczta (obecnie czesto
elektroniczna) lub dostarcza w inny sposob. Respondent ma wiecej czasu na zastanowie-
nie, odpowiada samodzielnie i odsyta wypehiony kwestionariusz ankiety. Kwestionariusz
stanowi tutaj podstawowe narzedzie badawcze. Zawiera on pytania zamknigte przydatne
do badan ilociowych oraz pytania otwarte i polotwarte przydatne w analizie o charakterze
jakos$ciowym. Do skalowania odpowiedzi wykorzystuje si¢ rézne skale pomiarowe, np.
skale Likerta pozwalajaca okresla¢ poziom akceptacji [Kaczmarczyk 2007]. W ostatnich
latach w badaniach marketingowych szeroko stosowane sa wywiady telefoniczne wspo-
magane komputerowo oraz zamieszczanie ankiet na stronach internetowych [Kuciniski 2007].
Do pozyskiwania danych jakosciowych stuza zogniskowane wywiady grupowe. Polegaja
na swobodnej dyskusji w grupie 6-10 os6b, zwanej panelem pod kierunkiem moderatora.
Podstawa dyskusji jest kwestionariusz zawierajacy gldwnie pytania otwarte. Efekt syner-
giczny grupowej dyskusji przejawia si¢ w kreatywnym artykutowaniu i uzasadnianiu pro-
ponowanych rozwiazan [Kucinski 2007].

METODY OBSERWACYJNE I BADANIA DOKUMENTOW

Obserwacja to ciagly i celowy proces rejestracji zjawisk ekonomicznych i faktow po-
zwalajacy na gromadzenie danych oraz pokazywanie ich wzajemnych relacji przyczynowo-
skutkowych [Kucinski 2007]. Jako forma planowego postrzegania stanowi metode o pod-
stawowym znaczeniu zwlaszcza w poczatkowych etapach badan [Stachak 1997].

Analiza dokumentow polega na uporzadkowaniu i interpretacji zawartych w nich tresci
pod katem problemu oraz celu i hipotez badawczych. Badanie dokumentow odbywa si¢
zard6wno w plaszczyznie wewnetrznej, tj. koncentruje si¢ na zawartych w nich tresciach
(facznie z ich rozumieniem i wyjasnianiem), jak i zewnetrznej dotyczacej czasu i warunkow
ich powstania oraz ustaleniu ich wiarygodnosci [Kuciniski 2007].

METODY HEURYSTYCZNE (INTUICYJNE)

Heurystyczne metody badan zaliczane sa do metod intuicyjnych i wykorzystywane sa
zwlaszcza w badaniach jakosciowych oraz prognozowaniu zjawisk ekonomicznych [Stanko
1994]. Opieraja si¢ na opinii ekspertow (specjalistow), ktora jest wypadkowa ich duzej
wiedzy, do§wiadczenia, a takze czesto wyobrazni i intuicji [Jankiewicz-Siwek 1998]. Przy
wyborze ekspertdw nalezy kierowac si¢ wiedza i osobowoscia oraz starac si¢ dobra¢ odpo-
wiednio duza ich liczbg, tak by mogla reprezentowac rézne poglady. Do najczesciej wyko-
rzystywanych naleza: metoda delficka, metoda ,,burzy mozgéw”. Do metod heurystycz-
nych zaliczy¢ nalezy ponadto metode scenariuszowa, metode analogii historycznych, a
takze metode studium przypadku.



METODOLOGICZNE PROBLEMY EMPIRYCZNYCH BADAN EKONOMICZNYCH 81

METODA DELFICKA

Polega na opracowywaniu szczegdtowych ankiet skierowanych do wybitnych specja-
listéw z réznych dziedzin wiedzy i na stopniowym uzgadnianiu opinii przez informowanie
ekspertéw o wynikach ankiety [Jankiewicz-Siwek 1998]. Eksperci pracuja niezaleznie od
pozostalych, a ich odpowiedzi sa anonimowe. Jezeli w pierwszej turze badan nie osiagnigto
zgodnosci pogladow, ponownie formuluje si¢ pytania do ekspertéw wraz z wynikami po-
przedniej ankiety.

METODA ,BURZY MOZGOW”

Stuzy zgtaszaniu nowych niekonwencjonalnych pomystow przez powotany zespot (naj-
czesciej 6-15 osob) sktadajacy si¢ zarowno z ekspertow z danej dziedziny, specjalistow z
dziedzin pokrewnych, jak i 0s6b niezwiazanych z problemem. W metodzie tej wychodzi si¢
z zalozenia, ze nalezy zglasza¢ wszystkie pomysty, nawet te, ktére wydaja si¢ nierealne,
gdyz kazdy pomyst moze by¢ zrédlem nowych pomystow. Nie ma autorstwa idei. Prezento-
wane jasno i zwiezle pomysty mozna faczyc¢ i doskonali¢ [Jankiewicz-Siwek 1998].

METODA ANALIZY SCENARIUSZOWEJ

Stosowana jest zwlaszcza w sytuacji duzej niestabilnosci otoczenia i malego prawdo-
podobienistwa przewidzenia i czasu oddziatywania poszczegdInych zmiennych. Polega na
sporzadzeniu scenariuszy zmian w wersji: optymistycznej, pesymistycznej, niespodziewa-
nej i najbardziej prawdopodobnej. Analiza scenariuszowa obejmuje nastepujace etapy: a)
identyfikacja czynnikow wplywajacych na dane zjawisko (np. na okreslony rynek), b) stwo-
rzenie skali ocen potencjalnej sity wptywu analizowanych czynnikow, ¢) ocena sity wptywu
i prawdopodobienstwa wystapienia zmian standw poszczegolnych czynnikow, d) uporzad-
kowanie potencjalnych zmian i wyznaczenie wersji scenariuszowych [Niestrdj 1996].

METODA STUDIUM PRZYPADKU (CASE STUDY)

Studium przypadku jest stosowane jako metoda dydaktyczna w nauczaniu na kierun-
kach ekonomicznych, lecz takze jest zaliczane do kategorii badawczych metod jakosciowych,
wykorzystywanych do badania zjawisk trudnych do uchwycenia metodami ilo§ciowymi [Ku-
cinski 2007]. Case study jest metoda badawcza, w ktorej badacz dazy do wszechstronnego
opisu pewnej zbiorowosci lub jednostki z uwzglednieniem bogatego zestawu zmiennych i
zaleznos$ci miedzy nimi. Przykltadowo nadaje si¢ do badania strategii rynkowych, struktur
zarzadzania czy systemdw informacyjnych w przedsigbiorstwach lub organizacjach.

METODY MODELOWANIA MATEMATYCZNEGO (FORMALNE)

METODA FUNKCIJI REGRESJI I FUNKCJI TRENDU

Najbardziej ogolnym modelem regresji jest zwiazek funkcyjny miedzy zmienna zalezna
y i wektorem zmiennych niezaleznych x wraz z wprowadzonym do réwnania sktadnikiem
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losowym [Kisielinska, Stanko 2009]. W analizie czynnikow wptywajacych na podaz zasto-
sowanie znajduje funkcja produkcji, np. funkcja Cobb-Douglasa [Borkowski i in. 2003]. Z
kolei w analizie popytu stosowana jest funkcja popytu, ktéra okresla w formie réwnania
zalezno$¢ migdzy iloscia sprzedanych débr czy ushug oraz jedna lub wieloma zmiennymi ja
okreslajacymi [Samuelson, Marks 1998]. W ekonometrycznych badaniach popytu jako ty-
powe zmienne niezalezne (objasniajace) stosowane sa nastepujace: cena produktu ktérego
wielkos$¢ popytu obliczamy, cena produktu substytucyjnego (konkurencyjnego), poziom
dochodu odbiorcy (konsumenta). Jako kolejna zmienna objasniajaca w funkcjach popytu
wykorzystywana jest wielko$¢ naktadow na dziatania marketingowe (np. reklame, promocje
sprzedazy). Szczegolna postacia funkcji regresji stanowi rownanie tendencji rozwojowej,
gdzie zmienna czasowa (kolejne okresy czasu) jest jedyna zmienna niezalezna [Mruk 2003].

METODA MODELOWANIA EKONOMETRYCZNEGO

Modele ekonometryczne definiuje si¢ jako kwantyfikowalne relacje, zapisane w posta-
ci pojedynczych rownan matematycznych (lub nieréwnosci) lub ich uktadéw, taczace w
sposob zgodny z teoria ekonomii dane empiryczne dotyczace zjawisk gospodarczych [Adam-
kiewicz-Drwilto 2008]. Modele ekonometryczne mozna podzieli¢ na jednoréwnaniowe i wie-
lorownaniowe. Przyktadem analitycznego modelu o réwnaniach wspétzaleznych jest uktad
trzech réwnan opisujacy powiazania miedzy popytem, podaza i cena [Kaczmarczyk 2007]. Z
kolei w analizach transmisji cen jednym z najpopularniejszych modeli ekonometrycznych
jest model wektorowej autoregresji VAR [Rembeza 2010]. Opisuje on zachowanie si¢ i po-
wigzania pomigdzy n-zmiennymi, traktowanymi symetrycznie jako funkcja swoich whasnych
opoZnien oraz opoznien pozostatych zmiennych w modelu.

METODY WIELOWYMIAROWEJ ANALIZY DANYCH ORAZ ANALIZA CZYNNIKOWA

Wielowymiarowa analiza danych zajmuje si¢ badaniem rzeczywistosci gospodarczej z
wykorzystaniem zbioréw obiektow opisanych wieloma cechami (zmiennymi) [Kisielinska, Stan-
ko 2009]. Wyjsciowym elementem tej metody jest wybor zmiennych (cech diagnostycznych),
ktére wywieraja najwigkszy wptyw na badane zjawisko oraz dostarczaja najistotniejszych
informacji. Analiza czynnikowa umozliwia przeksztatcenie duzej liczby zmiennych (wskazni-
kéw), np. charakteryzujacych rynek, w mniejsza liczbe zmiennych tzw. koncepcyjnych [Mruk
2003]. Metody taksonomiczne stuza klasyfikowaniu jednostek przestrzennych i wyodrebnia-
niu obszaréw podobnych do siebie pod wzgledem badanych cech. Umozliwiaja grupowanie
obszarow w regiony o podobnych warunkach (spotecznych, demograficznych, ekonomicz-
nych, przyrodniczych, infrastrukturalnych). Przyktadem jest klasyfikacja regionow o réznym
poziomie rozwoju rolnictwa w woj. wielkopolskim [ Wysocki 2010].

PODSUMOWANIE

Polska gospodarka dla wzmocnienia swojej pozycji konkurencyjnej wobec innych kra-
jow Unii Europejskiej i $wiata wymaga wsparcia nauki, w tym nauk ekonomicznych. Ocze-
kiwanie na tego rodzaju pomoc ptynie zwlaszcza z dominujacego w krajowej gospodarce
sektora matych i srednich przedsigbiorstw. Zaliczy¢ tutaj nalezy producentéw rolnych i
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firmy agrobiznesu. Duze, zwlaszcza zagraniczne, koncerny korzystaja na ogot z technologii
i zagranicznych srodkéw produkcji. Wigksze szanse na bezposrednig przydatnos¢ dla prak-
tyki gospodarczej i spotecznej wynikaja z prowadzenia badan o charakterze empirycznym.

Z przeprowadzonych w artykule rozwazan metodologicznych wynika, ze strategie roz-
woju ekonomicznych badan empirycznych powinny cechowac si¢ zréwnowazeniem. Cho-
dzi o zwigkszenie rangi, a zwlaszcza poziomu finansowania badan stosowanych i rozwojo-
wych. Dotychczas preferowane byly pod tym wzgledem badania podstawowe (poznawcze
i teoretyczne). Odnos$nie przydatnosci wynikow badan do wykorzystania w gospodarce,
bardziej nadaje si¢ podejscie holistyczne. Ujmuje ono zjawiska ekonomiczne we wzajem-
nym powiazaniu (jako system) oraz w powiazaniu z naukami technicznymi, biologicznymi,
spotecznymi, humanistycznymi (podejscie interdyscyplinarne). Pozytywny wptyw na roz-
woj wiedzy odgrywa réwniez podejscie mechanistyczne (redukcjonistyczne), gdyz pozwa-
la glebiej poznaé wptyw poszczegdlnych czynnikow na procesy gospodarcze. Najbardziej
typowa strategia badan empirycznych jest podejscie indukcyjne (od szczegdhu do ogétu).
W procesach logicznego myslenia nalezy jednoczesnie wykorzystywac elementy dedukcji
i syntezy. Elementem wyjsciowym w projektowaniu badan jest prawidtowe okreslenie pro-
blemu badawczego, celu i hipotez. Podstawowa metoda badawcza w naukach ekonomicz-
nych jest analiza. Wsrdéd pozostalych metod nalezy wymieni¢ zwlaszcza metody badan
sondazowych, metody obserwacyjne i badania dokumentéw, metody heurystyczne oraz
metody modelowania matematycznego.
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Jacek Chotkowski

PROBLEMS OF THE METHODOLOGY OF EMPIRICAL ECONOMIC RESEARCH
Summary

The article contains the presentation of the methodological problems of empirical research econo-
mics described in the literature. It points out the importance of different approaches to economic
analysis. The main factors determining an efficient researches process are: proper choice of researches
metods and correct definition of research problems, research goals and hypothesis.
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