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Synopsis. Rynek kwiaciarski w Polsce cechuje si¢ bardzo duzym zapotrzebowaniem na
chryzantemy do dekoracji grobéw w okresie swieta Wszystkich Swietych. Wzrost popytu w
ostatnich 20 latach spowodowat wzrost ich produkcji, ktéra jest prowadzona na okoto 800 ha
pod ostonami. Konkurencja dla producentéw chryzantem staja si¢ jednak coraz powszechniej
stosowane w dekoracjach nagrobkow sztuczne kwiaty. W opracowaniu podjeto prébe oceny tego
zagrozenia oraz scharakteryzowania zmian w popycie i preferencjach konsumentéw odnosnie
rodzaju, form i kolorystyki zywych chryzantem. W badaniach wykorzystano wyniki badan
ankietowych prowadzonych w latach 2009 i 2010 wsrdéd producentéw roslin, hurtownikéw
oferujacych sztuczne kwiaty, konsumentéw oraz wyniki badan 6 nekropolii.

WSTEP

W wielu krajach swiata chryzantemy naleza do grupy najpopularniejszych roslin
ozdobnych. Znaczaca rolg odgrywaja wsrdd spoteczenstw Dalekiego Wschodu, gdzie od
wiekdw czczone sg jako symbol dtugowiecznosci. W Japonii kwiat ten zostat umieszczony
w godle cesarstwa, a 9 wrzesnia obchodzone jest swigto chryzantem [Bach 2006]. Cho¢
rosliny te sg uprawiane na 1/3 og6lnej powierzchni upraw kwiaciarskich [Lim-Camacho
2006], krajowa podaz nie zaspokaja popytu i uzupetniana jest importem kwiatéw, gtéwnie
z Korei Potudniowej, Malezji, Holandii oraz Tajlandii [Auni i in. 2006]. Korea Potudniowa
jest najwiekszym na swiecie producentem chryzantem. Na poczatku X X1 wieku areat upraw
wynosit 3115 ha. Na drugim i trzecim miejscu znajduja si¢ Indie i Chiny z powierzchnia
odpowiednio 2557 ha i 1826 ha upraw. W Europie ten gatunek roslin takze zajmuje czotowe
pozycje wsrdd roslin ozdobnych. W Wielkiej Brytanii zajmuje okoto 40% powierzchni
upraw kwiatow cigtych, uprawianych pod ostonami [Jabtoniska 2005], a w Holandii okoto
20% [Jabtoniska 2007]. Holandia jest najwiekszym europejskim producentem chryzantem
cietych z powierzchnig uprawy 493 ha w 2009 roku [Land-en... 2010]. Gros produkcji
przeznaczonej na kwiaty cigte to chryzantemy gatazkowe ze sterowanej uprawy cato-
rocznej, cho¢ w 2008 roku na holenderskich aukcjach odnotowano 2% wzrost sprzedazy
chryzantem wielkokwiatowych [Gotos 2009]. Od wielu lat popularno$cia cieszg sie takze
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chryzantemy doniczkowe wykorzystywane do dekoracji wnetrz lub jako rosliny rabatowe
w parkach i przydomowych ogrodach. W Holandii, Niemczech czy Szwecji chryzantemy
zajmuja wysoka pozycje na rynku ozdobnych roslin doniczkowych [Jabtonska 2007].

Polska réwniez nalezy do liczacych sie producentdw chryzantem, ale o specyficznym
charakterze, wynikajacym z silnej tradycji obchodzenia dnia Wszystkich Swietych i Swieta
Zmartych w dniach 1. i 2. listopada. W okresie tym odwiedza si¢ cmentarze i groby bli-
skich, zapala si¢ znicze i ofiarowuje modlitwy za dusze zmartych. Swieta te maja charakter
religijny, jednak obchodza je rdwniez osoby niewierzace. Ich obchody sg zr6znicowane
w zaleznosci od kultury danego kraju, ale zawsze sg wyrazem pamieci oraz oddania czci
i szacunku zmartym. W Polsce jednym z istotnych elementéw obchodéw tych $wiat jest
przystrajanie grobow dekoracjami roslinnymi. Od lat w tym celu wykorzystywane sa wia-
$nie chryzantemy ze wzgledu na pdzna pore kwitnienia. W ostatnich 20 latach popyt na
nie stale wzrastat wraz ze wzrostem zamoznosci Polakow. Wedtug Agaty Zyntek [2004],
polski konsument nabywat na poczatku pierwszej dekady XXI wieku $rednio 3 doniczki
chryzantem. W potowie lat 90. XX wieku powierzchnie zajeta pod uprawe chryzantem
doniczkowych na okres Wszystkich Swietych szacowano na 500 ha [Jabtoniska 2000], a
w nastepnym dziesiecioleciu wzrosta ona do okoto 700-800 ha [Cecot 2004, Jabtonska
2007]. Rdwnoczesnie nastgpito znaczne poszerzenie asortymentu o wiele nowych odmian
rozniacych si¢ forma i kolorem, zmieniajacych si¢ w zaleznosci od mody i preferencji
konsumentow.

Duzy popyt na chryzantemy doniczkowe w naszym kraju na poczatku listopada, przy
istniejacym rozdrobnieniu produkcji kwiaciarskiej (Srednia powierzchnia oston w jednym
gospodarstwie w 2002 roku wynosita 2 046 m?) oraz réwnoczesnym systematycznym wzro-
scie kosztow produkcji i kosztdw utrzymania, umozliwia pozostawanie znacznej liczbie
gospodarstw kwiaciarskich w tym sektorze produkcji. Po pierwsze, w wiekszosci przypad-
kéw chryzantemy uprawiane sa w jednym cyklu produkcyjnym z roslinami rabatowymi i
balkonowymi, co pozwala na minimum dwukrotne wykorzystanie tej samej powierzchni
i zwiekszenie produktywnosci. Po drugie, uprawa prowadzona jest gtéwnie w tunelach
foliowych przy zastosowaniu prostych technologii, niewymagajacych wysokich naktadéw
inwestycyjnych, a zimowa przerwa w produkcji i wzglednie niskie wymagania cieplne
rolin pozwalaja na ograniczenie kosztow ogrzewania. Zdaniem Lilianny Jabtonskiej,
Dariusza Paszko i Anny Zarzyckiej [2010], przy takim programie produkcji powierzchnia
okoto 1000 m? jest wystarczajagca do uzyskania dochodu rodziny na $rednim krajowym
poziomie. Jednak zagrozeniem dla produkcji chryzantem moze by¢ wykorzystywanie do
dekoracji grobow sztucznych roslin, charakteryzujacych si¢ m.in.: nieporéwnanie diuz-
Sz trwatoscia oraz niewrazliwoscia na warunki pogodowe, w tym na przymrozki czesto
wystepujace w naszym klimacie na przetomie pazdziernika i listopada. Zainteresowanie
takimi dekoracjami wyraznie wzrosto w ostatnich latach [Jabtonska, Wréblewska 2011].

W opracowaniu podjeto probe zweryfikowania, czy i w jakim stopniu sztuczne deko-
racje roslinne sg zagrozeniem dla produkcji zywych chryzantem na 1. i 2. listopada oraz
scharakteryzowania kierunku zmian w popycie i preferencjach konsumentéw odnosnie
rodzajéw, form i koloréw kwiat6w, a takze zmian w poziomie i strukturze produkcji. Na-
lezy podkresli¢, iz wciaz brakuje badan i publikacji z zakresu analiz rynku kwiaciarskiego.
Niniejsza praca czg¢sciowo wypetni te lukg, a wnioski w niej zawarte moga by¢ pomocne
w decyzjach produkcyjnych polskich producentéw kwiatow.
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METODYKA BADAN

W badaniach przedstawionych w opracowaniu wykorzystano wyniki badan ankieto-
wych przeprowadzonych wsrdd producentdw chryzantem, wiascicieli hurtowni ze sztucz-
nymi kwiatami oraz konsumentéw, a takze wyniki badan empirycznych wykonanych na
wybranych nekropoliach. Wszystkie badania zostaty zrealizowane dwukrotnie — w 2009
i 2010 roku. Grupa producentéw obejmowata w kazdym roku wiascicieli 10 gospodarstw
potozonych w réznych rejonach kraju. Wtasciciele tych gospodarstw zajmowali si¢ uprawa
chryzantem srednio od 8 lat. W badaniach wzigto tez udziat 10 hurtownikdéw sztucznych
kwiatow, ktorzy te dziatalnos¢ prowadzili srednio od 5 lat. Ze wzgledu na to, iz w pracy
potozono nacisk na strong popytowa rynku chryzantem, badaniami ankietowymi objeto w
kazdym roku po 200 konsumentdw. W celu jak najbardziej prawidtowej oceny preferencji
konsumentéw badania prowadzono wsréd mieszkancéw wsi, matego miasta (do 20 tys.
mieszkancow) i duzego miasta (Warszawa). W tych samych obiektach byty prowadzone
badania na cmentarzach, ktore polegaty na odwiedzeniu ich w dniach tuz po Swigccie
Zmartych i rejestracji wszystkich dekoracji znajdujacych sie na 200 reprezentatywnych
grobach w rdznych czeéciach cmentarzy. Rejestrowano liczbe i rodzaj dekoracji. Lacznie
zbadano kazdego roku szes¢ nekropolii — dwie na obszarze wiejskim i po dwie w matym
i duzym miescie. Wszystkie zjawiska badano, postugujac si¢ metoda opisowo-analityczna
poprzez charakteryzowanie ich w sposob jakosciowy oraz ilosciowy przy wykorzystaniu
wskaznikéw procentowych. Wyznaczono je dla kazdego roku oddzielnie, ale jesli przebieg
danej cechy nie réznit sie , to wyznaczono srednie dla dwulecia.

WYNIKI BADAN

RYNEK CHRYZANTEM OD STRONY PRODUCENTA
OCENA POPYTU NA CHRYZANTEMY

Zdaniem potowy badanych producentéw popyt na chryzantemy do dekoracji grobow
w okresie Wszystkich Swietych i Swigta Zmartych w ostatnich latach nie ulegt zmianie,
ale az 30% producentéw odnotowato jego wzrost (tab. 1.). Tylko 20% badanych odczuto
spadek popytu, przy czym dla 15% byt on niewielki. Ta ocena popytu znajduje odzwier-
ciedlenie w decyzjach produkcyjnych. Okoto 45% badanych producentdw nie planowato
zmienia¢ skali produkcji, 35% — deklarowato jej powiekszenie, a 20% — byto niezdecy-
dowanych. Zaden z badanych nie deklarowat jednoznacznie zmniejszenia produkcji. W
przekonaniu 85% producentoéw dekorowanie grobow z okazji Wszystkich Swietych zywymi
chryzantemami jest tak gteboko zakorzenione w polskiej tradycji, ze nie stanowia dla nich
zagrozenia ozdoby ze sztucznych kwiatdw, choc¢ stajg si¢ one coraz bardziej popularne.

Tabela 1. Zmiany w poziomie popytu i produkcji chryzantem na 1. i 2. listopada w latach 2009-2010

Kierunek zmian Zmiany w popycie w opinii Planowanie zmian w produkcji
producentow przez producentow

w % badanych producentéw
Wzrost 30 35
Spadek 20 -
Bez zmian 50 45
Nie wiem - 20

Zrodto: wiasne badania.
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Pomimo ciagle wysokiego popytu na chryzantemy oraz rownoczesnego dazenia pro-
ducentéw do zaspokojenia oczekiwan konsumentdw dotyczacych ich jakosci i walorow
dekoracyjnych, w wigkszosci przypadkdw czes¢ produkcji pozostaje niesprzedana. Co
roku z takim ryzykiem musza liczy¢ si¢ wszyscy producenci, gdyz warunki pogodowe na
przetomie pazdziernika i listopada sa nieprzewidywalne. Niskie temperatury w tych dniach
gwaltownie zmniejszajg zainteresowanie potencjalnych klientéw zywymi chryzantemami.
Taka sytuacja miata miejsce w 2009 roku, kiedy az 80% badanych producentéw odczuto
spadek sprzedazy, a w ich gospodarstwach pozostato okoto 22% chryzantem. W 2010
roku warunki atmosferyczne w okresie Wszystkich Swigtych sprzyjaty popytowi, ale i w
tymze roku nie sprzedano az 26% roslin. Przyczyng tego byto niewykwitniecie roslin w
odpowiednim terminie, spowodowane szczegdlnie niskimi temperaturami w okresie kwit-
nienia. Zaden z producentoéw nie wskazat jednak na wicksze zainteresowanie sztucznymi
roslinami jako powdd niesprzedania czgsci swojej produkcji.

STRUKTURA PRODUKCJI CHRYZANTEM POD WZGLEDEM FORMY | BARWY

W produkcji chryzantem na 1. i 2. listopada w dalszym ciagu przewazaja rosliny
doniczkowe. W obu latach w badanej populacji gospodarstw ich udziat w catkowitej
powierzchni uprawy chryzantem wynosit 83% (tab. 2.), a na 17% powierzchni byty upra-
wiane ciete chryzantemy.

W 2009 roku wsrdd chryzantem doniczkowych najwieksze znaczenie miaty chry-
zantemy wielkokwiatowe, stanowigce 47% catej produkcji. Na drugim miejscu byty
chryzantemy drobnokwiatowe z udziatem 36%. Ale w 2010 roku te ostatnie znacznie zy-
skaty na popularnosci i stanowity juz 51% produkcji, zmniejszyta si¢ za$ rola chryzantem
wielkokwiatowych. Ich udziat w produkcji zmniejszyt si¢ do 37%. Zdaniem producentéw
zmienity si¢ preferencje konsumentéw, a ponadto chryzantemy drobnokwiatowe charakte-
ryzuja si¢ wigksza odpornoscia na niskie temperatury, dlatego wystepuje mniejsze ryzyko
obnizenia przez przymrozki wartosci zdobniczej tych kwiatéw. Mniej pracochtonna jest
rowniez technologia ich produkcji. Dlatego az 48% badanych planujacych powigckszenie
produkcji do nowych nasadzen wybierata odmiany drobnokwiatowe. Powiekszenie pro-
dukcji odmian wielkokwiatowych deklarowato 31% z nich. Najmniej uprawia sie chry-
zantem Sredniokwiatowych, ktérych udziat w latach 2009-2010 wynosit tylko kilkanascie
procent w strukturze produkcji, zas powiekszenie powierzchni uprawy planowato tylko
21% producentéw planujacych wzrost produkcji.

Jesli chodzi o chryzantemy ciete, to i w tym przypadku zmniejsza sie znaczenie od-
mian wielkokwiatowych, chociaz w dalszym ciggu stanowig one podstawe produkcji. Ich
udziat w catkowitej powierzchni uprawy chryzantem cigtych na 1. i 2. listopada w badanej
populacji wynosit 75% w 2009 roku i 65% w 2010 roku. Rozszerzenie ich produkcji pla-
nowato 37% producentdéw majacych zamiar zwiekszy¢ rozmiary uprawy chryzantemy na
kwiat ciety. Zwigksza si¢ znaczenie uprawy form gatazkowych chryzantem, ktorych udziat
w powierzchni uprawy wzrést z 25% do 30%, oraz chryzantem z grupy Santini, ktorych
w 2009 roku nie uprawiat zaden z badanych producentéw, a w 2010 roku zajmowaty juz
5% powierzchni upraw. Az 48% producentéw deklarowato, ze rozszerza uprawe cietych
chryzantem gatgzkowych, za$ powiekszenie uprawy chryzantem Santini planowato 15%
deklarujacych rozwdj uprawy chryzantem cigtych.
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Tabela 2. Struktura produkcji chryzantem pod wzgledem rodzaju, formy i koloréw
w badanej populacji

Lata Chryzantemy doniczkowe
2009-2010 83% powierzchni uprawy chryzantem ogoétem, w tym:
wielkokwiatowe drobnokwiatowe srednio-
kwiatowe
% catkowitej ilosci chryzantem doniczkowych
2009 47 36 17
2010 37 51 12
w tym: w tym:

biate z6lte inne biale  z0tte herbaciane  bordowe inne X
2009 51 27 22 23 18 14 13 31 X
2010 52 28 20 25 21 19 18 18 X

Chryzantemy cigte
2009-2010 17% powierzchni uprawy chryzantem ogétem, w tym:
wielkokwiatowe gatazkowe Santini
% powierzchni uprawy chryzantem cigtych
2009 75 25 -
2010 65 30 5
Planowane kierunki wzrostu produkcji
2009-2010 (w % producentéw planujacych erost pro!jukcji)
chryzantem doniczkowych chryzantem cigtych

wielkokwiatowe 31 wielkokwiatowe 37

drobnokwiatowe 48 gatazkowe 48

sredniokwiatowe 21 Santini 15

Zrodto: wiasne badania.

Kwiaty chryzantem moga wystgpowac w bardzo wielu kolorach. Szczeg6lnie dotyczy
to odmian $redniokwiatowych, wsréd ktorych trudno wyrézni¢ dominujace barwy. Nato-
miast w przypadku odmian wielkokwiatowych najczesciej spotykanym kolorem jest biaty,
a na nastepnym miejscu plasuje si¢ zotty. Biate chryzantemy stanowity 51-52% produkcji
chryzantem wielkokwiatowych, zas zotte 27-28%. Wsrdd chryzantem drobnokwiatowych
mozna wyrézni¢ 4 kolory o podobnym poziomie popularnosci — bialy, z6ity, herbaciany i
bordowy. Chryzantemy w tych kolorach stanowity w 2010 roku odpowiednio 25%, 21%, 19%
i 18% produkcji catej grupy. Ich przewaga wzrosta z 69% do 82% produkcji w obu latach.

RYNEK CHRYZANTEM OD STRONY KONSUMENTA

ZAPOTRZEBOWANIE NA ROSLINY ZYWE | SZTUCZNE

Badania konsumentéw potwierdzity wysokie zainteresowanie Polakéw zywymi
chryzantemami w dniach 1. i 2. listopada. W 2009 roku kwiaty te nabyto 78% badanych,
za$ w 2010 roku — 74% ankietowanych. Jako najbardziej odpowiednia dekoracjg uznato
je $rednio 44% badanych konsumentdw (tab. 3.). Rdwniez wiele 0s6b (39%) uznalo za
odpowiednie dekorowanie grobdw zaréwno zywymi roslinami, jak i sztucznymi kwia-
tami. Tylko 17% preferowato wylacznie sztuczne kwiaty, ktore zdaniem respondentéw
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Tabela 3. Preferencje dotyczace roslinnych dekoracji grobdw w dniach 1. i 2. listopada
w latach 2009-2010 w opinii konsumentéw

Rodzaj dekoracji Preferowany rodzaj dekoracji (w % danej grupy konsumentow)
ogolem wedtug wieku W?:]ji}el;jgscv(\)l\l/sl)kscc)?m
sopieda <30 3145 4665 65 wies male duze
lat lat lat lat miasto  miasto
Wytacznie zywe kwiaty 44 55 37 34 35 43 48 42
Zywe i sztuczne kwiaty 39 33 43 40 54 41 38 37
Whylacznie sztuczne kwiaty 17 12 20 26 11 16 14 21

Zrodto: wiasne badania.

ze wzgledu na swoja trwatos$¢ sg bardziej optacalnym zakupem. Sztuczne ozdoby byty
najmniej popularne wsérod mtodych i najstarszych oséb: tylko 11-12% osdb ponizej 30.
roku zycia i powyzej 65. uznato je za odpowiednie, natomiast w grupie os6b w $rednim
wieku (31-65 lat) odsetek ten wynosit okoto 23%. Najmtodsze osoby zdecydowanie pre-
ferowaty zywe kwiaty (55% o0sob tej grupy wiekowej). W grupie 0s6b powyzej 30. roku
zycia preferowato je okoto 35% badanych. Te osoby dopuszczaty dekoracje mieszane, na
ktore wskazato 43% w wieku 31-65 lat i ponad 54% w wieku powyzej 65 lat.

Preferowanie do dekoracji grobdw kwiatow zywych, a w drugiej kolejnosci 0zddb z
zywych i sztucznych roslin obserwowano niezaleznie od wielkosci badanych miejscowosci.
Przy czym dekoracje wylacznie z zywych chryzantem cieszyly sie nieznacznie wiekszym
zainteresowaniem w zbiorowosci matego miasta (48% badanych tej aglomeracji), zas
dekoracje mieszane wsrdd mieszkancow wsi (41% badanych). Interesujagcym wydaje sie
to, ze whrew powszechnie panujacej opinii to mieszkancy duzego miasta, a nie matej
miejscowosci dekoracje ze sztucznych kwiatéw uznali za najwtasciwsze. Wskazato na nie
21% badanych w Warszawie, podczas gdy na wsi — 16%, a w matym miescie — 14%. Te
deklaracje nie znajdowaty jednak odzwierciedlenia w faktycznym dekorowaniu grobow,
na co wskazuja badania nekropolii.

Konsumenci nabywali sztuczne kwiaty zamiast zywych z rdznych powodéw. Gtow-
nie kierowali si¢ ich wigksza trwatoscia, indywidualnymi upodobaniami lub odstraszaty
ich zbyt wysokie ceny zywych chryzantem. Na te powody wskazato odpowiednio 27%,
21% i 18% tej grupy badanych. Okoto 11% respondentéw nabyto sztuczne kwiaty tylko
dlatego, ze byli przekonani o wczesniejszym zakupie zywych kwiatdw przez inne osoby.
Mozna przypuszczaé, ze w innym przypadku kupiliby zywe. Bowiem 32% respondentéw
byto zdania, ze zywe kwiaty sg bardziej atrakcyjne niz sztuczne, zas 28% z nich nabywa
zywe rosliny, bo je po prostu lubi, a 22% chce postepowaé zgodnie z polska tradycja.
Zdaniem 14% respondentéw zakup zywych chryzantem nobilituje ich do wyzszej grupy
spoteczno-ekonomicznej.

Atrakcyjnos¢ zywych roslin, tradycja w ich nabywaniu oraz element pozycji w hie-
rarchii spotecznej powoduja, ze az 77% badanych konsumentdw nie widzi zagrozenia
dla zywych chryzantem ze strony sztucznych dekoracji (tab. 4.). Tylko zdaniem 18%
0s6b, sztuczne kwiaty moga wyprzeé te zywe, co z jednej strony wskazuje na korzystne
perspektywy dla producentdw kwiatdw, z drugiej jednak — mozne zosta¢ uznane za po-
czatek probleméw ze sprzedaza chryzantem. Tym bardziej ze tylko 8% badanych planuje
dekorowac groby wytacznie zywymi roslinami, a az 25% wytacznie sztucznymi. Ale 29%
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respondentéw deklaruje wykorzystywanie obu rodzajéw dekoracji, a az 24% nie ma na
ten temat zdania. RGwnoczesnie 11% ankietowanych zadeklarowato zastapienie sztucz-
nych ozddb zywymi roslinami, a jedynie 2% zywych kwiatéw sztucznymi. Napawa to
optymizmem, co do przysztosci produkcji zywych kwiatow. Badania przeprowadzone w
hurtowniach sztucznych kwiatow potwierdzajg te wnioski. Az 70% badanych wiascicieli
hurtowni uznaje obecny rynek sztucznych chryzantem za zréwnowazony, a dla 5% podaz
nawet przewaza popyt. Tylko dla 15% wiascicieli podaz jest wyraznie za mata i ta grupa
przewiduje w przysztosci zagrozenie ze strony sztucznych ozdéb dla zywych kwiatéw.
W opinii 35% hurtownikéw sztuczne kwiaty nie sg zagrozeniem, a potowa badanych nie
miata na ten temat zdania.

Tabela 4. Perspektywy rynku zywych i sztucznych chryzantem w opinii konsumentow i
wiascicieli hurtowni sztucznych roslin w latach 2009-2010

Zmiany na rynku Ocena zmian przez: Planowane zmiany Ocena
konsumentéw  hurtownikéw w dekoracjach konsumentow
% danej grupy badanych grobow % badanych
Kwiaty sztuczne: Stosowanie:
—  wyprg kwiaty zywe 18 15 - kwiatoéw sztucznych 25
—  niesazagrozeniem 77 35  —kwiatow zywych 8
dla zywych kwia- — zywych i sztucznych 29
tow Ograniczenie:
— trudno powiedzie¢ 5 50 - kwiatéw sztucznych 11
narzecz zywych
— kwiatéw zywych na 3
rzecz sztucznych
— trudno powiedzieé 24

Zrodto: wiasne badania.
PREFERENCJE KONSUMENTOW ODNOSNIE FORM | KOLOROW CHRYZANTEM

Wsrdd kupujacych zywe chryzantemy najwieksza popularnoscig w obu badanych
latach cieszyly si¢ chryzantemy doniczkowe, w tym przede wszystkim wielkokwiatowe
i drobnokwiatowe. Przyjmujac taczna liczbg wskazanych przez ankietowanych rodzajow
zakupionych roslin za 100%, chryzantemy wielkokwiatowe stanowity $rednio 40%, za$
drobnokwiatowe — 25% (tab. 5.). Przy czym znaczenie tych pierwszych nieznacznie
obnizyto si¢ (z 41% do 39%), natomiast tych drugich wzrosto (z 24% do 26%). Wzrosto
takze zainteresowanie chryzantemami doniczkowymi sredniokwiatowymi. Ich udziat we
wskazaniach zakupionych dekoracji z zywych roslin wzrdst w ciagu roku z 1% do 11%.
Zmniejszyt sie natomiast udziat dekoracyjnych kompozycji bukietowych z chryzantem
cietych (z 20% do 11%), a na podobnym poziomie 13-14% utrzymat sie¢ udziat prostych
bukietéw z tychze kwiatdw.

Jesli chodzi o ulubione kolory kwiatéw, to w obu latach najwieksza popularnoscia
cieszyly sie biate chryzantemy. Przyjmujac wszystkie wskazania nabytych chryzantem
wedtug koloréw za 100%, biate kwiaty stanowity 49%, na drugim miejscu uplasowaty sig
z01te chryzantemy (21%), a na trzecim i czwartym bordowe i herbaciane (odpowiednio
13% i 10%). Udziat chryzantem w innych barwach wynosit jedynie 7%.
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Tabela 5. Zakupy zywych chryzantem wedtug form i koloru kwiatéw w badanej populacji
w latach 2009-2010

2009 2010 srednia
Wyszczegblnienie 2009-2010

% tacznej ilosci wskazan dla formy lub barwy
Forma chryzantem

Doniczkowe wielkokwiatowe 41 39 40
Doniczkowe sredniokwiatowe 1 11 6
Doniczkowe drobnokwiatowe 24 26 25
Bukiety z kwiatami cigtymi 20 11 16
Proste wigzanki z kwiatéw cigtych 14 13 13
Barwa kwiatu
Biale X X 49
Zotte X X 21
Bordowe X X 13
Herbaciane X X 10
Inne X X 7

Zrodto: wiasne badania.

RYNEK CHRYZANTEM DONICZKOWYCH W SWIETLE BADAN
NEKROPOLII

W obu badanych latach podstawowg dekoracjg grobéw na wszystkich badanych cmen-
tarzach byly zywe chryzantemy doniczkowe, ktdre w tacznej liczbie dekoracji stanowity
60% (20091.) i 63% (20107r.) (tab. 6.). Nieznacznie nizszy ich udziat w 2009 roku wynikat
czesciowo z gorszych w tymze roku warunkéw atmosferycznych na przetomie pazdzier-
nika i listopada, bowiem niskie temperatury ograniczyly popyt na zywe rosliny. Rzadziej
groby ozdabiano sztucznymi kwiatami (odpowiednio 26% i 29%). Najmniej popularng
dekoracja byly wigzanki z zywymi kwiatami oraz bukiety z zywych chryzantem cietych,
ktore tacznie stanowity 14% w 2009 roku i 8% w 2010 roku.

Popularnos¢ chryzantem doniczkowych utrzymywata si¢ na podobnym poziomie
niezaleznie od wielkosci miejscowosci, z niewielka tylko ich przewaga na cmentarzu w
matym miescie. Wystepowaty natomiast wyrazne réznice w znaczeniu pozostatych form
dekoracji. Z badan wynika, iz w roku o sprzyjajacych warunkach pogodowych ich cha-
rakter byt bardzo podobny w duzym miescie i na wsi. W 2010 roku w obu aglomeracjach
udziat sztucznych kwiatéw wynosit 35-36%, natomiast wigzanek z zywymi kwiatami i
bukietéw z cietych chryzantem — nie wiecej tgcznie niz 3%. O ile jednak na wiejskim
cmentarzu wigzanki i bukiety nie miaty znaczenia réwniez w 2009 roku, o tyle w duzym
miescie to znaczenie obnizylo si¢ na rzecz sztucznych kwiatéw. Rola wigzanek i bukietéw
byta znacznie wieksza w matym miescie, gdzie te formy dekoracji stanowity w obu latach
odpowiednio 9% i 7% wszystkich ozdob. Rzadziej wystepowaty tam kwiaty sztuczne,
ktorych udziat wynosit 17 i 20%. W matym miescie nie odnotowano wyraznych zmian w
charakterze dekoracji nagrobkowych miedzy badanymi latami.

Analizujac strukture asortymentowg najwazniejszego rodzaju dekoracji, czyli chry-
zantem doniczkowych, rowniez stwierdzono podobienstwo preferencji mieszkancow wsi i
duzego miasta. W obu aglomeracjach odnotowano wyrazna zmiang zainteresowan odnosnie
form chryzantem. W 2009 roku wigkszos¢ stanowity formy drobnokwiatowe ($redni udziat
62%), przy czym w nekropolii matego miasta byto to —54%, a w nekropolii duzego miasta i
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nawsi —66%. Znacznie mniej popularne w tymze roku byty chryzantemy wielkokwiatowe,
co byto skutkiem wystepujacych niskich temperatur w okresie Swieta Zmartych, na ktére
odmiany wielkokwiatowe sa bardziej wrazliwe. Te odmiany chryzantem srednio stanowity
30% wszystkich chryzantem doniczkowych (od 25-27% w duzym miescie i na wsi do 38%
w matym miescie). Udziat form sredniokwiatowych utrzymywat sie na poziomie 7-9%.
W 2010 roku na wiejskim cmentarzu i w duzym miescie obserwowano wzrost zaintereso-
wania chryzantemami wielkokwiatowymi — ich udziat zwigkszyt sie odpowiednio do 51%
i 48%. Udziat odmian drobnokwiatowych zmniejszyt sie odpowiednio do 48% i 49%, a
sredniokwiatowych do 1% i 3%, co nie oznacza jednak absolutnego spadku popytu na te
grupy chryzantem. W matym miescie nie odnotowano istotnych zmian w preferencjach.
Na tych cmentarzach w dalszym ciagu chetniej decydowano sie na chryzantemy drobno-
kwiatowe (52%) i sredniokwiatowe (10%).

Jesli chodzi o kolorystyke zywych chryzantem, to nie odnotowano istotnych r6znic
pomiedzy latami 2009 i 2010. Niezaleznie od aglomeracji wsrdd chryzantem doniczko-
wych wielkokwiatowych najwigcej byto tych w kolorze biatym, przy czym ich przewaga
malata wraz z wielkosciag aglomeracji. Ich udziat na wiejskim cmentarzu wynosit az 60%,

Tabela 6. Dekoracje roslinne grobéw wedtug ich rodzaju, formy i barwy na cmentarzach
aglomeracji zréznicowanych pod wzgledem liczby mieszkancow w latach 2009-2010

Rodzaj dekoracji Ogotem Wedtug wielkosci aglomeracji
nekropolie wies mate miasto duze miasto
2009 2010 2009 2010 2009 2010 2009 2010

% tacznej liczby dekoracji w danej aglomeracji

Kwiaty zywe:

— chryzantemy 60 63 51 63 68 66 58 61
doniczkowe

— chryzantemy cicte 6 4 3 2 7 7 8 1

— wigzanki z kwiatow 8 4 1 1 8 8 13 2
cigtych

Kwiaty sztuczne 26 29 45 34 17 19 21 36

% tacznej liczby chryzantem doniczkowych w danej aglomeracji

Chryzantemy

doniczkowe:

— wielkokwiatowe 30 45 27 51 38 37 25 48

— sredniokwiatowe 8 5 7 1 8 10 9 3

— drobnokwiatowe 62 50 66 48 54 53 66 49

% zarejestrowanych chryzantem

Barwy kwiatow

drobnokwiatowych: 100 100

— biate 29 34 X X X X X X

— 701te 31 25 X X X X X X

— bordowe 14 21 X X X X X X

— herbaciane 11 13 X X X X X X

—inne 15 7 X X X X X X

2009-2010 2009-2010 2009-2010 2009-2010

wielkokwiatowych: 100 100 100 100

— biate 53 61 51 47

— 701te 31 28 30 36

— inne barwy 16 11 19 17

Zréodto: wiasne badania.
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w matym miescie — 50%, a w duzym miescie — 48%. Na drugim miejscu byty chryzantemy
w kolorze z6ttym, z udziatem odpowiednio 28%, 30% i 36%. Pozostate 11-20% stanowity
kwiaty o catej gamie kolorow i ich odcieni. W grupie chryzantem drobnokwiatowych na
wszystkich cmentarzach struktura roslin pod wzgledem kolorystyki byta podobna, ale
zmienita sie w kolejnych latach. Z 29% do 34% wzrdst udziat chryzantem w kolorze bia-
tym, zmalat za$ z 32% do 25% udziat z6ttych chryzantem. Wzrosto tez znaczenie kwiatéw
bordowych i herbacianych — odpowiednio z 14% do 21% oraz z 11% do 13%. Znacznie
obnizyt sie natomiast udziat kwiatéw w pozostatych kolorach. Biorac pod uwage szeroka
gamg koloréw chryzantem $redniokwiatowych, przy rdwnoczesnym ich niewielkim zna-
czeniu w dekoracji grobow, ulubionym kolorem nabywanych chryzantem doniczkowych
traktowanych tacznie byt kolor biaty z udziatem w obu badanych latach 41-44% oraz
70hty — z udziatem 31-28%.

PODSUMOWANIE | WNIOSKI

Przeprowadzone badania potwierdzity istnienie w Polsce w dalszym ciagu bardzo silnej
tradycji dekorowania grobow w okresie Wszystkich Swigtych zywymi chryzantemami,
co przektada si¢ na wysoki popyt na nie, z nieznaczna tendencja rosnaca. W najblizszej
przysziosci ich pozycja nie bedzie zagrozona przez sztuczne kwiaty. Cho¢ zainteresowanie
tymi ostatnimi rodnie, to stanowia silng konkurencje¢ jedynie zdaniem 15% producentow
i 15% hurtownikdw sztucznych roslin oraz 18% konsumentow.

Z grupy zywych chryzantem do dekoracji grobéw wykorzystywane sg przede wszyst-
kim chryzantemy doniczkowe, w tym gtéwnie odmiany drobnokwiatowe, charakteryzujace
sie wyzszg odpornoscig na niskie temperatury, co jest istotne zaréwno dla producenta,
jak i konsumenta. W sytuacji nieprzewidywalnych warunkéw pogodowych ich uprawa
wigze sie z mniejszym ryzykiem handlowym i po postawieniu na grobie wystepuje mniej-
sze prawdopodobienstwo utraty waloréw zdobniczych. Relatywnie mata rolg w okresie
Wszystkich Swigtych odgrywaja chryzantemy ciete. Wsrod nich takze maleje znaczenie
odmian wielkokwiatowych na rzecz gatazkowych i odmian Santini.

W badanych latach nie odnotowano wyraznych zmian w preferencjach konsumentow
odnosnie koloréw chryzantem. Niezaleznie od rodzaju i formy najwigksza popularnoscia
cieszyly sie¢ odmiany biate i z6tte. Jest to wskazdwka dla producentéw, iz pomimo do-
stepnej szerokiej oferty odmian o bardzo zr6znicowanej kolorystyce, wprowadzanie ich
do produkcji na wigksza skale niesie za soba ryzyko handlowe.

Przedstawione wyniki badan pokazujg, ze do wyciagania trafnych wnioskéw o cha-
rakterze popytu na chryzantemy do dekoracji grob6w oraz zachodzacych w nim zmianach,
konieczne jest systematyczne prowadzenie badan na rdznych poziomach rynku — na po-
ziomie producenta i konsumenta oraz w miejscu ich ostatecznego wykorzystania, czyli
na cmentarzach.
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Lilianna Jab/oriska, Wioletta Sobczak
POLISH MARKET OF CHRYSANTHEMUM DURING THE PERIOD OF ALL SAINTS DAY

Summary

The flower market in Poland is characterized by a very high demand for chrysanthemums to decorate graves
during All Saints Day. The increase in demand over the past 20 years has resulted in an increase in their pro-
duction, which is conducted on about 800 ha under cover. The main threat to this market comes from artificial
flowers which are becoming increasingly used in the decorations of tombstones. This paper attempts to assess
this risk and to characterize the changes in demand and consumer preferences regarding the type, form and color
of fresh chrysanthemums. The results of surveys conducted in 2009 and 2010 among producers of live plants,
artificial flower wholesalers, consumers, as well as the results of the study carried out on six cemeteries have
been analyzed. The study has shown that the demand for fresh chrysanthemums is still very high, so the risk of
competitiveness from artificial flowers is at a low level.
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