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S ynopsis. Lata 2004-2015 byty dla rynku zywnosciowego w Polsce okresem glebokich
przemian strukturalnych i koniunkturalnych zwigzanych z globalizacja, dostosowywaniem si¢ do
wymagan jednolitego rynku unijnego, przezwyci¢zaniem skutkow swiatowego kryzysu finansowo-
-gospodarczego, rosyjskiego embarga i nienotowanej od 2003 r. deflacji. Efektem tych zjawisk
byly znaczace zmiany poziomu i struktury konsumpcji. Celem opracowania jest zobrazowanie
gléwnych tendencji w rozwoju konsumpcji dobr zywnosciowych w ujgciu makroekonomicznym.
Koncentrujac si¢ na podstawowych wyznacznikach rozwoju gospodarczego, takich jak: PKB,
zatrudnienie i1 bezrobocie, dochody ludnosci, ceny towarow i ustug konsumpcyjnych, ktore
w zasadniczy sposob wyznaczaja trendy spozycia, omowiono wpltyw makroekonomicznych
uwarunkowan na ksztattowanie si¢ wydatkéw na zywno$¢ w sektorze gospodarstw domowych.
Przeprowadzone badania pokazaty, ze odnotowany w analizowanym okresie wydatny wzrost PKB
i dochodow ludnosci znalazt odzwierciedlenie we wzroscie popytu konsumpcyjnego, znacznie
jednak wiekszym na towary niezywno$ciowe i ustugi niz na zywnosc.

WPROWADZENIE

Konsumpcja z uwagi na powszechno$¢ w zyciu cztowieka jest przedmiotem zain-
teresowan wielu dyscyplin naukowych, od przyrodniczych, poprzez techniczne, az do
spotecznych. Fakt ten rzutuje na terminologi¢. W literaturze przedmiotu brakuje jedno-
znacznej interpretacji tego pojecia [Iwasinski 2014]. W najbardziej syntetycznym ujeciu
konsumpcja jest definiowana jako catoksztalt dziatan i zachowan cztowieka, zmierzajacych
do zaspokojenia potrzeb przy wykorzystaniu dobr i ustug [Dabrowska i in. 2013].

W teorii ekonomii konsumpcja jest pojmowana jako proces zaspokojenia potrzeb
ludzkich, ktérego rozwdj jest Scisle zwigzany z rozwojem spoteczno-gospodarczym. Mozna
ja interpretowac w wymiarze makro- i mikroekonomicznym. W kategoriach makroekono-
micznych konsumpcjg traktuje si¢ jako faze reprodukcji spotecznej, bedaca uwienczeniem
catego procesu reprodukcji. Podkresla si¢ przy tym, ze jest ona nie tylko biernym efektem
proceséw wytworczych, lecz pelni jednoczesnie funkcje waznego stymulatora wzrostu
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gospodarczego i rozwoju spotecznego. Konsumpcja i produkcja warunkujg si¢ bowiem
wzajemnie ogromng sitg sprz¢zen zwrotnych. Produkcja stwarza przedmiot konsumpcji,
a konsumpcja poprzez zaspokojenie ludzkiej potrzeby nadaje produkowaniu sens. Unice-
stwienie, fizyczna destrukcja przedmiotow konsumpcji stwarza impuls do ich odtworzenia,
a tym samym do rozpoczgcia catego procesu reprodukcji spotecznej od nowa [Bywalec,
Rudnicki 2002]. W mikroekonomicznym podejs$ciu do konsumpcji zwraca si¢ uwage na
bezposrednie spozycie dobr i ustug przez indywidualnego konsumenta lub gospodarstwo
domowe w okreslonym momencie. Analizuje si¢ wplyw konsumpcji na zachowania tych
podmiotdw, przyjmujac, ze jest ona koncem i poczatkiem kazdej ekonomicznej ich aktyw-
nosci [Wos i in. 2011]'. Efektem wzrostu konsumpcji w skali mikro jest wzrost zamoznosci
gospodarstwa domowego, a w skali makro — rozwdj gospodarczy.

Role konsumpcji w gospodarce podkreslal wybitny polski ekonomista Edward Lipinski,
a wyrazona przez niego opinia, ze konsumpcja jest najpotezniejszq sitq wytworczq wspot-
czesnosci [Bywalec, Rudnicki 2002, s. 9] znajduje potwierdzenie w obecnej rzeczywistosci
gospodarczej. We wspotczesnej, zglobalizowanej gospodarce, kluczowa sprawg nie jest
wytwarzanie produktow, lecz ich konsumowanie. Powigkszajacy si¢ dynamicznie potencjat
produkcyjny i rosngca podaz dobr konsumpcyjnych potrzebuja nabywcy, akceptujacego
te oferte. Bez dalszego wzrostu konsumpcji nie jest mozliwy wspotczesny rozwoj gospo-
darczy, ktory stat si¢ swoistym zaktadnikiem konsumpcji [Bywalec 2007]. Jak shusznie
zauwaza Jozefa Kramer, w XXI wieku wzrost gospodarczy nie moze istnie¢ bez dynamicznie
rozwijajqcej sie konsumpcji (popytu) we wszystkich krajach o gospodarce rynkowej. Nawet
tam, gdzie prawa rynku sq ograniczane, globalizm toruje droge dla jego praw w niemal
wszystkich dziedzinach Zycia spotecznego [Kramer 2011, s. 11].

Zwiazki migdzy konsumpcja a rozwojem spoteczno-gospodarczym maja charakter
szczeg6lny. Konsumpcja generuje wzrost gospodarczy, lecz jednoczesnie jej zmiany sg
determinowane wystepujacymi zdarzeniami politycznymi, spotecznymi i ekonomicznymi
zwigzanymi z koniunkturg gospodarcza, ktore Krystyna Mazurek-Lopacinska nazywa
uktadem uwarunkowan rozwoju konsumpcji [Mazurek-Lopacinska 2003]. Doskonata
egzemplifikacja tych sprzgzen jest rynek produktow zywnosciowych.

Analizujac strukture produktu krajowego brutto, nietrudno zauwazy¢, ze dominuje w
niej fundusz spozycia, czyli konsumpcja, a w nim na drugiej pozycji plasuje si¢ zywnos¢
(po uzytkowaniu mieszkania i no$nikach energii). Spozycie zywnosci jest glownym ele-
mentem calej sfery spozycia, poniewaz potrzeby zywnosciowe ludno$ci maja charakter
podstawowy, a ich zaspokojenie jest wiodaca kwestig w kazdych warunkach spoteczno-eko-
nomicznych. Z rachunkéw narodowych GUS i danych o spozyciu w sektorze gospodarstw
domowych wynika, ze w 2014 roku? na zywno$¢ i napoje bezalkoholowe ludnos$¢ naszego
kraju przeznaczyta 175,6 mld zt, tj. 17% catkowitych dochodow do dyspozycji brutto tego
sektora. Udziat zywnosci i napojow bezalkoholowych w spozyciu w sektorze gospodarstw
domowych siggat 17,2%, uzytkowania mieszkania i no$nikow energii — 21,4%, podczas
gdy pozostatych grup potrzeb zawieral si¢ w granicach 1-13,1%. Warto$¢ zywnosci i na-
pojow bezalkoholowych skonsumowanych w sektorze gospodarstw domowych stanowita
10,2% PKB [GUS 2015a].

! Zdaniem Garego S. Beckera, doktadne odroznienie zachowan ludzkich w konteks$cie ekonomicznym i po-
zaekonomicznym nie jest mozliwe [Becker 1990].
Brak danych za 2015 rok. Roczne wskazniki makroekonomiczne za 2015 rok bgda dostgpne na poczatku
2017 roku.
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Miejsce konsumpcji zywno$ci w globalnym spozyciu i budzetach gospodarstw do-
mowych oraz pelnione przez nig funkcje gospodarcze i spoteczne uzasadniaja potrzebe i
okreslajg wagg problematyki jej monitorowania. Proby analizowania tendencji rozwojo-
wych spozycia zywno$ci w Polsce i retrospekcyjnego spojrzenia na funkcjonowanie rynku
zywnoS$ciowego sa jednakze trudne, m.in. ze wzgledu na zmienno$¢ uwarunkowan spozycia
i r6zng sit¢ oddzialywania determinant wyznaczajacych jego wielko$¢.

Lata 2004-2015 byty dla rynku zywnosciowego w Polsce okresem glebokich przemian
strukturalnych i koniunkturalnych zwigzanych z globalizacja, dostosowywaniem si¢ do
wymagan jednolitego rynku unijnego, przezwyci¢zaniem skutkow $wiatowego kryzysu
finansowo-gospodarczego, a w ostatnich dwoch latach — rosyjskiego embarga i1 deflacji.
Globalizacja z ekonomicznego punktu widzenia jest procesem tworzenia zunifikowane-
go rynku towarow, ustug i czynnikow produkcji obejmujacego wszystkie kraje $wiata
[Misala 2004]. Globalizacja konsumpcji w literaturze przedmiotu jest definiowana jako
zjawisko upowszechniania si¢ oferty produktow pochodzacej z rynkdéw swiatowych, ktore
prowadzi do upodabniania si¢ wzoréw spozycia i stylow konsumpcji w skali migdzyna-
rodowej [Hanusik, Dudek 2011]. Dla konsumenta globalizacja sprawia, ze wiele takich
samych produktow jest dostgpnych niemal pod kazda szerokoscig geograficzna. Wynika
to z faktu, ze w dobie postepujacego umiedzynarodowienia gospodarek rynek swiatowy
przestaje by¢ zbiorem rynkéw narodowych i miedzynarodowych, stajac si¢ globalnym
rynkiem poszczegoélnych produktow [Oosterveer, Sonnenfeld 2012]. Zjawisko to jest
okre$lane mianem makdonaldyzacji’. Badania pokazuja, ze proces globalizacji prowadzi
do upodobniania si¢ polskiej gospodarki do gospodarek krajow rozwinigtych, unifikacji
gustow nabywcow oraz upowszechniania si¢ modelu konsumpcji z krajow Europy Za-
chodniej i USA [Wtodarczyk 2013al].

Wejscie Polski do Unii Europejskiej (UE) 1 maja 2004 roku otworzyto nowy etap w
rozwoju spoteczno-gospodarczym Polski i zapoczatkowato proces dostosowywania si¢
polskich gospodarstw domowych do funkcjonowania na europejskim rynku. Cztonkostwo
w UE przyczynito si¢ do przyspieszenia tempa wzrostu PKB, korzystnych zmian na rynku
pracy i wzrostu dochodow ludnosci. Zjawiska te oraz wdrozenie zasad wspolnego rynku
oznaczajacych swobodny przeptyw dobr, ushug, osob i kapitatu miaty istotne implikacje
dla ksztattowania si¢ konsumpcji w Polsce. W warunkach dynamicznego rozwoju sieci
handlowych, rosnacej podazy towarow z importu, dywersyfikowania oferty podazowe;j i
wzrostu zamoznosci spoteczenstwa, konsument uzyskal nowe mozliwosci dokonywania
najkorzystniejszych, z jego punktu widzenia, wyboroéw. Podjat probe dorownania struk-
turom konsumpcji, charakterystycznym dla najbardziej rozwinigtych krajow, przyjmujac
europejski standard konsumpcji za punkt odniesienia swoich zachowan [Kiezel 2010,
Wiodarczyk 2013b].

Globalizacja gwarantujgca otwarto$¢ gospodarek oraz integracja Polski z UE sprzyjaja
wyréwnywaniu roznic rozwojowych, ale z drugiej strony powoduja, ze wszelkie zatamania
na rynku §wiatowym, globalne szoki podazowe i popytowe sg szybciej i silniej odczuwane
na rynku krajowym. Widocznym tego dowodem byty zmiany aktywnosci polskiej gospo-
darki w latach 2009-2013 ksztaltujace si¢ pod wptywem niekorzystnych uwarunkowan
zewnetrznych zwigzanych ze §wiatowym kryzysem finansowo-gospodarczym oraz gwat-
townym wzrostem cen surowcow rolnych i energetycznych. Spowolnienie tempa wzrostu
PKB, pogorszenie sytuacji na rynku pracy, utrzymujacy si¢ wysoki poziom inflacji i cen
zywnosci nie pozostaty bez wptywu na sytuacje finansowa gospodarstw domowych. Kryzys

3 Teoria ta zostata sformutowana przez George Ritzer’a [Ritzer 2011, s. 1-13].
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skorygowat zachowania konsumpcyjne, sktonit gospodarstwa domowe do racjonalizacji
wydatkow, ograniczenia nadmiernej konsumpcji i przebudowy struktury koszyka zakupow.

Pokryzysowemu ozywieniu polskiej gospodarki w latach 2014-2015 towarzyszyta
radykalna zmiana sytuacji podazowo-popytowej na krajowym rynku zywnosciowym.
Wzrost produkcji artkutéw rolno-spozywczych w potaczeniu z ograniczeniami eksporto-
wymi i spadkiem cen zywnosci na rynkach §wiatowych doprowadzit do nienotowanej od
2003 r. bezwzglednej redukcji cen artykulow zywnosciowych. Koncowym efektem tych
proceséw byly znaczace zmiany poziomu i struktury konsumpcji zywnosci.

Z racji roli pelnionej przez zywno$¢ w zyciu cztowieka i sfer¢ wyzywienia w go-
spodarce oraz istotnych przeobrazen krajowego popytu na zywno$¢ w Polsce w okresie
poakcesyjnym zrodzita si¢ koncepcja artykutu. Jego podstawowym celem jest zobrazo-
wanie kierunkow zmian w krajowym spozyciu zywnosci w konteks$cie rozwoju spotecz-
no-gospodarczego oraz wskazanie zrodet i dokonanie oceny tych przemian. W artykule
podj¢to probe odpowiedzi na pytania: jak uksztattowaty si¢ gtowne makroekonomiczne
uwarunkowania konsumpcji zywnosci po akcesji Polski do UE, jakie zjawiska po stronie
popytu na zywnos¢ implikowaty poakcesyjne przyspieszenie tempa wzrostu gospodar-
czego, a jakie jego pdzniejsze spowolnienie zwigzane z globalng dekoniunktura oraz jak
konsumenci zywnosci zareagowali na deflacje.

Motywem przewodnim sktaniajacym do podj¢cia zagadnienia przeobrazen w szeroko
rozumianej i uyjmowanej agregatowo konsumpcji zywnosci w Polsce byta che¢ dostarczenia
rzetelnej wiedzy z tego zakresu, ktdra jest punktem wyjscia i kluczowym argumentem przy
tworzeniu strategii zarzadzania i strategii marketingowych oraz stanowi wazny czynnik w
ksztattowaniu polityki spoteczno-gospodarczej.

DANE I METODY

Realizacji celu badawczego podporzadkowano uktad artykutu, ktéry w warstwie me-
todologicznej taczy elementy rozwazan teoretycznych i empirycznych. Punktem wyjscia
rozwazan jest charakterystyka makroekonomicznych determinant popytu na zywnos¢ w
Polsce w poakcesyjnym okresie. Koncentrujgc si¢ na podstawowych wyznacznikach rozwoju
gospodarczego, takich jak: PKB, zatrudnienie i bezrobocie, dochody ludnosci, poziom infla-
cji oraz cen zywnosci, ktore w sposob zasadniczy wyznaczaja trendy spozycia, omowiono
wplyw tych uwarunkowan na ksztattowanie si¢ wydatkow sektora gospodarstw domowych
na zywnos$¢. Zobrazowano takze zmiany sprzedazy detalicznej artykutow zywnosciowych.

Przedmiotem rozwazan jest konsumpcja zywnos$ci ujmowana wartosciowo, tacznie z
napojami bezalkoholowymi, zgodnie z rachunkami narodowymi ESA 2010 i Migdzyna-
rodowa Klasyfikacja Spozycia Indywidualnego wedtug Celu (COICOP) [Eurostat 2014].
Podmiotem rozwazan jest sektor gospodarstw domowych bedacy jednym z sektorow
instytucjonalnych w rachunkach narodowych?.

Materiat badawczy stanowity gldwnie wtorne dane GUS. Do identyfikacji makroekono-
micznych uwarunkowan popytu zywno$ciowego postuzyty dane z rachunkéw narodowych

4

Zgodnie z Europejskim Systemem Rachunkéw Narodowych i Regionalnych ESA 2010 sektor gospodarstw
domowych obejmuje osoby fizyczne lub grupy osob fizycznych, wspdlnie zamieszkujace i wspolnie utrzy-
mujace sie, tj. taczace dochody, wydatki i majatek, oraz osoby fizyczne przebywajace na stale w instytucjach
zbiorowego zamieszkania (np. mieszkancy domow pomocy spotecznej, placowek opiekunczo-wychowaw-
czych, klasztorow, wigzien), czyli tzw. gospodarstwach zbiorowych [GUS 2015b, s. 45-48, 261-266].



36 KRYSTYNA SWIETLIK

GUS, a do diagnozowania przemian w konsumpcji zywnosci i analiz segmentacyjnych
— dane o spozyciu w sektorze gospodarstw domowych i statystyki sprzedazy detalicznej
zywnosci. W celu scharakteryzowania cenowych determinant popytu postuzono si¢ sza-
cowanymi przez GUS zagregowanymi wskaznikami cen detalicznych towaréw i ushug
konsumpcyjnych, w tym Zywnosci, o statej i zmiennej podstawie. Zrodtem informacji byty
takze wyniki wlasnych, wieloaspektowych analiz statystyki rynkowej oraz specjalistyczne,
krajowe i zagraniczne publikacje naukowe i popularno-naukowe.

Dla osiagniecia optymalnych efektow badania zastosowano kilka metod badawczych,
w tym m.in. metodg¢ analizy statystycznej i ekonomicznej oraz rozumowan indukcyjnych
i dedukcyjnych. Postuzono si¢ metoda analizy opisowej, metoda odwotania do analogii i
poréwnan w czasie oraz heurystyczng (odwotujaca si¢ do wiedzy i wlasnego do§wiadcze-
nia). Zaobserwowane zjawiska ekonomiczne przedstawiono w formie opisowe;j i graficznej,
za pomocg tabel i wykresow.

Z zatozenia badania dotyczyty lat 2004-2015. Poniewaz dla niektorych opisywanych
obszaroéw (gtéwnie z rachunkow narodowych) najbardziej aktualne dane z systemu staty-
styki publicznej pochodzity z 2014 roku, brakujace dane za rok 2015 wyrazono szacunkami
wlasnymi. Okres badan zostat podzielony na trzy podokresy obejmujace lata: 2004-2008,
2009-201312014-2015. W kazdym z nich rokiem bazowym do poréwnan byl rok poprze-
dzajacy okres badany. Periodyzacja zwigzana jest z przebiegiem cyklicznych zmian w
ogo6lnej aktywnosci makroekonomicznej kraju. Za szczegoélnie wazny uznano rok 2003 —
ostatni przed akcesja i stanowiacy rok bazowy oraz punkt odniesienia dla lat pézniejszych.

WYNIKI

PKB I DOCHODY REALNE LUDNOSCI

Z rachunkow narodowych GUS wynika, ze wzrost gospodarczy w Polsce w latach
2004-2015 charakteryzowat si¢ znacznym stopniem zmiennosci, przy czym — co warto
podkresli¢ — w zadnym roku nie odnotowat ujemnych wartosci. Makroekonomiczne efekty
wejscia Polski do UE uwidocznity si¢ juz w 2003 roku, w ktérym tempo wzrostu PKB
wyniosto 3,6%, wzgledem 1,6% w latach 2001-2002. Akcesja przyczynita si¢ do umoc-
nienia procesow prorozwojowych. W latach 2004-2008 PKB rost w tempie 5,2% osiagajac
w koncu tego okresu poziom o 28,8% wyzszy w poréwnaniu z 2003 rokiem. Glownymi
czynnikami stymulujacymi wzrost gospodarczy byty: silna dynamika eksportu, krajowego
popytu konsumpcyjnego i inwestycji oraz poprawa $wiatowej kondycji gospodarczej [UKIE
2009]. Szybkiemu wzrostowi gospodarczemu towarzyszyt wzrost zatrudnienia i spadek
stopy rejestrowanego bezrobocia do 9,5% z 20% w 2003 roku. Zjawiska te wzmagaly presje
na wzrost wynagrodzen. W 2008 roku w poréwnaniu z 2003 rokiem przeci¢tne miesiecz-
ne wynagrodzenia realne w sektorze przedsigbiorstw zwigkszyty si¢ o 20,4%. Istotnymi
zrédtami dochodéw ludnosci byly takze dochody z dziatalno$ci gospodarczej na wlasny
rachunek (poza rolnictwem), z wlasno$ci i wynajmu, transfery w ramach wspolnej polityki
rolnej, transfery zarobkow z zagranicy i bankowe kredyty konsumpcyijne [Swietlik 2007].
Z rachunkow makroekonomicznych GUS wynika, ze w 2008 roku w stosunku do 2003
roku catkowite realne dochody do dyspozycji brutto w sektorze gospodarstw domowych
zwigkszyly si¢ 0 16,7% (tab. 1.).
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Tabela 1. Dynamika podstawowych kategorii makroekonomicznych w gospodarce narodowej

Wyszczegodlnienie Wielkosci w roku
2008 2013 2015 2015
(2003 =100) (2008 =100) (2013 =100) (2003 =100)
PKB 128,8 115,1 107,0 158,6
Przecigtne miesigczne wynagrodzenie
realne brutto w gospodarce narodowe;j 119,1 107,9 107,5 138,1

Przecigtne miesigczne wynagrodzenie
realne brutto w sektorze

przedsigbiorstw? 120.4 104,7 108.4 136,6

Przecigtne zatrudnienie w sektorze

przedsigbiorstw? 114,1 101,9 101,9 118,5

Dochody realne do dyspozycji brutto

w sektorze gospodarstw domowych 116,7 110,2 106,1 136,4

Spozycie w sektorze gospodarstw

domowych 126,0 110,5 105,8 147,3

Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe 111,7 94.4 99,8 105,2°

*w jednostkach o liczbie pracujacych powyzej 9 osob; * dane za 2015 rok — obliczenia wiasne.
Zrddto: szacunki i obliczenia wlasne na podstawie danych GUS [GUS 2016a].

Zaburzenia na §wiatowych rynkach finansowych zapoczatkowane w 2008 roku,
globalna recesja i kryzys zadluzeniowy czgsci panstw Unii Gospodarczej i Walutowej
doprowadzity do znacznego ostabienia aktywnosci gospodarki §wiatowej, co nie pozostato
bez wplywu na gospodarke Polski [NBP 2009]. W latach 2009-2013 $rednie tempo wzro-
stu polskiego PKB obnizyto si¢ do 2,9%. Ostabienie wzrostu gospodarczego i nasilenie
negatywnych tendencji na rynku pracy’ znalazto odzwierciedlenie w obnizeniu dynamiki
wzrostu dochodow ludnosci. W 2013 roku w pordwnaniu z 2008 rokiem przeci¢tne mie-
sigczne wynagrodzenia realne w sektorze przedsigbiorstw zwigkszyty si¢ o 4,7%, tj. w
stopniu ponadczterokrotnie mniejszym niz w latach 2004-2008. Zmalato tempo wzrostu
dochodéw 0s6b pracujacych na whasny rachunek poza rolnictwem oraz rolnikoéw indy-
widualnych. Obnizyla si¢ realna warto$¢ transferéw pieni¢znych od osob pracujacych za
granica oraz kredytow konsumpcyjnych dla gospodarstw domowych [Swietlik 2012]. Na
podstawie rachunkow narodowych szacuje si¢, ze w 2013 roku w porownaniu z 2008 ro-
kiem wzrost realnych dochodéw do dyspozycji brutto w sektorze gospodarstw domowych
wyniost 10,2% wzgledem 16,7% w latach 2004-2008.

W potowie 2013 roku nastapito odwrdcenie negatywnych trendéow w polskiej go-
spodarce. Niekorzystne oddzialywania globalne (konflikt rosyjsko-ukrainski, napigta
sytuacja polityczna w tym rejonie Europy, stabe ozywienie gospodarcze w strefie euro i
zwigzane z tym obnizenie popytu na polski eksport, embargo na niektore polskie towary
natozone przez Rosj¢ i inne panstwa) nie ostabity ogolnej kondycji polskiej gospodarki.
W 2014 roku tempo wzrostu polskiego PKB wyniosto 3,3%, a w 2015 roku przyspieszyto
do 3,6%. Stabilny wzrost gospodarczy, poprawa sytuacji na rynku pracy [GUS 2016b]° i
niska inflacja skutkowaty istotnym przyspieszeniem dynamiki wzrostu dochodow realnych
ludnosci. W 2015 roku w poréwnaniu z 2013 rokiem dochody realne do dyspozycji brutto

> Stopa rejestrowanego bezrobocia wzrosta z 9,5% w 2008 roku do 13,4% w 2013 roku [GUS 2016a].
¢ Stopa rejestrowanego bezrobocia zmalata z 13,4% w koncu 2013 roku do 9,8% w koncu 2015 roku [GUS 2016b].
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sektora gospodarstw domowych zwigkszyty si¢ 0 6,1%. W 2015 roku, w poréwnaniu z
2003 rokiem, wzrost produktu krajowego brutto wynidst 58,6%, a dochodow realnych
sektora gospodarstw domowych — 36,4%.

CENY DETALICZNE ZYWNOSCI I KOSZTY UTRZYMANIA RODZIN

Wejscie Polski do UE w 2004 roku, gwaltowny wzrost cen surowcow rolnych i
energetycznych na rynkach §wiatowych na przetomie lat 2007/2008 i w 2011 roku silnie
stymulowatly wzrost cen na polskim rynku zywnos$ciowym. Z analizy szeregéw czasowych
cen wynika, ze w 2013 roku, w poréwnaniu z 2003 rokiem, ceny zywnosci podniosty
si¢ 0 47,4%. Wysoki ich wzrost (0 22,3%) odnotowano nie tylko w latach 2004-2008, tj.
w warunkach ozywienia koniunktury gospodarczej, ale takze w latach 2009-2013, tj. w
okresie swiatowego kryzysu finansowo-gospodarczego i obnizenia aktywnosci polskiej
gospodarki (o 20,5%). W latach 2014-2015, w przeciwienstwie do lat wczesniejszych,
ceny zywno$ci wykazywaty tendencj¢ spadkowa (tab. 2.). Zadecydowatly o tym glownie
czynniki koniunkturalne, zwigzane z krajowa produkcja i podazg surowcow rolniczych,
ograniczenia handlowe z Rosjg oraz obnizki cen surowcdéw rolnych i energetycznych na
rynkach §wiatowych [Swietlik 2015]. Pod wptywem malejacych cen Zywnosci i paliw
obnizyly si¢ faczne ceny towarow i ustug konsumpcyjnych.

Analizujac roczne wskazniki inflacji oraz cen zywno$ci mozna zauwazy¢, ze w la-
tach 2004-2013 ceny zywnosci rosly szybciej niz inflacja. Realne podrozenie zywnos$ci
oznaczato odwrocenie obserwowanej od 1990 roku tendencji relatywnego jej tanienia
[Swietlik 2008]. Spadek cen zywnosci w latach 2014-2015, glebszy niz spadek cen dobr
konsumpcyjnych ogétem, nie zneutralizowat wezesniejszych zmian. Z danych zawartych
w tabeli 2. wynika, ze w 2015 roku, w poréwnaniu z 2003 rokiem, nominalne i realne ceny
zywnosci wzrosty odpowiednio o 43,4 1 9,5%. Bardziej niz zywno$¢ podrozaty towary i
ustugi zwigzane z uzytkowaniem mieszkania i no$nikami energii’, napoje alkoholowe i

Tabela 2. Wskazniki cen wybranych towarow i ustug konsumpcyjnych

Wyszczegdlnienie Wielkosci w roku

2008 2013 2015 2015

2003 =100 2008=100 2013 =100 2003 =100

Towary i ustugi konsumpcyjne 114,0 115,9 99,1 131,0
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe 121,5 119,9 97,4 141,9
Zywno$é 122,3 120,5 97,3 1434
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 117,8 128,7 104,9 159,1
Uzytkowanie mieszkania i no$niki energii 128.,4 129,1 102,1 169,2
tacznie
Nosniki energii 130,0 131,0 100,2 170,7
Transport 119,1 117,3 89,0 124,4
Paliwa do prywatnych $rodkéw transportu 137,8 126,1 83,6 145,2

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie danych GUS [GUS 2016a].

7 W 2015 roku, w stosunku do 2003 roku, gaz dla gospodarstw domowych podrozat 0 96,1%, opat 0 79,7%,
energia elektryczna o 62,3%, a cieplna o 56,5% [GUS 2009, GUS 2016¢].
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wyroby tytoniowe oraz paliwa do prywatnych srodkéw transportu. Miato to istotne kon-
sekwencje dla ksztattowania si¢ popytu na zywnos¢. Koszty utrzymania mieszkania maja
charakter wydatkow ,,sztywnych”, a wydatki na paliwa, ustugi transportowe, alkohol i tyton
cechuje niska cenowa elastyczno$é popytu. Realne podrozenie tych dobr i ustug ograni-
czyto mozliwosci zwigkszenia wydatkow gospodarstw domowych na inne grupy potrzeb.

SPOZYCIE ZYWNOSCI WEDLUG RACHUNKOW NARODOWYCH

Odnotowany w Polsce w okresie poakcesyjnym wydatny wzrost PKB i dochodow re-
alnych ludnosci znalazt odzwierciedlenie we wzro$cie popytu konsumpcyjnego, wigkszym
jednak na towary i ushugi niezywno$ciowe niz na zywnos¢ (rys. 1., tab. 1.).

Z przeprowadzonych badan wynika, ze w 2015 roku, w poréwnaniu z 2003 rokiem,
catkowite spozycie w sektorze gospodarstw domowych (w cenach statych) wzrosto o
47,3%, podczas gdy spozycie zywnosci i napojow bezalkoholowych — o0 5,2%, przy duzym
zrdéznicowaniu skali jego zmian w poszczeg6lnych latach. Zmiany te byty skorelowane z
tempem wzrostu gospodarczego. Utrzymujaca si¢ korzystna koniunktura gospodarcza w
latach 2004-2008 spowodowata wzrost popytu konsumpcyjnego o 26% (w stosunku do
2003 r.), w tym popytu na zywnos$¢ i napoje bezalkoholowe o 11,7%.

Spowolnienie wzrostu gospodarczego w latach 2009-2013 doprowadzito do znacznego
ostabienia dynamiki wzrostu konsumpcji indywidualnej oraz bezwzglednej redukeji popytu
na zywno$¢. Spozycie zywnosci, po stabilizacji w pierwszych dwoch latach tego okresu,
0d 2011 roku zacze¢to male¢ 1 w 2013 roku uksztattowato si¢ na poziomie o 5,6% nizszym
niz w 2008 roku, przy wzroscie catkowitej konsumpcji w sektorze gospodarstw domo-
wych o0 10,5%. Spadkowi spozycia zywnosci towarzyszyt wzrost konsumpcji wszystkich
pozostatych grup towardw i ustug konsumpcyjnych (w tym zwlaszcza odziezy i obuwia,
towaréw i ustug zwigzanych ze zdrowiem oraz wyposazeniem mieszkania i prowadzeniem
gospodarstwa domowego).

Deflacja na rynku zywno$ciowym w 2014 roku nie ozywita popytu na zywnosc.
Dopiero w 2015 roku w wyniku przyspieszenia dynamiki wzrostu dochodow ludnosci,
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Rysunek 1. Dynamika PKB, dochodéw realnych do dyspozycji brutto i spozycia w sektorze
) gospodarstw domowych (w cenach statych, 2003 = 100)
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS [GUS 2016a].
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Tabela 3. Dynamika sprzedazy detalicznej (ceny state)

Wyszczegodlnienie Wielkosci w roku
2008 2013 2015 2015
2003 =100 2008=100 2013=100 2003 =100
Sprzedaz detaliczna ogdtem 121,2 105,8 109,5 140,4
Zywno$¢ i napoje bezalkoholowe 103,7 94,7 101,8 100,0
Towary niezywno$ciowe 132,3 123,4 118,8 194,0
W placéwkach gastronomicznych 107,5 106,7 117,6 1349

Zrodto: obliczenia whasne na podstawie danych GUS [GUS 2016a].

obnizenia §redniego poziomu cen konsumpcyjnych i poglebienia spadkowej tendencji
cen artykutow zywnosciowych wzrosta sktonno$¢ gospodarstw domowych do zakupow
zywnosci. Dodatkowo sprzyjaty jej niskie tempo wzrostu cen ustug bytowych, stabilizacja
cen no$nikow energii oraz znaczacy spadek cen paliw do prywatnych srodkoéw transportu.
Efektem niskiej dynamiki popytu na Zywnos¢ byt spadek udziatu zywnos$ci 1 napojow
bezalkoholowych w catkowitym spozyciu w sektorze gospodarstw domowych z 21,2%
w 2003 roku do 17% w 2015 roku.

Zaobserwowane na podstawie analizy danych makroekonomicznych zmiany w rozwoju
spozycia zywnosci znajduja potwierdzenie w statystykach sprzedazy detalicznej (tab. 3.).
Wynika z nich, ze w latach 2004-2008 sprzedaz zywnosci i napojow bezalkoholowych
(w cenach stalych) w punktach sprzedazy detalicznej zwigkszyta si¢ o 3,7%, natomiast w
latach 2009-2013 zmalata o 5,3%. Po niewielkim, okoto dwuprocentowym wzroscie w
latach 2014-2015 osiagneta poziom podobny do notowanego w 2003 roku. Niskiej dynamice
sprzedazy zywnosci w latach 2004-2015 towarzyszyt znaczacy, prawie dwukrotny wzrost
sprzedazy towaréw niezywnosciowych (o 94%). Istotnie, bo o okoto 35% zwigkszyla si¢
takze sprzedaz w placowkach gastronomicznych.

PODSUMOWANIE I WNIOSKI

W artykule podjete zostaly zagadnienia zwigzkdéw i zaleznosci pomiedzy makroeko-
nomicznym rozwojem a przemianami w szeroko rozumianej i ujmowanej agregatowo
sferze konsumpcji zywnosci w Polsce po wejsciu do UE. Rozwazania przeprowadzono na
plaszczyznie empirycznej, ukazujac realne zmiany w sferze spozycia w latach 2004-2015
w swietle makroekonomicznych uwarunkowan oraz w wymiarze ogdlniejszej, teoretycznej
refleksji. Wyniki przeprowadzonych analiz upowazniajg do nastgpujacych konstatacji:

— wysoki wzrost gospodarczy odnotowany w Polsce po akcesji do UE przyczynit si¢
do poprawy sytuacji dochodowej ludnos$ci, co miato stymulujacy wpltyw na rozwgj
konsumpcji;

—  wcalym badanym okresie tempo wzrostu spozycia w sektorze gospodarstw domowych
byto wyzsze niz dochodéw do dyspozycji tego sektora, co $wiadczy o wysokiej skton-
nosci polskich gospodarstw domowych do konsumpcji i wskazuje, ze oszczedzanie
nie stanowi alternatywy dla spozycia;

— w2015 roku, w poréwnaniu z 2003 rokiem, przy wzro$cie catkowitego spozycia w
sektorze gospodarstw domowych o 47,3% spozycie zywnosci i napojow bezalkoho-
lowych zwigkszyto si¢ 0 5,2%;
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— dokonujace si¢ zmiany konsumpcji zywnosci nie mialy jednolitego kierunku i w
poszczegolnych podokresach wykazywaty przeciwstawne tendencje;

— odnotowane zmiany w makrostrukturze wydatkow gospodarstw domowych wskazuja
na rosnacg range dobr niezywno$ciowych i ustug w realizowanej konsumpcji przy
systematycznym zmniejszaniu si¢ znaczenia Zywnosci;

— potwierdzeniem tego sg statystyki sprzedazy detalicznej, z ktérych wynika, ze niskiej
dynamice wzrostu spozycia zywnosci towarzyszyt wydatny wzrost popytu na towary
niezywnosciowe i ustugi gastronomiczne;

— zjawisk tych nie mozna ttumaczy¢ wytacznie dziataniem tzw. prawa Engla, zwtaszcza
sytuacji, w ktorej konsumenci ograniczajg w wymiarze absolutnym popyt na Zywnos¢,
jednoczesnie znaczaco zwigkszajac zakupy towaréw niezywnosciowych;

—  szczegotowe badania rynku wskazuja, ze w okresie kryzysu gospodarczego konsumenci
oszczedzali na zywnosci, zeby zrealizowac wydatki ,,sztywne” 1 zaspokoi¢ najbardziej
pilne pozazywnosciowe potrzeby; spadek cen zywnosci w latach 2014-2015 pozwo-
lit im na zwigkszenie niezywnosciowych zakupow, poprawe jakosci wyzywienia i
przeznaczenie wigkszych kwot na zywienie poza domem, przy stabilnej ilosciowej
konsumpcji podstawowych grup zywnosci; w zachowaniach konsumentéw uwidocznit
si¢ wyraznie dochodowy efekt obnizenia cen;

— zaobserwowane zmiany w sferze konsumpcji w Polsce sa przejawem konsumpcjo-
nizmu, ale takze unowoczes$niania konsumpcji i upodobniania si¢ polskiego modelu
spozycia do struktur realizowanych w rozwinigtych gospodarczo krajach UE [Swietlik
2015];

— utrzymujace si¢ niskie tempo wzrostu spozycia zywnosci w Polsce w ostatnich latach
nie jest obiecujaca perspektywa dla rolnikoéw i producentéw artykutow spozywczych.
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Krystyna Swietlik
FOOD CONSUMPTION IN POLAND AFTER EU ACCESSION. A MACROECONOMIC VIEW

Summary

The period 2004-2015 was a time of deep structural and economic transformation for the food market in
Poland. It was related to globalisation, adjusting to the requirements of the single EU market, overcoming the
consequences of the global financial and economic crisis, the Russian embargo and deflation (not experienced
since 2003). The effect of these phenomena was a significant change in the level and structure of consumption.
The objective of this paper is to illustrate the main trends in the development of consumption of food products
from a macroeconomic viewpoint. The influence of macroeconomic conditions on expenditure and quantitative
consumption of food in households is discussed, with particular focus on the basic indicators of economic
development such as GDP, employment and unemployment, household income, prices of consumer goods and
services, which determine trends of consumption in a fundamental manner. The analyses show that the significant
increase in GDP and household income during the period being studied was accompanied by a greater rise in
demand for non-food items and services than for food products.
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