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Dziedzictwo kulinarne i przyrodnicze w zarzadzaniu rozwojem
turystyki wiejskiej na przyktadzie Norwegii

Streszczenie. Norwegia jest paristwem o najwiekszym na Swiecie ekwiwalencie subwencji
dla producentéw rolnych — PSE w panistwach OECD. Pomimo to od lat zmniejsza sie tam za-
trudnienie w rolnictwie i nastepuje wyludnianie obszaréw wiejskich. Rozwdj turystyki wiej-
skiej przyczynia sie zaréwno do spowolnienia tego procesu poprzez zwiekszanie dochoddéw
wiejskich gospodarstw domowych, jak i do zachowania tradycyjnego krajobrazu, wartosci
ekologicznych oraz dziedzictwa kulturowego, szczegdlnie kulinarnego. Za zarzadzanie rozwo-
jem turystyki na poziomie krajowym odpowiedzialne sg gtéwnie Ministerstwo ds. Klimatu
i Srodowiska, a szczegélnie Departament Dziedzictwa Kulturowego i Srodowiska Kulturowego
i Departament Bioréznorodnosci, a takze Ministerstwo Rolnictwa i Zywnosci®. Na poziomie lo-
kalnym dzieki innowacyjnemu podejsciu do zarzadzania przedsiebiorstwa turystyczne, chcac
ograniczy¢ negatywne skutki duzej sezonowosci w tym sektorze gospodarki, przygotowujg
zarowno oferty typowe dla sezonu zimowego, jak i letniego. Umozliwia to zaréwno lepsze
wykorzystanie takich zasobdw jak baza hotelowa oraz restauracje, jak i utrzymanie poziomu
zatrudnienia pracownikow.

Stowa kluczowe: Norwegia, turystyka wiejska, dziedzictwo kulinarne, dziedzictwo przyrodnicze

Wstep

Norwedzy dwukrotnie kolejno w referendach w latach 1972 i w 1994 roku sprzeciwili sie
przystapieniu do UE. Wsréd powoddw takich decyzji byty m.in. obawy przed wptywem
instytucji unijnych na ich polityke zagospodarowania zasobdéw naturalnych, w tym poto-
wow oceanicznych oraz Swiadomosé, ze jako panstwo zamozne Norwegia bytaby od po-
czatku swojego cztonkostwa w UE ptatnikiem netto do budzetu UE. Przyktadowo PKB per
capita Norwegii w 1994 roku wynosito 133,7% sredniej UE (Norwegii: 22 992, podczas gdy
UE 17 197 (PPP, current international S)%. Wedtug Eurostatu w 2018 roku PKB per capita
(PPP, UE = 100) Norwegii wynosita 150% $redniej UE28 (PKB per capita in PPS)>.

! Norway The Ministry of Climate and Environment, Department for Cultural Heritage Management;
The Ministry of Agriculture and Food.

2 https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.PCAP.PP.CD?locations=NO-EU (dostep:17.018.2019).
3 https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tec00114/default/table?lang=en (dostep:17.018.2019).

= czeslaw.nowak@urk.edu.pl
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Cel i metodyka badan

Celem opracowania byta prezentacja cech turystyki wiejskiej Norwegii, w tym inicja-
tyw obejmujacych zarzadzanie jej rozwojem zaréwno na poziomie rzadu, jak i lokalnym,
a takze dziatan nakierowanych na lepsze wykorzystanie takich zasobdw jak dziedzictwo
kulturowe i przyrodnicze, w celu ciggtego rozwoju turystyki wiejskiej oraz zmniejsze-
nia wysokiej sezonowosci zatrudnienia w ustugach turystycznych. Zastosowano metode
kwerendy bibliotecznej, na podstawie ktdrej dokonano analizy literatury przedmiotu
z zakresu rolnictwa, turystyki wiejskiej, dziedzicowa kulturowego w tym turystyki kuli-
narnej oraz Srodowiska przyrodniczego w Norwegii. Wykorzystano rowniez dane statyst-
ki masowe;j tj. statystyki Norwegii, Eurostatu, Banku Swiatowego i Organizacji Wspétpra-
cy Gospodarczej i Rozwoju (OECD).

Rolnictwo i obszary wiejskie Norwegii

Norwescy rolnicy mieli uzasadnione obawy, ze po przystgpieniu do wspdlnej polityki
rolnej nastgpitoby obnizenie wsparcia udzielanego im przez panstwo. Norwegia nalezy
bowiem od lat do panstw OECD o najwyzszym ekwiwalencie subwencji dla producen-
tow rolnych PSE, znacznie wyzszym niz ekwiwalent subwencji PSE w UE (tab. 1).

Tabela 1. Ekwiwalent subwencji dla producentéow rolnych PSE w Norwegii, UE i OECD
w wybranych latach (%)

Paristwo 1986-1988 2000-2002 2016-2018 2017 2018
Norwegia 70,4 68,6 60,8 59,7 62,4
UE 39,2 32,6 19,7 19,1 20,0
OECD 36,9 30,5 18,5 17,7 19,2

Zrédto: OECD: Agricultural Policy Monitoring and Evaluation 2019, OECD Publishing, Paryz 2019.

Tak wysokie wsparcie rolnictwa nie zapewnia jednak nizszych cen produktéw spo-
zywczych. Ceny zywnosci i napojoéw bezalkoholowych s3 w Norwegii o 63% wyzsze niz
Srednio w UE-28. Nizsze ceny s3 nawet w Szwajcarii (60% powyzej sredniej UE) oraz
w poréwnaniu do sgsiednich panstw skandynawskich —w Szwecji 0 40% i w Danii 0 36%.
Szczegodlnie drogie s3 w poréwnaniu z cenami w UE takie produkty spozywcze jak mleko
i jego przetwory (74%), pieczywo (67%), a takze owoce i warzywa (58%) ponad Srednie
ceny UE% > ©. Wysokie ceny zywnoséci powoduja, ze turystyka w Norwegii czesto uwaza-
na jest za relatywnie drogg w poréwnaniu do innych panstw. Zwtaszcza ze najnizsze ceny
zywnosci w panstwach UE i kandydujgcych do UE sg w Czarnogérze (oficjalnie kandydu-
jgca do UE), Rumunii (UE) i Butgarii (UE), a wiec panstwach bardzo konkurencyjnych na
rynku turystycznym.

4 Eurostat Statistics: Comparative price levels for food, beverages and tobacco Price level index for
food and non-alcoholic beverages 2018.

> Statistics Norway: Sample survey of agriculture and forestry 2019.

6 B.,L. Sandsta: Statististisk sentralbyra. Statistics Norway. Norwegian food prices to European com-
parison, World Bank 2019, Rural population, Norway 2019.
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Pomimo pozostawania poza UE Norwegia i rolnictwo norweskie sg jednak $cisle powig-
zane z Unig i jej instytucjami. Norwegia nalezy do Europejskiego Obszaru Gospodarczego
i do strefy Schengen, a rolnicy sg reprezentowani przez swoich przedstawicieli w organiza-
cjach partnerskich COPA-COGECA (Norwegian Agricultural przez Cooperatives NAC i Nor-
wegian Farmers Union LANDBRUK). Z jednej strony wysokie wsparcie rolnictwa, a z drugiej
krotki sezon wegetacyjny oraz dtugie zimy powodujg, ze potrzeby rynku zywnosci Norwe-
gii s w duzym stopniu pokrywane przez import produktéw rolno-spozywczych — gtéwnie
ze Szwecji, Holandii Danii i Niemiec. Ogdlna wartos¢ importu tej grupy towaréw wynosita
w 2017 roku 8,6 mld dol. i stanowita w 11% wartosci importu Norwegii ogétem?.

Mieszkarncy wsi w Norwegii stanowig 17,8% populacji (2018), podczas gdy zatrud-
nienie w rolnictwie wynosi 2,04% i od 2005 roku utrzymuje sie na podobnym poziomie.
Jeszcze w 1995 roku wynosito ono 5,5%. Depopulacja obszardw wiejskich ma natomiast
od 1990 roku charakter ciaggty, ale wolniejszy niz w latach poprzednich. Najszybsza
W ciggu ostatniego poétwiecza trwata w latach 1960-1970, gdy udziat ludnosci wiejskiej
w spadt z 50,08 do 34,6% populacji®.

W Norwegii za gospodarstwo uwaza sie jednostke, ktédra ma 0,5 ha powierzchni uzyt-
kéw rolnych lub wiecej'®. Srednia powierzchnia gospodarstwa wynosi 24,8 ha (2018)
w ciagu ostatniej dekady (lata 2008—2018) wzrosta o 18,5%. W latach 2000-2010 licz-
ba gospodarstw zmniejszyta sie o nieco ponad 1/3 (34,1%) z 70 740 do 46 620, od 2013
do 2018 roku 0 9,4%, z 43 726 do 39 621121314,

W Norwegii obserwuje sie zaréwno stata depopulacje obszaréw wiejskich, jak i spa-
dek liczby gospodarstw oraz zatrudnienia w rolnictwie. Nastgpita wyrazna dezagraryza-
cja wsi, o czym Swiadczy duza rdznica pomiedzy udziatem mieszkaricem wsi w populacji
(17,8%) i zatrudnieniem w rolnictwie (2%)°. Pomimo wysokich subsydidw, niewielkiego
zatrudnienia w rolnictwie i wysokich cen zywnosci, udziat dochodéw z dziatalnosci rolni-
czej Norwegii w dochodzie rolniczych gospodarstw domowych brutto wynosi tylko 30%.
Ich najwieksza cze$¢ pochodzi z pracy zarobkowej poza rolnictwem (41%) i w latach
2010-2015 wzrosta 0 27,1%. Nalezy takze nadmienié, ze tylko 70% rolnikéw osiggneto

7 COPA-COGECA: COPA’s Member organisations, COGECA’s Member organisations, Partner organisa-
tions: Norway; Bruksela 2019.

8 USDA FAS: GAIN Report, 2018.

% https://data.worldbank.org/indicator/SP.URB.TOTL.IN.ZS?locations=NO (dostep: 18.018.2019).

10 4. Bjorkhaug: Agricultural Restructuring and Family Farming in Norway. Strategies for sustainable
practices, Report 5/08/2008.

11 statistics Norway, Holdings: Holdings, agricultural area and livestock. Agricultural area per holding,
2019.

12 https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/pdfscache/1191.pdf (dostep: 17.08.2019).

13 https://www.ssb.no/en/jord-skog-jakt-og-fiskeri/statistikker/stjord (dostep: 17.08.2019).

14 Eurostat: Key variables by legal status of holding. Agricultural census in Norway, Farm structure key
indicators by NUTS 2 regions NO 2000 and 2010.

15 Eurostat: Key variables by legal status of holding. Agricultural census in Norway, Farm structure key
indicators by NUTS 2 regions NO 2000 and 2010, www.ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/
index.php?title=File:Table_2_Farm_structure_key_indicators_by NUTS_2_regions_NO_2000_and_
2010.PNG (dostep: 15.08.2019).
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w 2018 roku dodatni wynik z dziatalnosci rolniczej*®. O tym, ze norwescy rolnicy w coraz
wiekszym stopniu zaleze¢ bedg od pozarolniczych zrédet dochodu, pisata w swoje publi-
kacji H. Bjorkhaug juz w 2008 roku. Analizujgc dane z 1999 i 2004 roku, zwracata takze
uwage, iz gospodarstwa ekologiczne dwukrotnie czesciej prowadzone sg przez kobiety
niz przez mezczyzn (szczegdlnie w rozdziale ,,Zasady ekologicznego zarzadzania, postugi-
wata sie terminem: eco-feminism”'7).

Podobnie jak w innych rozwinietych panstwach, podejmowane sg wiec dziatania,
ktdrych celem jest zatrzymanie lub przynajmniej spowolnienie wyludniania sie wsi, tak-
ze z takich powoddw jak ochrona dziedzictwa kulturowego, lokalnych tradycji, ochrona

krajobrazu rolniczego, zachowanie bioréznorodnosci®®.

Turystyka wiejska Norwegii

Jedng z metod ograniczenia depopulacji wsi jest wspierany przez panstwo rozwéj tury-
styki wiejskiej, zwtaszcza ze turystyka jest szczegdlnie szybko rozwijajgcym sie sektorem
gospodarki Norwegii. Co pietnaste miejsce pracy w Norwegii jest w sektorze turystycz-
nym. Liczbe osdb zatrudnionych w turystyce (w przeliczeniu na petne etaty, wtacznie
z pracownikami etatowymi, jak i samozatrudnionych) szacuje sie na 164 400 oséb
(2016 rok), co oznacza wzrost o 11 000 w ciggu pieciu lat. Najszybszy wzrost zatrud-
nienia (o 9000, w latach 2011-2016) nastgpit gtéwnie dzieki dwém ustugom: zakwa-
terowaniu oraz wyzywieniu, co facznie tworzy 74 000 miejsc pracy’. Rok pdzniej, czyli
w 2017 roku zatrudnienie w sektorze turystyki szacowane byto na 172 000 miejsc pra-
cy, czyli stanowito 6,5% ogdlnego zatrudnienia i bezposrednio tworzyto 3,2% PKB, a po
uwzglednieniu wptywdw ogdtem 9,0%2°.

Najwieksze zainteresowanie mozliwoscig turystyki w Norwegii mierzone ustugami
online wykazuja kolejno Niemcy, Amerykanie (USA), Brytyjczycy, a takze coraz czesciej
Polacy (wzrost 0 11% w latach 2016—2017). Najbardziej popularne atrakcje turystyczne
to fiordy, zorza polarna, lasy, narciarstwo, wspinaczki, wedkarstwo, wodospady.

Koncepcje zarzadzania rozwojem turystyki wiejskiej Norwegii na poziomie panstwa
opracowujg i wdrazajg w gtéwnej mierze dwa ministerstwa: Ministerstwo ds. Klimatu
i Srodowiska, a szczegdlnie Departament Dziedzictwa Kulturowego i Srodowiska Kultu-
rowego (Cultural heritage and cultural environment), a takze Departament Biorézno-
rodnosci. Zabytki kultury, jak i dziedzictwo przyrodnicze sg uznane bowiem za podstawe
lokalnego rozwoju, a jednoczesnie ochrony réznorodnosci miejscowych spotecznosci.
Drugim ministerstwem jest Ministerstwo Rolnictwa i Zywnosci, do ktérego zadan nale-

16 statistics Norway 2017: Farmers’ income and debt, 2015.

17 4. Bjorkhaug, op. cit.

18 A. Sieczko: Dziedzictwo kulinarne w ofercie gospodarstw agroturystycznych, [w:] Spoteczno-ekono-
miczne uwarunkowania rozwoju agroturystyki, K. Gutkowska (red.), Wydawnictwo Mazowiecki Osro-
dek Doradztwa Rolniczego, Warszawa 2008, s. 56—65.

% Innovation Norway: Key Figures for Norwegian Tourism Report, The importance of tourism for Nor-
way 2017

20 World Travel Tourism Council: Travel and Tourism Economic Impact 2018 Norway, Annual Research
Key Facts 2018.
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2y realizacja polityki rolnej i zywnosciowej, a takze rozwdj przedsiebiorstw zwigzanych

z rolnictwem?L. Jest ono odpowiedzialne takze za realizacje programu ,The Food Nation

Norway”, ktérego celem jest promocja norweskiej zywnosci i tworzenia na arenie kra-

jowej i miedzynarodowej wizerunku Norwegii jako kraju atrakcyjnej kultury kulinarne;.

Z rozwojem turystyki wiejskiej wigza sie bezposrednio szczegdlnie dwa cele tego pro-

jektu:

— norweska zywno$¢ i napoje w turystyce;

— norweska zywnosc i napoje w sektorze kultury.

Kolejny kulinarny projekt ,,Doswiadczenia wszystkich smakéw” (Experiences for all
tastes) zostat wtaczony do strategii rozwoju turystyki i ma okreslone dwa zasadnicze
zadania, tj.:

1. Realizacja dziatan, ktérych celem jest budowa miedzynarodowego wizerunku Nor-
wegii jako kraju uznanej, wyraznej, lokalnej, regionalnej kulinarnej tozsamosci o bo-
gatej tradycji i historii, z szeroka ofertg zywnosci ekologicznej;

2. Realizacja —wzorem ,,Slow Food Manifesto” (1989) — opracowania ,,Food manifesto
for Norway” w szerokim kontekscie turystycznym i kulturowym.

Zawiera¢ ma on ponadto takze elementy dtugofalowej polityki rolnej, ktdrej celem
jest tworzenie wartosci dodanej dzieki produktom regionalnym i tradycyjnym promo-
wanym w kraju oraz na rynkach miedzynarodowych. Za miedzynarodowy sukces tego
projektu nalezy uznaé pierwsze miejsce dla plesniowego sera Kraftkar w kategorii se-
réw tradycyjnych podczas konkursu World Cheese Awards w San Sebastian w Hiszpanii
w 2016 roku. Ser ten zwyciezyt, pokonujac konkurencje 3021 seréw z 31 panstw. Poczat-
kowo ser ten produkowany w gospodarstwie rodzinnym, sprzedawany byt w sklepiku
w gospodarstwie rodzinnym zaledwie od 2006 roku, co jak na serowarstwo jest niezwy-
kle krétkim okresem doswiadczenia. Obecnie pomimo tak duzego miedzynarodowego
sukcesu, rolnik, serowar i menedzer w jednej osobie, nie tylko nie zamierza znaczgco
zwiekszy¢ produkcji, ale nawet ograniczyt liczbe produkowanych rodzajéw sera z sied-
miu do czterech, gdyz jak twierdzi — ,Swiat nie potrzebuje kopii” 22.

Pozostajagc poza UE, Norwegia ma jednak w bazie danych zarejestrowanych produk-
téw rolno-spozywczych Komisji Europejskiej dwa produkty, obydwa w grupie Chronione
Oznaczenie Geograficzne: suszony naturalnie dorsz atlantycki Tgrrfisk fra Lofoten (zare-
jestrowany w 2014 roku.) oraz barani lub jagniecy udziec, solony, suszony i dojrzewaja-
cy Fenaldr fra Norge (zarejestrowany w 2017 roku)?3. Nalezy tu zaznaczy¢, ze znacznie
wiecej produktow Norwegia zgtosita do katalogu Arka Smaku Slow Food International
— facznie 25 produktéw rolno-spozywczych, w tym produkty mleczne, ryby i ich prze-
twory, chlebiinne.

Niektdre z potraw staty sie symbolami norweskiej turystyki kulinarnej, a ich zjedzenie
stato sie swoistym obowigzkiem turystéw przybytych do Norwegii. Opiniotwdrczy por-

21 Norway, Government.no 2019: The Ministry of Climate and Environment, The Ministry of Agricul-
ture and Food, 2019.

22 visit Northwest: Norway Powered by Nature, The cheesy world champ from Tingvoll, 2017.

23 Komisja Europejska: Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej, 2014 C 361/10i 2017, C 177/15.
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tal BBC Goodfood podaje 10 produktow-symboli kultury kulinarnej dla odwiedzajgcych
Norwegie. Sg to miedzy innymi solone i suszone baranie zeberka Pinnekjgtt, suszony
dorsz Lutefisk, czy prawdziwe ,danie dla odwaznych”, czyli solona, potem wedzona go-
towana potowa gtowy baraniej, czy Smalahove, Kjgttkaker (wotowe pulpeciki, kuleczki)
i inne. Do tradycyjnych produktow zalicza sie takze typowy dla norweskiej kuchni brgzo-
wy ser brunost, ktéry wtasciwie nie jest serem, gdyz powstaje przez wielogodzinne od-
parowanie serwatki az do jej skarmelizowania. Wiele stotecznych i lokalnych restauracji,
ma w swojej ofercie dania z miesa reniferéw hodowanych gtdwnie w pdétnocnej czesci
kraju. Jedyna restauracja Norwegii, ktora otrzymata trzy gwiazdki przewodnika Michelin
to Maaemo w Oslo, takze zawiera dania z miesa reniferéw w swoim menu?*. Oferowa-
nie dan dziedzictwa kulinarnego jest w Norwegii bardzo popularne, szczegdlnie w miej-
scowosciach turystycznych. Na tablicach reklamujgcych restauracje czesto umieszczane
sg napisy informujgce o daniach kuchni tradycyjnej, lokalnej. Szlaki kulinarne staja sie
coraz bardziej popularne?®>.

Kolejnymi wartosciami szczegdlnie istotnymi w przypadku turystyki wiejskiej Norwe-
gii sg ekologia i sSrodowisko oraz dziedzictwo zachowanego krajobrazu. Celem turystyki
ekologicznej jest przebywanie w czystym, nieskazonym srodowisku, obserwacja przyro-
dy, korzystanie z ekologicznych, lokalnych produktdw.

Duza role w jej promociji i wdrazaniu zasad rozwoju zréwnowazonego odgrywaja liczne
organizacje pozarzagdowe. Petnig one funkcje motywatora ruchu spotecznego, dla ktérego
dziatania ekonomiczne powinny by¢ powigzane z odpowiedzialnoscig za lokalne spotecz-
nosci i przyrode, poprzez wspieranie lokalnego zatrudnienia, korzystanie z miejscowych
produktéw i ustug, promocje wspétdziatania lokalnej spotecznosci, zachowanie tradycyj-
nej architektury, promocje budownictwa z lokalnych materiatéow, a w konsekwencji kom-
pleksowg ochrone miejscowej spotecznosci, jej kultury i przyrody. Niektére gospodarstwa
szczegdlnie ekologiczne, czy zajmujgce sie przetwdrstwem matej skali oraz sprzedazg
bezposrednig oferuja takze programy edukacyjne, w tym zajecia warsztatowe dla dzieci,
mtodziezy i catych rodzin®®. Swoistym rodzajem odwotywania sie do tradycji sa takze kil-
kudniowe pobyty w domkach rybackich, z surowym wyposazeniem doktadnie takim, jakie
byto w dawnych chatach rybackich. Bez wspétczesnych wygdd i urzadzen. To, co dawniej
byto zwyktym dniem rybaka, jest obecnie sztuka przetrwania (survival).

Tak umiejscowiona rola turystyki wiejskiej oferuje ciekawe mozliwosci zaréwno dla
turystyki wypoczynkowej, jak i aktywnej o kazdej porze roku. Dla turystow aktywnych
sg to m.in.:

24 Michelin Guide: Norway, Maaemo. Michelin Guide’s Point Of ViewNorthern Explorer 2019, Kayak
adventure.

25 Wojcieszak M., Gazdecki M.: Culinary Trails as an Example of Innovative Tourist Products, European
Journal of Service Management 2018, nr 27(3), s. 357-364.

26 M. Kowalska, W. Knapik, M. Bogusz: Farm Education as a Component of Sustainable Development
in Selected Countries of the European Union problems of sustainable development 2016, nr 11(2),
s. 81-88.
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jezdziectwo — szczegdlng atrakcjg sg kilkugodzinne lub kilkudniowe wyprawy gor-
skie pod opieka przewodnika, na kucach norweskich, ktére poruszajg sie tzw. téltem.
Jest to chéd konia relatywnie wygodny nawet dla mato doswiadczonych jezdzcéw.
Zima popularne sg wyscigi skiring, gdy na krétkich dystansach konie ciggng narciarzy,
czyli podobnie jak podhalanskie wyscigi kumoterek. Zainteresowanie jezdziectwem
przyczynia sie takze do zachowania konia fiordzkiego, jednej z najstarszych ras koni,
typowej dla Norwegii. Kuce sg wytrzymate, o spokojnym temperamencie, a wiec s3
znakomitymi koAmi do turystyki terenowej. Nad zachowaniem czystosci rasy pracuje
Norwegian Fjord Horse Registry. Centrum hodowli konia fiordzkiego zostato utwo-
rzone w 1989 roku i oprdcz promocji tej rasy oferuje takze programy edukacyjne,
lekcje nauki jazdy, jazde w terenie z przewodnikiem?’;

kajakarstwo — zaréwno na jeziorach, fiordach lub fagodnych rzekach, jak i rafting,
dla odwaznych i lubigcych ryzyko, na rwacych rzekach. Oferty to trwajace od trzech
do o$miu godzin sptywy, w cenie od 800 do 140 koron norweskich dla lubigcych
kajaki, ale sg takze mozliwosci dwudniowych wypraw kajakowych z przewodnikiem
w cenie ok. 2900 koron, czterodniowa wyprawa to koszt 4900 koron. Ceny raftingu
s3 w zakresie od 420 do 1398 koron?®,%°. Wyspecjalizowane firmy oferujg opieke
instruktora, kamizelki, kaski i odpowiednie todzie lub pontony.

wedkarstwo — wedkowanie na Morzu Norweskim nie wymaga licencji, ale w przy-
padku eksportu ztowionych ryb obowigzuje ograniczenie do 15 kg na osobe; wed-
kowanie na rzekach zwykle wymaga licencji, ktérg mozna zakupi¢ (online) w lokal-
nych zwigzkach wedkarskich. Atrakcjg sg piekne krajobrazy i obfitosc ryb, szczegdlnie
tososi i pstragéw. Popularnoscig wsréd wedkarzy na rzekach cieszy sie szczegdlnie
wedkarstwo muchowe, a wyréb odpowiednich przynet to specjalno$é miejscowych
rzemiesinikow;

piesze wyprawy w gory — oferowane sg szlaki zaréwno wymagajace mniejszego wy-
sitku, np. dla oséb starszych, tagodne trasy lesne lub na niewielkich wzniesieniach,
jak i trasy dla zaawansowanych. Szczegdlng popularnoscia cieszg sie wyprawy z li-
cencjonowanym przewodnikiem na lodowce. Wyprawy sg zwykle dos¢ trudne, kil-
kugodzinne, ale kolory lodowcéw budzg zachwyt o kazdej porze roku;
obserwowanie ptakéw (bird watching) — jest to forma turystyki aktywnej dla wy-
trwatych i cierpliwych. Naturalne srodowiska ptakéw, a takze trasy ptasich przelotow
wiosng i jesienig, stwarzajg niezwykte mozliwosci i cieszg sie duzym zainteresowa-
niem zaréwno wsrod turystow krajowych, jak i zagranicznych;

narciarstwo — sezon trwa zwykle od korca pazdziernika do kwietnia, a wiec jest
stosunkowo dtugi. Trasy narciarskie przygotowane dla narciarzy o réznym stopniu
przygotowania — od poczatkujacych, do preferujacych narciarstwo alpejskie oferuje
114 osrodkow. Najwiekszy osrodek narciarski Trysil ma stoki o tgcznej dtugosci 71 km.

27 Norwegian Fjord Horse Centre, 2019.
28 Fjord Tours: White water rafting in Norway, Rafting — An adventure not to be missed, 2019.
29 Kurs:1 NOK/PLN: 0,4357 (kurs 21.08.2019).
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Za osrodek o najlepszej relacji jakosci do ceny uwazany jest Skeikampen-Gausdal°.
Wadg narciarstwa w Norwegii sg relatywnie wysokie, w poréwnaniu z innymi atrak-
cyjnymi turystycznie panstwami Europy, koszty ustug i utrzymania — jedzenie, za-
kwaterowanie. Zwtaszcza ze 62% stanowig noclegi w hotelach, a tarisze mozliwosci
zakwaterowania, np. pola kempingowe 21,3%, mieszkania wynajmowane turystom
6,7%, hostele dla mtodziezy tylko 1,0%31.

Dobrym przyktadem dziatah majgcych na celu zwiekszenie atrakcyjnosci turystyki sg
osrodki oferujgce dodatkowe mozliwosci spedzania czasu. Sg to np. oswietlone stoki Ha-
fjell przygotowane do jazdy po zmroku (7 km), oswietlone trasy dla narciarstwa biegowe-
go nocy (6 km), a przede wszystkim 600 km tras przeznaczonych do narciarstwa biegowe-
go przy Swietle dziennym, siedem stokéw dla dzieci, 32 trasy o réznym stopniu trudnosci
(od zielonych — fatwych, do czarnych — trudnych). Sezon narciarski trwa 130-160 dni, co
umozliwia zatrudnienie Srednio 300 pracownikdw w sezonie zimowym. Grupa celowa to
gtéwnie rodziny z dzie¢mi (Hafjell: z dzie¢mi w wieku do 6 lat i Kvitjell 7-15 lat). Najwiekszg
grupe klientéw stanowig Norwedzy — 47%, nastepnie Duiczycy (32%) i Szwedzi (14%).

Szczegdlnym problemem dla zarzadzajgcych osrodkami Alpico (Hafjell i Kvitjell) byty
wysokie koszty utrzymania osrodka poza sezonem narciarskim. Chociaz relatywnie dtugi
(do 160 dni), to jednak np. koszty utrzymania hoteli i restauracji przez pozostatg czesé
roku Zle wptywaty na wyniki finansowe w skali roku. Menadzerowie (K. Lgkas — mena-
dzer parku rowerowego i H. Kleiven — menadzer marketingu) zrealizowali mozliwos¢
znacznego wydtuzenia sezonu, przystosowujgc wybrane trasy narciarskie poza sezonem
zimowym do jazdy rowerami gérskimi. Umozliwito to wydtuzenie sezonu pracy osrodka
od potowy czerwca do poczatku pazdziernika. Co wazne, ta rowerowa czes$¢ zdobywa
z roku na rok wiecej klientéw, szczegdlnie gdy w 2014 roku o$rodek goscit zawodnikéw
i widzéw Pucharu Swiata w kolarstwie gérskim MTB. O$rodek oferuje sklep z rowerami,
warsztaty naprawy rowerdow, dwa wyciagi, trzy restauracje, trasy o réznicy poziomow do
790 m. W sezonie letnim, czyli rowerowym (w 2015 roku) osrodek przyjat 12 409 oséb
i wygenerowat 6,7 min koron norweskich przychodu, wzrost +10% w poréwnaniu do
roku poprzedniego32.

Promocjg krajowg i miedzynarodowg turystyki wiejskiej Norwegii oprécz instytucji
rzagdowych zajmujg sie takze takie organizacje jak np. HANEN. Jest ona cztonkiem Euro-
Gites — Europejskiej Federacji Turystyki Wiejskiej, zrzesza okoto 500 cztonkéw z catego
kraju. Na jej stronie internetowej znajdujg sie zawsze aktualne dane o ofertach turystyki
wiejskiej, od okolic Oslo do miejsc, z ktérych szczegdlnie dobrze mozna obserwowacé zo-
rze polarna, korzystac z psich zaprzegéw, czy obserwowaé wieloryby33. Na swojej stro-
nie internetowej promuje ekoturystyke, lokalng kuchnie, produkty sprzedazy bezpo-
Sredniej, agroturystyke, udziat w lokalnych wydarzeniach i uroczystosciach, wedkarstwo
i inne. Strona jest przejrzysta i fatwa w obstudze dla uzytkownika, obiekty podane sg we-

30 5ki resorts Norway, www. skiresort.info 2019 (dostep:16.08.2019).

31 statistics Norway: Intermediaries of cabins. Guest nights, by nationality of the guests 2019.
32 K. Lgkas, H. Kleiven: Alpinco eier og driver Hafjell Alpinsenter og Kvitfjell, Norway 2016.

33 HANEN: Genuine, authentic and tasteful, Enjoy Norway. 2019.
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dtug rodzaju oferty i aktywnosci, a takze w porzadku alfabetycznym i wedtug lokalizaciji.
Strona jest aktualizowana, w jezyku norweskim, angielskim i niemieckim. To wyrdznienie
jezyka niemieckiego jest uzasadnione wynikami badan liczby ,wejs¢” w wyszukiwarkach
internetowych wedtug wyrazéw dotyczacych turystyki w Norwegii, czyli m.in. fiord, zo-
rza polarna, oraz rézne norweskie portale turystyczne. W 2017 roku poszukujacy infor-
macji tg drogg (searches) z Niemiec zajmowali pierwsze miejsce (1,3 min), przed USA
(958 tys.) i Wielka Brytania (835 tys.)>*.

Internetowe Zrddta informacji o turystyce w Norwegii sg przygotowywane z myslg
o bardzo réznych zainteresowaniach mozliwych klientéw z kraju i z zagranicy. Jesli cho-
dzi o krajowych klientow turystyki warto zauwazy¢, ze jest to szerokie grono ludzi zain-
teresowanych turystyka i rekreacja przez caty rok. Jest to bardzo duza grupa klientéw,
gdyz jak wynika z danych Eurostatu (dane za 2014 rok) 70% Norwegdw uprawia sport,
fitness lub wykazuje aktywno$¢ rekreacyjng przynajmniej raz w tygodniu. Srednia UE to
44%, Polakdéw 22% — nizsza jest tylko w Chorwacji, Butgarii i Rumunii. Najwyzsza w Fin-
landii i Danii 74%, Austrii 72%, Szwecji 71%3°.

Wedtug danych Statistics Norway w 2017 roku 75% noclegéw w prywatnych obiek-
tach turystycznych Norwegii to noclegi turystéw zagranicznych3®.

Wyrazne wspodfczesne ukierunkowanie uwagi osoéb i instytucji dziatajgcych w sek-
torze turystyki wiejskiej na turystdw zagranicznych moze by¢ o tyle istotne, ze jeszcze
w 2008 roku pracownicy naukowi Norwegian University of Science and Technology oraz
Centre for Rural Research w Trondheim, autorzy naukowej publikacji poswieconej pro-
filowi klientéw turystki pisali, ze wiele uwagi poswieca sie ekonomicznym aspektom
funkcjonowania matych przedsiebiorstw, w tym gospodarstwom uczestniczagcym w roz-
woju wsi, podczas gdy profilowi goéci praktycznie zadnej”.

Podsumowanie

Turystyka wiejska powoduje, ze dziedzictwo przyrodnicze oraz kulturowe jest ciggle
zywe, kultywowane oraz — co wazne z przyczyn ekonomicznych i spotecznych — pod-
nosi atrakcyjnos$¢ wsi jako miejsca pracy i zamieszkania. Ponadto przyczynia sie ona
do zrozumienia przez opinie publiczng roli rolnictwa w tym zakresie. Takie pojecia jak
wiejskie dziedzictwo kulturowe, wielofunkcyjny rozwéj, zachowanie krajobrazu, tworzg
od ponad dwudziestu lat tzw. europejski model rolnictwa>®. Dziedzictwo kulturowe wsi
i rolnictwa podnosi wartosc turystyki wiejskiej, szczegdlnie dzieki jej trwatosci, powigza-
niu z regionem, autentycznoéci®®. Bez takiego podejscia raczej trudno bytoby przeko-

34 Bloom Consulting, Key figures for Norwegian Tourism 2017.

35 Eurostat: Statistics on sport participation. Practising sport, fitness or recreational (leisure) physical
activities at least once a week, 2014.

36 statistics Norway, op. cit.

37 Blekesune A., Brandth B., Haugen M.: Visiting a farm based tourist enterprise — who are the visitors
and what is the future potential? the 17th Nordic Symposium in Tourism and Hospitality Research,
Bugdeforskning 2008.

38 COPA-COGECA: The European Model of Agriculture, The Way Ahead. Pr(99)88F1, Bruksela 1999.

39 K. Daugstada, K. Rgnningena, B. Skarb: Agriculture as an upholder of cultural heritage? Conceptu-
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nac spoteczenstwo Norwegii do utrzymywania najwyzszego na swiecie wskaznika Ekwi-
walentu Subwencji dla Producentéw Rolnych. Dzieki promocji dziedzictwa kulinarnego
i zywnosci ekologicznej Norwegii udato sie swdj wizerunek kraju atrakcyjnej turystyki
wiejskiej znacznie wzbogacié. Oferta turystyczna oprdcz takich tradycyjnych wartosci
jak dtugi sezon narciarski i stoki dla narciarzy o réznym poziomie zaawansowania, fior-
dy, lodowce, rwace rzeki, szlaki gérskie, to obecnie takze dziedzictwo kulinarne, w tym
produkty ekologiczne, tradycyjne, regionalne.
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Culinary and natural heritage in managing the development
of rural tourism using Norway as an example

Summary. Of the OECD countries Norway has the world’s largest Producer and Support Es-
timate (PSE). Despite this, employment in agriculture has been decreasing for years and the
rural population is dwindling. The development of rural tourism contributes to the slowing
down of this process by increasing the income of rural households, as well as preserving the
traditional landscape, ecological values and cultural heritage, especially culinary heritage. The
Ministry of Climate and Environment (Department of Cultural heritage and cultural environ-
ment) and the Ministry of Agriculture and Food are mainly responsible for managing the deve-
lopment of tourism at the national level. At the local level — thanks to an innovative approach
to management — tourism enterprises, wanting to limit the negative impact of high seasonality
in this sector of the economy, are engaged in the preparation of not only typical winter sport
offers, such as skiing, but also of summer sports. This facilitates the better use of resources
such as hotels and restaurants, and also helps to maintain employment levels.

Key words: Norway, rural tourism, culinary heritage, natural heritage
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