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Synopsis. W opracowaniu zaprezentowano problem wykorzystania ochrony wtasno-
$ci intelektualnej przez przedsigbiorstwa przemystu spozywczego w Polsce. Przedsta-
wiono teoretyczne podstawy ochrony dobr niematerialnych — znaczenie dla firmy,
charakterystyke poszczegoélnych chronionych form wiasnosci (wynalazkow, znakéw
towarowych, wzoréw uzytkowych, wzorow przemystowych i know-how) oraz korzysci
z ich posiadania dla wlascicieli. Dzigki wykorzystaniu danych z bazy Urzedu Patentowe-
go Rzeczypospolitej Polskiej dla polskich spotek przemystu spozywczego z Warszaw-
skiej Gietdy Papieroéw Warto$ciowych oceniono stan ochrony wlasnosci przemystowej w
tym sektorze. W zakonczeniu opracowania zaprezentowano mozliwosci wykorzystania
wsparcia na uzyskanie lub realizacj¢ ochrony wlasnosci przemystowej w ramach Progra-
mu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.

WSTEP

Dzialalno$¢ innowacyjna i wlasciwa jej ochrona zawsze byly kluczem do zdobycia
przewagi konkurencyjnej. Wigkszos¢ wspolczesnych miedzynarodowych koncernéw prze-
mystu spozywczego osiagnela swoja pozycje rynkowa dzieki uzyskaniu w przesztosci ochro-
ny na zakupione lub opracowane wynalazki (towary, procesy, ustugi), znaki towarowe,
wzory przemystowe albo zarejestrowane oznaczenia geograficzne. Niektore z tych koncer-
néw przez dziesigciolecia bardzo strzegly formut wytwarzania oferowanych przez siebie
produktow. W ten sposob chroniona jest — jako tajemnica przedsigbiorstwa, czyli know-
how — receptura Coca Coli opracowana w 1886 r. i nadal podlegajaca prawnej ochronie.
Stanowi ona juz od 124 lat tajemnice produkcyjna The Coca Cola Company.

We wspolczesnej gospodarce ochrona wlasno$ci przemystowej warunkuje jej efek-
tywne wdrazanie i w konsekwencji uzyskanie wymiernych korzysci ekonomicznych. Kon-
kurowanie w ciagle zmieniajacych sie¢ warunkach rynkowych, nasilajacej si¢ rywalizacji o
nabywce, rowniez w wymiarze globalnym, wymaga od polskich przedsigbiorstw przemyshu
spozywczego podejmowania nowych, nietypowych dziatan, opracowywania i wprowadza-
nia innowacyjnych rozwiazan. Dziatalno$¢ innowacyjna jest kosztowna i obcigzona duzym
ryzykiem, dlatego bardzo istotna staje si¢ ochrona opracowanych produktéw, technologii,
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wymyslonych znakéw towarowych lub wzoréw przemystowych. Dokonuje si¢ tego po-
przez uzyskanie ochrony patentowej, prawa ochronnego na znak towarowy, zarejestrowa-
nie i ochrong wzoru przemystowego. W przypadku szczegdlnych towardw, ktére maja typo-
we dla nich cechy zwiazane z ich geograficznym miejscem pochodzenia, wykorzystuje sie
ochrong oznaczen geograficznych produktéw rolnych i sSrodkéw spozywczych.

MATERIAL I METODA BADAN

Celem artykutu jest przedstawienie wykorzystania ochrony wlasno$ci przemystowe;j
przez polskie przedsiebiorstwa przemyshi spozywczego oraz wskazanie mozliwosci zwigk-
szenia stopnia ochrony wlasnosci intelektualnej w tym sektorze dzigki wsparciu takich
dziatan przez panstwo. Wprowadzeniem do problemu jest wyjasnienie podstawowych po-
je¢ z zakresu ochrony wlasnosci przemystowej. W dalszej czesci opracowania zbadano stan
ochrony wlasnos$ci przemystowej w polskich gietdowych spotkach przemystu spozywcze-
go dzigki wykorzystaniu danych z baz Urzedu Patentowego Rzeczypospolitej Polskiej
(UPRP). W opracowaniu przyjeto zatozenie, ze spotki gietdowe sektora spozywczego repre-
zentuja lideréw poszczegoélnych branz i wykazuja wigksza dbatos¢ o ochrone wlasnosci
intelektualnej niz pozostate przedsigbiorstwa tego sektora. Przemyst spozywczy w Polsce w
wigkszosci branz jest bardzo rozproszony i tworza go przede wszystkim mate i $rednie
przedsigbiorstwa (MSP). Podmioty nalezace do tego sektora przedsigbiorstw sa mato inno-
wacyjne, a ograniczenia ich rozwoju utrudniaja wykorzystywanie ochrony wlasnos$ci prze-
mystowej dla poprawy konkurencyjnosci firmy i jej pozycji rynkowe;.

WLASNOSC PRZEMYSLOWA — POJECIE I REGULACJE PRAWNE

Wilasnos¢ przemystowa nalezy do wlasnosci intelektualne;j i zalicza si¢ ja do dobr niema-
terialnych. Do tej kategorii naleza takie formy wiasnosci, jak: patenty na wynalazki, wzory
uzytkowe, wzory przemystowe, znaki towarowe, nazwy handlowe i geograficzne oznaczenia
pochodzenia towaréw oraz topografie uktadéw scalonych oraz know-how — tajemnice tech-
niczne, organizacyjne i handlowe przedsigbiorcow.

Wiasnos¢ przemystowa w Polsce chronig przepisy zawarte w ustawie z dnia 30 czerwca
2003 r. Prawo wiasnosci przemystowej [DzU. 2003.119.1117 z pdzn. zm.]. Szczegdtowy wy-
kaz obowiazujacych aktéw prawnych w tej kwestii mozna znalez¢ na stronie internetowej
Urzedu Patentowego Rzeczypospolitej Polskiej (www.uprp.pl).

WYNALAZEK — DEFINICJA I CECHY

Najstarsza cze$¢ prawa wlasnosci przemystowej stanowi prawo patentowe, ktore zawiera
przepisy dotyczace ochrony prawnej wynalazkow. Za wynalazki uwaza sie wszelkie rozwigza-
nia o charakterze technicznym, ktdre sa nowe, posiadaja poziom wynalazczy i nadaja si¢ do
przemystowego zastosowania. Wynalazek moze dotyczy¢ opracowania nowego urzadzenia,
produktu, metody, procesu lub stanowi¢ istotne unowoczesnienie juz istniejacych rozwiazan.
Nowos¢ wynalazku oznacza, Ze nie nalezy on do dotychczasowego stanu techniki.

Natomiast mozliwo$¢ przemystowego zastosowania oznacza, ze powinien prowadzi¢
do uzyskania wytworu lub wykorzystywanego sposobu w rozumieniu technicznym, w
jakiejkolwiek dziatalnosci przemystowej, nie wylaczajac rolnictwa. Jednoczesnie nalezy pa-



WYKORZYSTANIE OCHRONY WLASNOSCI PRZEMYSLOWE] PRZEZ POLSKICH PRODUCENTOW ... 119

mietaé, ze nie udziela si¢ patentow na odmiany roslin lub rasy zwierzat oraz czysto biolo-
giczne sposoby hodowli roslin czy zwierzat, takze sposoby leczenia zwierzat. Te zastrzeze-
nia sg istotne dla podmiotow gospodarczych dziatajacych w rolnictwie [Adamczak, Gedlek
2009a, Sieniow, Wiodarczyk 2009, s. 15-16].

Ochrona wynalazku nastgpuje poprzez udzielenie patentu na okres$lony czas, tzn. maksy-
malnie na 20 lat od dnia dokonania zgloszenia. Warunkiem koniecznym jest oczywiscie wnie-
sienie w wymaganym terminie wszystkich obowiazkowych optat zwiazanych z udzieleniem i
utrzymaniem ochrony wynalazku. Patenty sa udzielane przez krajowe urzedy ds. wlasnosci
przemystowej (w Polsce UPRP) lub urzedy regionalne (np. Europejski Urzad Patentowy).
Nalezy pamigtac, ze patent jest prawem obowiazujacym terytorialnie, ograniczonym granicami
danego panstwa lub regionu, w ktérym zostat udzielony. Mozliwe jest takze dokonanie zglo-
szenia patentowego w ramach procedury miedzynarodowej. Tym zajmuja sie: Swiatowa Orga-
nizacja Wiasnosci Intelektualnej (WIPO) oraz krajowe urzedy patentowe.

W polskim przemysle spozywczym przedsigbiorstwa niezmiernie rzadko wykorzystuja
patentowanie wynalazkéw, dlatego trudno znalez¢ przyktady takich dziatan. Przyktadowy-
mi wynalazkami, ktore zostaty opatentowane w Polsce przez przedsigbiorstwa przemyshu
spozywczego sa: opakowanie stodyczy przez ZPC Mieszko S.A. (1995 r.), sposéb wytwa-
rzania pieczeni indyczej przez Indykpol S.A. (1998 r.). W latach 90. XX w. Wawel S.A.
uzyskatl cztery patenty na swoje wyroby — czekolade pelng bezcukrowa oraz sposob wy-
twarzania czekolady petnej bezcukrowej, a takze na karmelki twarde bezcukrowe i sposob
ich wytwarzania oraz karmelki twarde z efektem musujacym i sposob ich wytwarzania. Pa-
tenty firmy wygasty jednak w kolejnej dekadzie.

ZNAKI TOWAROWE

Znakiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie przedstawione w sposob graficzny
lub takie, ktdre si¢ uda wyrazi¢ w sposob graficzny, jezeli oznaczenie takie nadaje si¢ do
odrézniania w obrocie towaréw jednego przedsigbiorstwa od tego samego rodzaju towa-
roéw innych firm [Ustawa Prawo wiasnosci przemystowej, DzU. 2003.119.1117 art. 120, ust.
1 12]. Najczgsciej wystepujacymi formami przedstawienia znakoéw towarowych sa oznacze-
nia stowne (wyraz, zdanie, slogan), stowno-graficzne oraz graficzne (rysunki, ornamenty).
Oprocz wymienionych form przedstawieniowych czgsto stosuje sie takze znaki towarowe
przestrzenne (w tym posta¢ towaru lub opakowania), dzwigkowe (np. melodie), przestrzen-
no-stowno-graficzne oraz przestrzenno-graficzne. Znaki pelnia trzy funkcje, a mianowicie:
funkcje oznaczania pochodzenia, funkcj¢ jako$ciowa i reklamowa. Odpowiednio chronione
znaki towarowe moga stac sie takze zrodtem dodatkowych dochodow dla ich wlascicieli,
np. poprzez udzielenie licencji na uzywanie znaku przez innych przedsigbiorcow w ramach
sieci franchisingowej. Znak towarowy, zwlaszcza o duzej renomie, moze by¢ czynnikiem
wspierajacym proces ubiegania si¢ przedsigbiorcy o przyznanie srodkow ze Zrodet zewnetrz-
nych. Znak ten wykorzystywany jest takze jako zabezpieczenie zaciaganego kredytu, przed-
miot sprzedazy, zamiany, darowizny lub zastawu.

Uzyskanie prawnej ochrony znaku towarowego na obszar Polski wymaga dokonania
zgloszenia w UPRP oraz w Urzedzie Harmonizacji Rynku Wewnetrznego OHIM w Alicante
w Hiszpanii. Ochrona jest udzielana zawsze w odniesieniu do pewnego terytorium, w zwiaz-
ku z czym w przypadku rejestracji w OHIM ochrona bedzie si¢ rozciagac na cate terytorium
Unii Europejskiej. Rejestracja znaku towarowego zapewnia jego ochrone na 10 lat, pod
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warunkiem dokonania niezbednych czynnosci i optat z tym zwiazanych [Adamczak, Gedlek
2009b, Sieniow, Wtodarczyk 2009, s. 17-18].

W przypadku przemyshu spozywczego rejestruje si¢ znaki stowne i stowno-graficzne,
ktdre najlepiej stuza promocji produktéw i przedsiebiorstwa, budowaniu renomy i wizerun-
ku firmy, a takze odréznieniu od konkurencji. Przyktadowymi stowno-graficznymi znakami
towarowymi, wykorzystywanymi przez notowane na GPW w Warszawie spolki przemyshu
Spozywczego, sa : Jezyki najezone bakaliamii Goplana 1912 DAYS & NIGHTS Herbatni-
ki z czekoladq mlecznq i kremem jogurtowo-truskawkowym, zgtoszone w 2007 r. nalezace
do spoftki Jutrzenka S.A. lub znak Sorenti zgloszony przez Makarony Polskie S.A. w2005 r.
wraz ze sloganem Sorenti, juz jestes mdj..., ktory spolka zarejestrowata w 2006 r. Do tej grupy
znakow naleza takze takie znaki, jak: Olej Kujawski 3 Ziarna z2009 r. lub znak reklamowanej
w TVP margaryny Manuel z mastem 22007 r. spotki Kruszwica.

WZORY UZYTKOWE

Wzorem uzytkowym jest nowe i uzyteczne rozwiazanie o charakterze technicznym,
dotyczace ksztaltu, budowy lub zestawienia przedmiotu o trwatlej postaci, ktére pozwala na
osiagnigcie celu majacego praktyczne znaczenie przy wytwarzaniu lub korzystaniu z wyro-
bow [Podrecznik zarzqdzania... 2009, s. 9-10]. Na wzor uzytkowy moze by¢ udzielone
prawo ochronne, ktore zapewnia wylaczno$¢ korzystania ze wzoru uzytkowego w sposéb
zarobkowy lub zawodowy na calym obszarze Polski. Prawo to obowiazuje przez 10 lat od
daty zgtoszenia wzoru uzytkowego w UPRP.

W polskim przemysle spozywczym wzory uzytkowe stanowia bardzo rzadko wykorzy-
stywany sposdb na poprawe konkurencyjnosci firmy. Sposrod 19 polskich spotek gietdo-
wych tego sektora, jedynie 4 podmioty zglosily i dysponowaty wzorami uzytkowymi (obec-
nie ochrona wygasta) lub zgtosity wzér, lecz UPRP podjal decyzje odmowna w sprawie jego
zastrzezenia. Naleza do nich: Wawel S.A., Mieszko S.A., Kruszwica S.A. oraz Indykpol S.A.
Przyktadem firmy, ktora zglosita i uzyskata dwa prawa ochronne na wzory uzytkowe (opaski
na produkty) jest Indykpol S.A., jednak jej prawa ochronne juz wygasty. Podobnie stato sie
w przypadku jedynego wzoru uzytkowego na opakowanie, zgtoszonego przez Wawel S.A.
i zatwierdzonego przez UPRP.

WZORY PRZEMYSLOWE

Wzorem przemystowym jest nowa, majaca indywidualny charakter posta¢ wytworu lub
jego czesci, nadana mu w szczego6lnosci przez cechy linii, konturdw, ksztattow, kolorystyke,
strukture lub material wytworu oraz przez jego ornamentacje [DzU. 2003.119.1117 art. 102, ust.
1]. Wytworem jest kazdy przedmiot wytworzony w sposob przemystowy lub rzemieslniczy,
obejmujacy w szczegodlnosci opakowanie, symbole graficzne oraz kroje pisma typograficzne-
20, z wylaczeniem programéw komputerowych.

Wzor przemystowy podnosi warto$¢ produktu, gdyz powoduje, ze nabywcy postrze-
gaja go jako atrakcyjny, co sktania ich do zakupu. Przedsiebiorcy, tworzac nowy i oryginal-
ny wzor przemystowy, starajq si¢ dostosowac¢ dany produkt do oczekiwan okreslonych
grup odbiorcéw na rynku, wypehi¢ nisze rynkowa oraz podnies¢ renome znaku towarowe-
go. Ochrona wzoru rejestrowanego w systemie krajowym w Polsce i w systemie wspdlno-
towym moze trwa¢ nawet do 25 lat. Z ekonomicznego punktu widzenia zarejestrowanie
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wzoru przemyslowego poprawia konkurencyjnos¢ przedsigbiorstwa oraz przynosi dodat-

kowe korzysci, poniewaz:

— zabezpiecza przed kopiowaniem lub podrabianiem wzoru przez konkurentow,

—  przyczynia si¢ do zwrotu kosztow poniesionych w zwiazku z tworzeniem i wypromowa-
niem danego produktu, co pozwala w konsekwencji na zwiekszenie zyskéw firmy,

— przedsigbiorstwo zwigksza swoja wartos¢, gdyz zarejestrowane wzory przemystowe
naleza do aktywdw firmy,

—  zarejestrowane wzory przemystowe moga by¢ przedmiotem sprzedazy lub licencji.

W polskim przemysle spozywczym rejestrowanie wzoréw przemystowych takze nie
stanowi powszechnej praktyki. Wérod notowanych na warszawskiej gieldzie spotek tego
sektora, bedacych w polskich rekach, jedynie Indykpol S.A., Jutrzenka S.A., Wawel S.A. i
Wilbo S.A. dokonaly zgloszenia rejestracji wzordéw przemystowych w UPRP. Indykpol S.A.
uzyskat od 2006 r. prawo rejestracji opakowania wyrobu wedliniarskiego (paréwek). Ju-
trzenka S.A. dysponuje 14 zarejestrowanymi wzorami przemystowymi dla wyrobow, etykiet
i opakowan. Wawel S.A. ma 33 zarejestrowane wzory przemystowe na wyroby i opakowania
swoich produktow. Natomiast Wilbo S.A. zarejestrowata 5 wzoréw przemystowych na ofe-
rowane dania barowe oraz opakowania i tacki do nich.

TAJEMNICA PRZEDSIEBIORSTWA (KNOW-HOW)

Do wartosci niematerialnych przedsiebiorstwa naleza tajemnice firmy. Stanowig one
catoksztatt wiadomosci, czyli wiedzy oraz doswiadczen w zakresie technologii i procesu
produkcyjnego dla danego wyrobu. W fachowej terminologii okresla si¢ je mianem know-
how. Wedlug prawa europejskiego know-how to pakiet nieopatentowanych informacji prak-
tycznych, wynikajacych z doswiadczenia i badan, ktore sa:

— niejawne, czyli nie sa powszechnie znane lub fatwo dostepne,

— istotne, tzn. wazne i uzyteczne z punktu widzenia wytwarzania produktow objetych
umowa,

— zidentyfikowane, czyli opisane w wystarczajaco zrozumiaty sposob, aby mozna bylo
sprawdzi¢, czy spehniaja kryteria niejawnosci i istotnosci.

Szerzej ujmujac to pojecie, za know-how mozna uzna¢ catoksztalt wiedzy i doswiadczenia
o charakterze technicznym, handlowym, administracyjnym, finansowym lub innego rodzaju,
ktére moga by¢ stosowane w dziatalnosci danego przedsiebiorstwa albo do wykonywania
danego zawodu. W zwiazku z tym do tajemnic przedsigbiorstwa (know-how) mozna zaliczy¢:
niezarejestrowane wzory uzytkowe, nieopatentowane wynalazki, informacje techniczne doty-
czace stosowania patentow lub wzoréw uzytkowych, do§wiadczenie administracyjne i orga-
nizacyjne zwiazane z wlasnoscia przemystowa, zasady postgpowania produkcyjnego, do-
$wiadczenia technologiczno-organizacyjne, metody kontroli jakosci, sposoby organizacji oraz
prowadzenia dziatalnosci marketingowej, metody prowadzenia dziatalnosci dystrybucyjnej,
zasady finansowania przedsigwzig¢ gospodarczych, reguly praktyki zawodowej. Tajemnice
przedsiebiorstwa moga obejmowac wynalazki lub sposoby produkcji, ktére nie spetniaja kry-
teriow wymaganych dla uzyskania ochrony patentowej lub ich ochrona juz wygasta. Jedno-
czes$nie jednak stanowia nadal tajemnice i lepiej nie dopuszcza¢ do ich ujawnienia, gdyz
pozwalaja osiagac wigksze korzysci [ Podrecznik zarzqdzania. .. 2009, s. 22].

Zapewnienie tajemnicy przedsigbiorstwa nie wymaga ponoszenia kosztow zwigzanych z
ochrong patentowa ani ujawnienia lub rejestracji w urzedzie krajowym. Ochrona know-how
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nie jest ograniczona w czasie i utrudnia mozliwosci rozpoznania dziatan przedsigbiorstwa
przez konkurentow. Know-how moze by¢ takze przedmiotem obrotu (sprzedazy, licencji).

Chcac zachowa¢ tajemnice przedsigbiorstwa, nalezy zadba¢ o to, aby w umowach
okreslajacych rézne stosunki z podmiotami gospodarczymi (pracownikami, kontrahentami,
partnerami wspolpracy itp.) znalazly si¢ klauzule zobowiazania do zachowania udostgpnio-
nych informacji w tajemnicy. Przedstawione zasady obowiazujace w przypadku ochrony
know-how sa stosowane przede wszystkim przez duze polskie firmy przemystu spozywcze-
20. W przypadku MSP tego sektora mozna zauwazy¢ brak dostatecznie silnej ochrony
know-how, co wynika z niskiej $wiadomosci potrzeby chronienia wlasnosci niematerial-
nych w przedsigbiorstwie oraz niedostatecznej wiedzy w tym zakresie.

OCHRONA WEASNOSCI PRZEMYSLOWEJ W GIELDOWYCH SPOLKACH SEKTORA
SPOZYWCZEGO

W celu zbadania stanu ochrony wlasnos$ci niematerialnych w przedsigebiorstwach prze-
mystu spozywczego w Polsce, wybrano grupe najwigkszych firm (spdtek akcyjnych) tego
sektora notowanych na GPW w Warszawie. Sa one liderami branz, w ktérych dziataja,
dysponuja znacznymi zasobami kapitatowymi oraz okreslonymi strategiami rozwoju. Uzna-
no, ze jednym z elementow tych strategii powinna by¢ silnie rozwinigta ochrona wtasnosci
przemystowej. Wykorzystujac bazy danych UPRP, ustalono liczbe zgloszonych przez pol-
skie spotki gieldowe (chronionych lub nie) i zarejestrowanych wynalazkow, znakow towa-
rowych, wzorow uzytkowych, wzoréw przemystowych oraz migdzynarodowych znakow
towarowych. Okazalo sig, ze poza spotka Kofola S.A., ktérama 13 zarejestrowanych mig-
dzynarodowych znakéw towarowych (na Czechy) i firma Jutrzenka S.A., dysponujaca 1
migdzynarodowym znakiem towarowym (w Szwajcarii), pozostate przedsigbiorstwa nie zgto-
sily znakow w procedurze migdzynarodowej. Wyniki analiz danych zestawiono w tabeli 1.

Z danych zawartych w tabeli 1. wynika, Ze polskie przedsiebiorstwa spozywcze, beda-
ce spotkami gietdowymi, najczesciej stosuja ochrong znakow towarowych, przy czym naj-
wigksza liczba zarejestrowanych w UPRP znakéw towarowych dysponuja spotki branzy
cukierniczej i napojow alkoholowych (Mieszko, Jutrzenka, Wawel, Ambra i Sobieski). Ochro-
na znakéw towarowych stanowi takze istotny element strategii konkurencyjnosci w przy-
padku spotki Kruszwica, dziatajacej w branzy thuszczowej (produkcja margaryn i roslinnych
thuszezy jadalnych). Z wypowiedzi przedstawicielki ZPC Mieszko S.A. — Adrianny Ottlik —
wynika, ze firma ta zgtasza do ochrony znaki towarowe stowne (nazwy produktow, hasta)
oraz znaki stowno-graficzne (grafika opakowan, logotypy, loga, symbole itp.) po przepro-
wadzeniu badania opinii konsumentow nt. mozliwosci ich rejestracji. W przypadku pozy-
tywnej opinii nastepuje zgloszenie znaku do ochrony. Znaki, ktére zostana pozytywnie
zweryfikowane przez konsumentdw, a nie beda wykorzystane, trafiaja do bazy danych
przedsigbiorstwa i moga by¢ wykorzystywane podczas prac nad kolejnymi produktami.
Spotka Mieszko najpierw zglasza znak do ochrony na terytorium Polski, a nastgpnie doko-
nuje rejestracji na wybranych rynkach eksportowych. Wybor krajow, a takze sposobu
rejestracji wynika ze strategii eksportowej przyjetej przez spotke dla danego produktu lub
marki [Popiotek 2009]. W podobny sposdb postepuja pozostate wymienione firmy posiada-
jace chronione znaki towarowe. Jednak nalezy mie¢ §wiadomo$¢, ze polscy przedsigbiorcy
bardzo rzadko chronia swoja wtasnos¢ przemystowa poza terytorium Polski. Do Europej-
skiego Urzedu Patentowego trafia kazdego roku jedynie okoto 100 zgtoszen patentowych
polskich przedsiebiorcow (w2008 r. — 105).
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Zaprezentowane dane wskazuja, ze wynalazki, wzory uzytkowe oraz wzory przemysto-
we rzadko sa zglaszane do ochrony przez spétki gieldowe sektora spozywczego. Wynika to
zaréwno z braku tych wartosci w badanych spétkach, jak i niskiej swiadomosci ich znacze-
nia dla konkurencyjnosci firmy. Takie dzialania podejmowatly jedynie nieliczne podmioty,
ktdre chronity swoje znaki towarowe. W$rod barier ochrony wlasnosci przemystowej wska-
zywanych przez polskich przedsigbiorcow wymienia si¢ przede wszystkim: wysokie koszty,
dhugotrwato$¢ i skomplikowanie procedur, brak dostgpu do informacji i bezptatnego do-
radztwa, niepewnos¢ skutecznosci ochrony, brak wykwalifikowanych specjalistow w firmie
[Gawrychowski 2009, s. A2-A3].

Szczegdlnie istotnym czynnikiem ograniczajacym ochrong wlasnosci przemystowej w
przypadku polskich MSP (wszystkich branz) sa koszty zwiazane z opracowaniem i ochrona
roznych form wlasnosci niematerialnej — wynalazkéw, znakow towarowych, wzordéw uzyt-
kowych i przemystowych. Najwigksze koszty wystepuja w sytuacji patentowania wynalaz-
ku, co wynika z konieczno$ci poniesienia znacznych naktadéw na stworzenie nowego roz-
wiazania, a potem przeprowadzenie procesu jego ochrony. W przypadku znakéw towaro-
wych, wzoréw uzytkowych i przemystowych koszty poniesione na ich opracowanie sa
nizsze, ale takze stanowia problem dla przedsigbiorcow z sektora MSP [Adamczak, Gedtek

Tabela 1. Formy ochrony wlasnosci przemyslowej stosowane przez spolki gieldowe sektora spozywezego w Polsce

Nazwa spoki Branza Wynalazki Znaki Wzory Wzory
towarowe uzytkowe przemyslowe
Ambra napoje alkoholowe - 237 - -
Beef-San migsna - 13 - -
Sobieski napoje alkoholowe - 144 - 1
Elstar Oils tluszczowa - 2 - -
Graal rybna - 13 - -
Indykpol drobiarska 1 72 2 1
Jutrzenka cukiernicza - 362 - 14
Kofola napoje bezalkoholowe - - - -
Kruszwica tuszczowa - 324 odmowa -
Makarony Polskie produkcja makaronow - 21 - -
Mieszko cukiernicza 1 571 odmowa
Mispol przetworstwo migsne - 14 - -
Pamapol przetwérs?wo migsne - 10 - -
i warzywne
Pepees per:tW(').rstwo Ziel'mjakc')vxf ) 6 ) )
i produkcja skrobi
PKM Duda migsna - 34 - -
Seko rybna - 2 - -
Wawel cukiernictwo 5 202 1 33
Wilbo rybna - 46 - 5
Herman migsna - 4 - 1

Zr6dlo: opracowanie wiasne na podstawie bazy danych UPRP [httpZ//www.uprp.pl].
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2009a, s. 19-20, 2009b, s. 16-17, Adamczak, Dobosz, Gedlek 2009, s. 18-19]. Nawet gdy

rozwazaja ochrone jedynie na terytorium Polski, to musza liczy¢ si¢ z poniesieniem dodat-

kowo nastepujacych wydatkéw:
kosztow zwiazanych z prowadzeniem badan ogoélnego stanu techniki, poszukiwan w
rejestrach przedsiebiorstw, bazach danych (patentéw, znakow towarowych wzoréw prze-
mystowych i uzytkowych), co niekiedy wymaga wykorzystywania ptatnych baz danych,

—  kosztow zwiazanych z nabyciem praw majatkowych, w tym autorskich praw majatko-
wych np. do znaku towarowego, wzoru itp.,

—  kosztow zwiazanych z procedura dotyczaca udzielenia ochrony — optat urzedowych
zwigzanych ze zgloszeniem réznych form wlasnosci przemystowej i optat okresowych
za utrzymanie ochrony,

— honorarium rzecznika patentowego w przypadku korzystania z jego ustug.
Szczegdlowe informacje dotyczace optat zwiazanych z ochrona wynalazkow, znakéw

towarowych, wzorow uzytkowych i przemystowych w trybie krajowym w postgpowaniu

przez UPRP mozna znalez¢ na stronie internetowej http://www.uprp.pl.

DOTACJE NA OCHRONE WLASNOSCI PRZEMYSLOWE]J

Barierg kosztowa stojaca przed polskimi firmami moze ograniczy¢ wykorzystanie przez
przedsigbiorcéw dofinansowania z funduszy unijnych na pokrycie kosztow zwiazanych z
uzyskaniem ochrony wlasnosci przemystowej. Od lutego 2009 r. moga si¢ oni ubiegac o
$rodki w ramach dziatania 5.4. Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka. Dziatanie
to jest skierowane do mikro-, matych i §rednich firm. Dofinansowanie moze pokry¢ koszty
zwiazane z przygotowaniem zgloszenia wynalazku, wzoru uzytkowego lub przemystowego,
koszty optat urzedowych za to zgloszenie, reprezentacji pelnomocnika przed odpowiednim
organem wlasnosci przemystowej czy postgpowania w zakresie uniewaznienia lub stwier-
dzenia wygasnigcia patentu, prawa ochronnego na wzor uzytkowy lub prawa z rejestracji.

Dotacja na wsparcie ochrony praw wtasnosci przemystowej jest zr6znicowana (od 2
tys. do 400 tys. zt) i wymaga wkladu wlasnego. Jej wysokos$¢ zalezy od wielkosci podmiotu
inie moze przekraczac¢ okreslonego udziatu wydatkéw kwalifikowanych do objecia dofinan-
sowaniem. Najwyzszy stopienn wsparcia w wysokos$ci 70% wydatkéw kwalifikowanych
stosuje si¢ w przypadku mikro- lub matego przedsigbiorstwa. Warunkiem niezbednym do
uzyskania wsparcia w tym przypadku jest stworzenie wynalazku, wzoru uzytkowego lub
przemystowego w ramach badan przemystowych. W tych samych warunkach firma $rednia
uzyska dotacje na 60% kosztow kwalifikowanych. Natomiast jezeli mikro- lub mate przedsie-
biorstwo chce uzyska¢ wsparcie na ochrone wynalazku, wzoru uzytkowego lub przemysto-
wego, ktore powstaty w trakcie prac rozwojowych, to dofinansowanie moze wynie$¢ mak-
symalnie 45% wydatkow kwalifikowanych. Firma $rednia otrzyma w podobnej sytuacji
dotacj¢ w wysokosci 35% wydatkow kwalifikowanych. Przedsigbiorcy moga skorzystaé
takze z dofinansowania na realizacj¢ ochrony wtasno$ci przemystowej (od 2 tys. do 400 tys.
z}). Wielkos¢ tej dotacji zalezy od rozmiaréw podmiotu. Mikro- i mate przedsigbiorstwa
moga uzyska¢ maksymalnie pokrycie 45% wydatkow kwalifikujacych si¢ do objecia wspar-
ciem, a firmy $rednie — 35% kosztéw kwalifikowanych [Gawrychowski 2009, s. A2-A3].
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WNIOSKI

Odpowiednia ochrona wynalazkow i innych form wiasnosci przemystowej przesadza o
przewadze rynkowej i sukcesie komercyjnym przedsiebiorstw przemyshu spozywczego. Moze
takze przyczynia¢ si¢ do powstawania kolejnych rozwiazan, zwiekszajacych innowacyj-
nos$¢ firmy. Podmioty sektora agrobiznesu maja wiele mozliwosci wykorzystywania swoich
patentéw — poprzez sprzedaz nowych produktow lub ustug, modernizacje procesow wy-
twarzania, poprawe jakosci i efektywnosci, co umozliwia osiaganie przewagi konkurencyj-
nej na rynku.

Posiadane patenty, znaki towarowe i wzory przemyslowe moga sta¢ si¢ takze dla przed-
sigbiorstwa zrodlem korzysci pochodzacych z opfat licencyjnych. Rejestracja znaku zapew-
nia firmie monopol na korzystanie z marki, ale takze umozliwia zdobycie dodatkowych $rod-
kéw finansowych — znaki towarowe moga by¢ odsprzedawane lub sta¢ si¢ zabezpieczeniem
kredytu. Nalezy pamigtac, ze znaki towarowe i wzory przemystowe sa dla firmy istotnym
elementem promocji i strategii tworzenia wizerunku przedsigbiorstwa oraz produkowanych
towarow lub swiadczonych ushug. Ich brak utrudnia, a niekiedy ogranicza rozwdj przedsig-
biorstwa sektora agrobiznesu.

Polskie firmy przemystu spozywczego nie wykorzystuja we wlasciwy sposéb mozliwo-
$ci ochrony wlasnosci przemystowej. Pod wzgledem stosowania instrumentow tej ochrony
wszystkie branze polskiej gospodarki prezentuja si¢ dramatycznie Zle na tle duzych krajow
UE i USA lub Japonii. Wynika to z wystgpowania wielu barier, w tym takze finansowych,
podejmowania dzialan innowacyjnych oraz ochrony wlasnosci przemystowej. Szansa na
ograniczenie tych barier i zwigkszenie stopnia ochrony wynalazkow, znakow towarowych,
wzordéw uzytkowych i przemystowych jest wykorzystanie przez przedsigbiorcow sektora
spozywczego wsparcia na ten cel z Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.
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Irena tqcka

THE USE OF INDUSTRIAL PROPERTY PROTECTION BY THE POLISH PRODUCERS
IN THE FOOD INDUSTRY

Summary

The article discusses the problem of using the intellectual property protection by food industry
enterprises in Poland. There are both the theoretical bases of the intangible assets protection — its
importance for the enterprise, the characteristic of the particular protected forms of property (inven-
tions, trademarks, utility models, industrial designs and know-how) as well as the benefits of their
possession for owners. Using the database of the Patent Office of the Republic of Poland for the Polish
food industrial stock corporations, tere were evaluated the state of industrial property protection in this
sector. The end of the paper shows the possibilities of using the support for obtaining the industrial
property protection within the Innovative Economy Programme.
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