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S ynopsis. Wopracowaniu przedstawiono wahania sezonowe i cykliczne cen zywca wie-
przowego oraz cen detalicznych 16 produktéw zywnosciowych wytwarzanych z wieprzowiny.
Podstawa do okreslenia prawidtowos$ci zmian cen byly miesigczne dane z lat 1997-2014. Do
wyodrebnienia wahan sezonowych i cyklicznych zastosowano metodg X-12-ARIMA oraz filtry
Hodricka-Prescotta. Badania potwierdzaja wystepowanie wahan sezonowych i cyklicznych w
tancuchu marketingowym wieprzowiny w Polsce. Wahania sezonowe cen na rynku sprzedazy
detalicznej sa opoznione w stosunku do wahan na rynku zywca o 1-2 miesigce, podczas gdy
op6znienie w przypadku wahan cyklicznych wynosi 1-6 miesi¢cy. Analizy wykonane zgodnie z
modelem addytywnym wskazuja, ze wahania cen rolnych w znacznym stopniu sg przenoszone
na zmiany cen detalicznych. Z kolei zastosowania modelu multiplikatywnego wskazuja, ze
zmiennos$¢ cen detalicznych jest nizsza niz zmienno$¢ cen rolnych.

WSTEP

Wigkszos¢ produktow rolniczych wytworzonych w gospodarstwie rzadko nadaje si¢
do bezposredniego spozycia. Niezbedne jest zaangazowanie roznego rodzaju naktadow
i wykonanie procesu transformacji po to, by uzyska¢ produkty, ktére beda uzyteczne dla
konsumenta. Nadanie tych cech odbywa si¢ w réznych ogniwach tancucha marketingo-
wego, co powoduje powstawanie réznic migdzy cenami wykorzystywanego surowca a
cenami produktéw finalnych.

Generalng tendencja, ktorg obserwuje sig, jest wzrost relacji cen detalicznych do
cen rolnych w czasie z uwagi na coraz wigkszy udziat naktadow i ushug pozarolniczych
w finalnym produkcie zywnosciowym. Tendencje dtugookresowe sa wyrazem czynnikow
o charakterze strukturalnym: wzglednego tanienia produktow nierolniczych wzglgdem
rolniczych, coraz mniejszego udzialu wydatkow na zywno$¢ w wydatkach catkowitych
czy wzrostu popytu na produkty przetworzone nadajace si¢ bezposrednio do spozycia.

W krétkich i srednich okresach relacje te rowniez charakteryzuja si¢ duza zmiennoscia.
Wynika ona z czynnikow koniunkturalnych, biezacej sytuacji popytowo-podazowej w
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sektorze czy w gospodarce. Niestabilnos¢ ta wyraza si¢ w postaci wahan cyklicznych oraz
wahan sezonowych. Rodzi si¢ wigc pytanie o przenoszenie tych zmian na ceny detaliczne
produktow zywnosciowych. Powigzanie rynku surowcow i produktow zywnosciowych
moze powodowac, ze zmiany sezonowe czy cykliczne cen surowcoOw moga, ale nie musza
by¢ w pelni przenoszone na rynek detaliczny. Moze tez mie¢ miejsce sytuacja odwrotna:
ceny detaliczne produktéw moga zmienia¢ si¢ bardziej niz ceny surowcow rolnych zuzyte
do ich wytworzenia. Z tego punktu widzenia wazne znaczenie teoretyczne i praktyczne
maja relacje cen detalicznych produktéw zywnosciowych i cen surowcow. W zwiazku z
tym celami badan byto:

—  okreslenie skali wahan sezonowych 1 wahan cyklicznych cen zywca wieprzowego i

cen detalicznych produktow;

— ustalenie relacji czasowych migdzy zmianami cen rolnych i cen detalicznych;

— ustalenie relacji cen produktéw zywnosciowych do cen zywca wieprzowego

w nawigzaniu do ich cyklicznej i sezonowej natury.

Wybrano rynek wieprzowiny, poniewaz wahania cykliczne na rynku trzody chlewnej
sa znanym zjawiskiem na $wiecie i w Polsce. Zaliczane sg one do tzw. cykli specjalnych,
majacych okreslony mechanizm [Ezekiel 1938, Schmidt, Mandecki 1933, Matkowski,
Zawadzka 1995, Zawadzka 2013]. Skoro na rynku zywca wystepuja wahania cykliczne,
to nalezy przeanalizowa¢, w jaki sposob przenosza si¢ one na nastepne ogniwa marketin-
gowe, zwlaszcza na ceny detaliczne produktow z wieprzowiny. Podobnie trzeba postapi¢
w stosunku do wahan sezonowych.

CENY W EANCUCHU MARKETINGOWYM

W lancuchu marketingowym zywnosci nastgpuja zmiany liczby ogniw i powigzan mie-
dzy nimi. Zalezy to przede wszystkim od: rodzaju surowca, stopnia koncentracji produkc;ji,
poziomu rozwoju kraju i rynku, preferencji konsumentdéw w zakresie produktow zywnoscio-
wych, powigzan miedzy ogniwami, postepu technologicznego itp. Te r6zne uwarunkowania
powoduja, ze przeptyw surowca od producenta do konsumenta nie jest prostym tancuchem
sktadajacym si¢ z ogniw, lecz przypomina raczej sie¢ lub pajeczyne [Baker 2003].

W poszczegdlnych ogniwach podmioty prowadzg dziatania w celu wytworzenia takiego
produktu, ktory bedzie spetniat oczekiwania nabywcow. W wyniku tych dziatan nastepuje
transformacja surowca rolniczego w produkt zywno$ciowy uzyteczny dla konsumentow.
Jednoczes$nie w procesie transformacji wykorzystuje si¢ pracg, srodki produkcji i inne
surowce, a takze ponosi r6znego rodzaju ryzyko. Oznacza to, ze produkt Zywnosciowy
powstaje z wielu roznych naktadéw i ustug. W wyniku tych proceséw powstaja roznice
pomigdzy cena ptacong przez konsumentéw (ceng detaliczng) za produkty spozywcze a
otrzymywana przez producentdéw surowca rolniczego. Roznice te okresla si¢ jako: marze
marketingowq (ang. marketing margin), marz¢ cenowa (ang. price margin) lub rozstep
cenowy (ang. price spread). Formalnie rdznice migdzy cenami detalicznymi a cenami
surowca rolniczego mozna mierzy¢ w wielkosciach absolutnych lub wzglednych [Gard-
ner 1975, Figiel, Rembisz 2009]. Obliczone rdznice w wielkosciach absolutnych nie sg
poréwnywalne migdzy produktami. Korzystniejsze jest obliczenie relacji cen detalicznych
produktu zywno$ciowego do cen surowca rolnego wykorzystanego w jego produkcji.
Okresla ona, ile razy cena detaliczna produktu Zywnosciowego rozni si¢ od cen surowca
rolniczego wykorzystanego do jego produkcji. W skali mikro- i makroekonomicznej przed-
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stawi¢ mozna takze relacje wartoSci produkcji rolniczej do wartosci sprzedazy produktow
zywnosciowych lub wydatkéw na zywnos¢ [Gardner 1975]. Jest to miara, ktora okresla
udziat warto$ci surowca rolniczego w wydatkach na zywnos¢.

Niezaleznie od sposobu pomiaru réznic mi¢dzy cenami detalicznymi a cenami surowca
w warunkach gospodarki rynkowej nast¢puje wzajemne oddzialywanie popytu, podazy i cen
oraz ksztaltowanie si¢ zaleznosci przyczynowo-skutkowych, jakie zachodza miedzy nimi
w kroétkich i dlugich okresach. Z punktu widzenia produktéw zywnosciowych zaleznosci
popytu, podazy i cen nalezy analizowa¢ w trzech powigzanych ze sobg obszarach takich
jak: rynek produktéw zywnosciowych (produktow finalnych), rynek surowcdw rolniczych
oraz rynek ustug i naktadow pozarolniczych. Rownowaga rynkowa jest zachowana, jezeli
[Wohlgenant 2001]:

—  popyt na zywnos¢ [Q,] = podaz zywnosci [Q,],
—  popyt na surowce rolne [Q ] = podaz surowcow [O,].
—  popyt na naktady i ustugi marketingowe [X ] = podaz naktadow i ustug [X].

Te wyjsciowe zatozenia sa podstawa do oceny czynnikow determinujgcych rowno-
wagg na poszczegolnych rynkach, ksztattowanie marz marketingowych i transmisj¢ cen.
Ogolna ideg¢ rownowagi na rynku zywnosci i surowca rolniczego w warunkach statycznych
przedstawiono graficznie na rysunku 1.

A Podaz pochodna

Rozstep
cenowy

Popyt pierwotny
Popyt pochodny

) Rysunek 1. Réwnowagi na rynku surowca i produktu zywnos$ciowego
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie [Ritson 1977, Cramer, Jensen 1991, Tomek, Robinson
2001, Hamulczuk i in. 2014].

Popyt pierwotny' na produkty zywno$ciowe tworza konsumenci. Teoretycznie jest to
popyt na komponenty wytworzone w rolnictwie i komponenty zrealizowane w réznych
ogniwach marketingowych (np. energie, dodatki smakowe, ushugi, opakowania) w celu
uzyskania produktu zywno$ciowego spetniajacego oczekiwania konsumentdéw. Cena row-

! Okreslany takze jako popyt finalny lub bezposredni.
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nowagi wynika wigc z popytu pierwotnego i podazy pochodnej (cena C,, rys. 1.). Z kolei
zapotrzebowanie na surowce rolnicze wynika z popytu na produkty zywnosciowe i dlatego
okresla si¢ go mianem popytu pochodnego? [Ritson 1977, s. 152, Cramer, Jensen 1991, s.
326, Heijman i in. 1997, s. 145]. Na poziomie producenta rolnego cena rownowagi wyni-
ka z relacji popyt pochodny — podaz pierwotna (cena C,, rys. 1.). Podobne rozumowanie
mozna przeprowadzi¢ w odniesieniu do rynku surowcow i ustug nierolniczych.
Powstanie nieréwnowagi na jednym z tych rynkéw moze przenosic si¢ na inne struktu-
ralnie powigzane rynki. Na przyktad wzrost cen zywca spowodowany sezonowos$cig moze
skutkowa¢ zmiang réwnowagi na rynku detalicznym zywnoS$ci. Rowniez podobna sytuacja
moze wystapi¢ na rynku surowcow i ushug pozarolniczych. Takze nier6wnowaga na rynku
produktow zywnosciowych moze oddziatywaé na rownowage na rynku surowca rolniczego
lub/i surowcow i ustug nierolniczych. Przeptyw surowcoéw rolnych przez ogniwa tancucha
marketingowego oraz strukturalne powigzanie rynku produktow finalnych i rynku surowca
rolniczego, oraz materialow i ustug marketingowych wiaze si¢ z zagadnieniem przenoszenia
zmian cen (sygnalow) z jednego poziomu na drugi (w gore i dot). Zagadnienia te mozna
rozwaza¢ w roznych przedziatach czasowych. W opracowaniu rozwazania dotycza zmian
cyklicznych i sezonowych, to jest wahan odbywajacych si¢ w krotszych okresach.

MATERIAL T METODY

Podstawa analizy byty miesi¢czne dane z lat 1997-2014 z rynku Zywca wieprzowego
i cen detalicznych produktow zywnos$ciowych wytwarzanych z wieprzowiny. Oceng
przeprowadzono dla 16 produktéw wieprzowych, ktoére mozna podzieli¢ na trzy grupy:
produkty uzyskiwane bezposrednio z rozbioru tusz wieprzowych?, produkty uszlachet-
nione przez gotowanie, parzenie lub wedzenie* oraz produkty uzyskiwane z wieprzowiny
w wyniku znacznego przetworzenia surowca’.

Do oceny wyodrebnienia wahan sezonowych i cyklicznych wykorzystano metode
dekompozycji sezonowej X-12-ARIMA oraz filtry Hodricka-Prescotta. Wybor metod de-
kompozycji wynikat z analizy ich wlasciwosci i cech zmiennos$ci danych empirycznych.
W metodzie X-12-ARIMA szereg czasowy Y, moze by¢ roztozony na dtugookresowy trend
TC,, wahania sezonowe S , wahania przypadkowe / , efekty kalendarzowe D, oraz efekt
Wielkanocy E. Przykladowo model multiplikatywny mozna zapisa¢ nastgpujaco: ¥, = 7C xS,
xI xD xE . Szerszy opis procedury modelowania mozna znalez¢ w [X-12-ARIMA. .. 2011].

Na podstawie modeli X-12-ARIMA uzyskano sktadnik sezonowy S, oraz skladnik
dlugookresowego trendu 7C. W celu wyodrgbnienia wahaf cyklicznych C, w dalszej
kolejnosci dopasowano trend 7, wykorzystujac filtr Hodricka-Prescotta [Hodrick, Pre-
scott 1997]. Nastgpnie na podstawie analiz graficznych poszukiwano wspoétzaleznosci
pomigdzy zmienno$cia poszczegolnych komponentéw na rynku zywca i zmienno$cia cen
detalicznych produktow wieprzowych. W celu okreslenia op6znien czasowych miedzy
sktadowymi szeregow czasowych na rynku detalicznym i rolnym wykorzystano wspot-
czynnik korelacji wzajemne;.

2 Okreslany takze jako popyt wtorny lub posredni.

Do nich zaliczono: migso mielone, migso bez kosci — topatke, schab srodkowy z koscia, zeberka, watrobg
surowa i nogi wieprzowe.

Do grupy tej zaliczono: szynke i baleron gotowany, poledwicg parzona ,,Sopocka”, boczek wedzony.

Do grupy tej zaliczono: kielbase ,,Krakowska sucha”, ,,Mysliwska sucha”, ,,Torunska”, parowki wieprzo-
we, mielonke oraz konserwe ,, Turystyczna wieprzowa”.

3

4
5
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WYNIKI BADAN

WAHANIA SEZONOWE CEN I RELACJI CENOWYCH

Nieodlacznym wyroéznikiem cen rolno-zywnosciowych w krotkich okresach sg wa-
hania sezonowe. Sezonowos¢ cen jest pochodng zmian podazy (czynniki agrometeoro-
logiczne, koszty produkcji) i sezonowosci popytu korygowana sezonowoscia produktow
substytucyjnych. Wydaje si¢ jednak, ze wicksze znaczenie nalezy przypisywac czynnikom
podazowym niz popytowym.

Na rynku zywca wieprzowego rowniez wystepuja wahania sezonowe. Najwyzsze
ceny zywca wieprzowego notowane sa w okresach letnich (czerwiec-wrzesien), najnizsze
za$ na przetomie lat. Przeprowadzone badania wskazuja, ze charakter wahan sezonowych
(wzorzec) ulega zmianom w czasie (rys. 2.). Zmianom ulegta zaréwno amplituda (w przy-
padku zywca np. 22 p.p. w 2007 r. 1 12 p.p. w 2013 r.), jak i ksztalt cyklu sezonowego.
Sezonowos$¢ cen detalicznych jest pochodng sezonowosci cen rolnych i takze ulegala
zmianom w czasie (ksztalt i amplituda).
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Rysunek 2. Wahania sezonowe cen zywca wieprzowego i cen detalicznych topatki
 w latach 1997-2014 (model multiplikatywny)
Zrodto: obliczenia wlasne na podstawie danych GUS.

Z przyktadu zaprezentowanego na rysunku 2. wynika, ze nastapito pewne przesunigcie
czasowe miedzy sezonowoscia cen detalicznych i sezonowoscig cen rolnych. Wynika to
ze specyfiki przetworstwa surowcow i czasu niezbednego do wytworzenia produktow
zywno$ciowych. Aby oszacowac, z jakim op6znieniem mamy do czynienia, obliczono
wspolezynniki korelacji wzajemnej miedzy wskaznikami sezonowosci cen detalicznych
i cen rolnych. W zdecydowanej wigkszosci przypadkow najwyzsza warto$¢ wspotczyn-
nika zanotowano dla op6znienia wynoszacego jeden miesigc (tab. 1.). Dwumiesigczne
op6znienia wystepowaty w przypadku cen migsa mielonego, boczku, mielonki i watroby,
a czteromiesigczne opdznienie w przypadku konserwy ,, Turystycznej”. Wyjatkiem na tym
tle byta sezonowo$¢ cen noég wieprzowych, ktorej przebieg byt odwrotny do przebiegu
sezonowosci cen zyweca (stad potroczne opdznienie).

Analizujac skalg wahan sezonowych (amplitude) cen detalicznych i cen surowca rol-
nego (tab. 1.) mozna zauwazy¢, ze wystapity podobne kierunki zmian. Skala za§ wahan



12 MARIUSZ HAMULCZUK, STANISLAW STANKO

Tabela 1. Wybrane charakterystyki wahan sezonowych cen detalicznych produktow i cen zywca
oraz $rednie op6znienia w przebiegu sezonowosci

Surowiec/produkt Amplituda cen Amplituda cen ~ Opoznienie
model multiplikatywny model addytywny [miesigce]
(P-p) [zb/kg]
min max min max
Zywiec wieprzowy 0,117 0,221 0,57 0,80 -
Migso mielone 0,017 0,040 0,17 0,42 2
Lopatka 0,036 0,068 0,43 0,83 1
Schab $rodkowy 0,031 0,091 0,38 1,21 1
Zeberka 0,016 0,050 0,21 0,54 1
Szynka gotowana 0,008 0,032 0,20 0,62 1
Baleron gotowany 0,020 0,061 0,31 1,00 1
Poledwica ,,Sopocka” 0,015 0,047 0,33 1,00 1
Boczek wedzony 0,007 0,034 0,13 0,50 2
Kietbasa ,,Krakowska sucha” 0,011 0,023 0,39 0,62 1
Kielbasa ,,Mysliwska sucha” 0,007 0,019 0,21 0,47 1
Kietbasa ,, Torunska” 0,012 0,028 0,17 0,33 1
Parowki wieprzowe 0,009 0,032 0,12 0,26 1
Mielonka wieprzowa 0,007 0,029 0,10 0,28 2
Konserwa ,,Turystyczna” 0,006 0,012 0,02 0,04 4
Watroba surowa 0,005 0,025 0,03 0,13 2
Nogi wieprzowe 0,050 0,072 0,08 0,24 6

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie danych GUS.

powiazana jest ze stopniem przetworzenia i rodzajem produktu zywnos$ciowego. Oceniajac
sezonowos$¢ w ujeciu wzglednym, zaobserwowano, ze ceny detaliczne produktow pocho-
dzenia wieprzowego charakteryzowatly si¢ o wiele mniejsza skalag wahan sezonowych niz
ceny rolne.

Znaczenie sezonowosci maleje wraz ze stopniem przetworzenia produktu. W przypadku
produktow przetworzonych, takich jak kietbasy i konserwy amplituda wahan sezonowych
nie przekraczata 3 p.p., podczas gdy amplitudy cen rolnych wynosily nawet 22 p.p.

Wyniki obliczen wskazuja, ze tylko czg$¢ zmiennoS$ci sezonowej cen zywca podlega
transmisji na ceny detaliczne produktow otrzymywanych z wieprzowiny. Oznacza to, ze
ogniwa posrednie (przetworstwo, handel hurtowy i detaliczny) absorbuja cz¢§¢ zmiennosci
sezonowej cen zywca wieprzowego. Jest to uzasadnione merytorycznie. Surowiec rolni-
czy jest tylko czescia sktadowa produktu zywnosciowego i dlatego zmiennos¢ sezonowa
cen zywca tylko w czgsci moze oddzialywac na ceny detaliczne. Sita tego oddziatywania
determinowana jest udzialem wartosci surowca w cenie detalicznej produktu. O reakcji
cen detalicznych na zmiany cen surowca decyduja takze koszty transakcyjne®. Nie kazda

¢ Koszty transakcyjne maja wiele roznych zrodet. Ogolnie sa to koszty, ktore dotycza wspolpracy jednostek
na rynku (np. przygotowanie transakcji). W przedsigbiorstwie handlu detalicznego zwiazane sa ze zmiang
cen detalicznych, reklama, doradztwem itp.
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zmiana cen surowca prowadzi do zmian cen detalicznych. Zmiana cen surowca musi by¢
odpowiednio wysoka, by przewyzszaé¢ koszty transakcyjne.

Jesli okresla si¢ sezonowos¢ w ujeciu absolutnym (model addytywny, tab. 1,), to w
niektorych przypadkach sezonowe wahania cen rolnych w ciggu roku w petni przektadaty
si¢ na sezonowe zmiany cen detalicznych lub byly nawet od nich wyzsze (szczegodlnie w
latach 2003-2009). Dotyczylo to produktow nieprzetworzonych, takich jak topatka czy
schab, lub tez produktow przetworzonych, do ktorych produkeji uzyto bardziej szlachetnych
czesci tuszy (szynka, baleron, poledwica).

Rézne amplitudy wahan sezonowych cen detalicznych i rolnych oraz przesunigcia
miedzy nimi sprawiaja, ze sezonowos¢ mozna dostrzec w relacjach cenowych, ktore byty
sezonowo najwyzsze na przetomie lat, a najnizsze w okresach letnich (rys. 3.). Zatem
sezonowos$¢ relacji cenowych miata odwrotny przebieg do sezonowosci cen rolnych i
sezonowosci cen detalicznych. Podobnie bylo w przypadku sezonowosci réznic migdzy

cenami detalicznymi a cenami rolnymi. Réwniez te roznice byly sezonowo najnizsze w
okresach letnich.
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Rysunek 3. Przyktady ksztaltowania si¢ wahan sezonowych cen zywca, detalicznych oraz ich
relacji (lewy — model multiplikatywny i prawy — model addytywny) w kolejnych miesiacach
roku 2014

Zrodto: obliczenia wlasne na podstawie danych GUS.
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Taka prawidtowosc¢ ksztattowania si¢ relacji cen wskazuje, ze w okresach sezonowego
wzrostu cen zywca ceny te z reguty nie byly w petni przenoszone na ceny detaliczne. Z
tego powodu rozstgp cenowy malat. Z kolei w okresach sezonowych spadkoéw cen zywca
réwniez nie nastgpowato pelne ich przenoszenie na obnizenie cen detalicznych. W wyniku
takich prawidlowos$ci wahania sezonowe cen detalicznych sa znacznie mniejsze (fagod-
niejsze) niz cen zywca.

WAHANIA CYKLICZNE CEN I RELACJI CENOWYCH

Najwigksza zmiennos¢ cen na rynku wieprzowiny w okresach srednich wynika z wyste-
powania wahan cyklicznych. Wahania w cenach, podazy i popycie o dlugos$ci 3-5 lat okresla
si¢ mianem cykli $winskich i przyjmuje si¢, ze sa one wynikiem glownie oddziatywania
czynnikow o charakterze podazowym. Warto wigc odnies¢ si¢ do ich przebiegu w tancuchu
marketingowym. Zmiany cykliczne cen zywca i cen detalicznych wybranych produktow
uzyskiwanych z rozbioru tuszy wieprzowej przedstawiono graficznie na rysunkach 4.1 5.
Wybrano produkty o réznym stopniu przetworzenia, co miato na celu ukazanie typowych
zachowan cenowych. Analiza cen zywca i cen detalicznych produktéw z wieprzowiny
wskazuje, ze zmiany wlasciwe dla wahan cyklicznych miaty prawie identyczne kierunki.
Zmiany cykliczne cen na rynku zywca i sprzedazy detalicznej miaty podobny okres wahan.
Roznity si¢ amplitudg zmian oraz wystgpowaniem przesunigcia czasowego.

Analiza wahan w uje¢ciu wzglednym wskazuje, ze zmiany cykliczne miaty relatywnie
mniejszy udzial w zmiennosci cen detalicznych niz w zmiennosci cen zywca. Jednopro-
centowa zmiana cen rolnych przektadata si¢ na mniej niz jednoprocentowa zmiang cen
detalicznych. Dotyczylo to zarowno fazy wzrostowej, jak i fazy spadkowej cyklu. Skutkiem
takich prawidlowosci byty mniejsze wzgledne zmiany cykliczne cen detalicznych pro-
duktow zywnosciowych z wieprzowiny niz cen zywca (rys. 4.). Skala wahan cyklicznych
cen detalicznych i cen zywca powigzana jest takze ze stopniem przetworzenia produktu.
Im mniej przetworzony jest produkt (np. schab), tym wigksza skala wahan cyklicznych.

zt/kg

1,25

1,15 A F/\ /\ N

S W

——— Zywiec s-eeee Schab ---- Szynka = Konserwa \

0,75 T T T T T T T T
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Rysunek 4. Wahania cykliczne cen zywca oraz wybranych cen detalicznych w latach 1997-2014
) (model multiplikatywny)
Zrodto: obliczenia wlasne na podstawie danych GUS.
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Wraz ze wzrostem stopnia przetworzenia produktu malato znaczenie wahan cyklicznych.
Wynika to z tego, ze surowiec rolniczy jest tylko jednym z elementéw determinujacych
warto$¢ przetworzonego produktu. Im ten udziat jest nizszy, tym wplyw zmian cen surowca
na ceny detaliczne jest stabszy.

Sytuacja ta zmienia si¢ przy analizie absolutnych wahan cen, czyli po przyj¢ciu mo-
delu addytywnego. W tym ujeciu wahania cykliczne w cenach detalicznych najczesciej
byly wyzsze niz wahania cykliczne cen zywca wieprzowego (rys. 5.). Na 16 przypadkow
tylko w czterech produktach zywno$ciowych absolutne (maksymalne) amplitudy wahan
cyklicznych cen byly nizsze niz amplitudy wahan cyklicznych cen zywca wieprzowego
(tab. 2.). W pozostatych przypadkach cykliczny wzrost lub spadek ceny zywca o jeden
ztoty przektadal si¢ na wzrost lub spadek ceny detalicznej o wigcej niz jeden ztoty. Jest
to uzasadnione m.in. tym, ze do wytwarzania produktow zywnosciowych wykorzystuje
si¢ artykuty rzezne pozyskane z tusz wieprzowych, a przecietny wskaznik wydajnosci
poubojowej dla trzody chlewnej wynosi 78% [Metodyka... 2008, s. 7]. Z kolei wydaj-
nosci zasadniczych elementow tuszy i migsa wieprzowego bez kosci z wykrawania pot-

Tabela 2. Wybrane charakterystyki wahan cyklicznych cen detalicznych i zywca oraz $rednie
op6znienia w przebiegu wahan cyklicznych cen detalicznych wzgledem rolnych

Surowiec/produkt Amplituda cen Amplituda cen Opo6znienie
model multiplikatywny model addytywny [miesiac]
[p-p-] [zV/kg]
min max min max

Zywiec wieprzowy 0,257 0,389 1,13 1,51 -
Migso mielone 0,075 0,183 0,86 1,80 3
Lopatka 0,121 0,204 1,60 2,61 2
Schab srodkowy 0,120 0,208 1,74 2,80 1
Zeberka 0,097 0,189 1,17 1,90 3
Szynka gotowana 0,055 0,131 1,21 2,52 2
Baleron gotowany 0,072 0,151 1,26 2,59 2-3
Poledwica ,,Sopocka” 0,064 0,124 1,39 2,92 1
Boczek wedzony 0,071 0,160 1,07 2,19 3
Kielbasa ,,Krakowska sucha” 0,047 0,112 1,46 3,12 3
Kietbasa ,,Mysliwska sucha” 0,047 0,113 1,20 2,62 3
Kietbasa ,, Torunska” 0,068 0,147 0,87 1,76 3
Parowki wieprzowe 0,066 0,173 0,78 1,31 3
Mielonka wieprzowa 0,068 0,174 0,81 1,74 4
Konserwa ,, Turystyczna” 0,044 0,109 0,16 0,44 6
Watroba surowa 0,089 0,174 0,46 0,91 4
Nogi wieprzowe 0,217 0,351 0,36 0,95 3

Zrodto: obliczenia whasne na podstawie danych GUS.

7 Jest to relacja masy bitej cieptej do masy zywca.
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tusz zaleza od ich migsnosci. Przy migsnosci pottusz 45% mamy: 7,58% topatki, 5,45%
karkéwki, 9,79% szynki, 9,19% schabu, 11,05% migs klasy I-1I1, a przy 60% migsnosci:
9,65% topatki, 6,09% karkowki, 14,23% szynki, 11,75% schabu, 11,25% migs klasy I-111
[Lisiak i inni 2011, tab. 3, s. 6]. Taki poziom uzyskanego mig¢sa z pottusz powoduje, ze
przy zmianach cyklicznych cen zywca bezwzgledne zmiany cen detalicznych produktow
zywno$ciowych musza by¢ wicksze od zmian cen Zywca, bowiem mniejsza masa pozy-
skanych potproduktéw powinna zrekompensowac koszty zakupu zyweca.

W badanym okresie srednie przesunig¢cia czasowe mi¢dzy cenami detalicznymi produk-
tow z wieprzowiny i cenami zywca zawieraly si¢ w przedziale od 1 do 6 miesigcy (tab. 2.).
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Rysunek 5. Wahania cykliczne cen zywca oraz wybranych cen detalicznych w latach 1997-2014
) (model addytywny)
Zrodto: obliczenia wlasne na podstawie danych GUS.
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Rysunek 6. Wahania cykliczne wybranych relacji cen detalicznych do cen zywca na tle wahan
cyklicznych cen zywca w latach 1997-2014 (model multiplikatywny)
Zrbdto: obliczenia wlasne na podstawie danych GUS.
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Istnieje pewien zwigzek, ale niewielki, migdzy stopniem przetworzenia produktu a opoz-
nieniem cen detalicznych wzgledem cen rolnych. Natomiast zauwazy¢ mozna pewne
skorelowanie opdznien przedstawionych w tabelach 1.1 2. Dodatkowo nalezy podkresli¢,
ze opdznienia miedzy zmianami cyklicznymi byty $rednio o ponad jeden miesiac dtuzsze
niz opdznienia mi¢dzy zmianami sezonowymi.

Znacznym wahaniom cyklicznym podlegaty rowniez relacje cen detalicznych pro-
duktow zywnosciowych do cen zywca. Przyktad wybranych relacji zaprezentowano na
rysunku 6. Zauwazy¢ mozna, ze niskim okresowo cenom zywca towarzyszyly wysokie
cyklicznie relacje cen detalicznych do cen zywca, i odwrotnie. Analiza relacji cen zywca
do cen detalicznych produktow spozywczych z wieprzowiny wskazuje, ze w okresach
cyklicznego wzrostu lub spadku cen zywca ceny te byly w pelni przenoszone na ceny
detaliczne. W wyniku tego wzgledne wahania cykliczne cen detalicznych byly mniejsze
niz cen surowca (zywca wieprzowego) (rys. 4.).

PODSUMOWANIE

W opracowaniu analizowano krotko- i $redniookresowe zmiany cen na rynku zywca
wieprzowego i zywnosciowych produktéw z wieprzowiny. Wyniki badan potwierdzaja
wystgpowanie wahan sezonowych i cyklicznych oraz ich zmienny charakter w czasie,
zarowno na rynku producenta rolnego, jak i konsumenta. Wnioski dotyczace przebiegu
wahan cyklicznych i sezonowych cen w analizowanych ogniwach tancucha marketingo-
wego zaleza od przyjetych modeli (addytywnego lub multiplikatywnego). Wedtug modeli
addytywnych (ujecie absolutne) zmiennos¢ cen detalicznych w niektérych przypadkach byta
wyzsza niz zmienno$¢ cen rolnych. Analizy dokonane zgodnie z modelem multiplikatyw-
nym (ujecie wzgledne) wskazuja zas, ze wahania cen rolnych nie byly w pelni przenoszone
na zmiany cen detalicznych. Wynika to stad, ze ogniwa posrednie (przetworstwo, handel
hurtowy i detaliczny) absorbuja cz¢$¢ zmiennosci sezonowej i cyklicznej cen zywca, z
tego powodu zmiennos$¢ cen detalicznych produktow z wieprzowiny byta tagodniejsza
od zmiennosci cen zywca. Warto podkresli¢, ze formulowane wnioski zaleza rowniez od
stopnia przetworzenia produktu.

Badania potwierdzaja opdzniong reakcje cen detalicznych na zmiany cen rolnych. Re-
lacja ta zalezy jednak od charakteru zmiennosci. Sezonowa zmiennos$¢ cen Zywca ujawnia
si¢ w sezonowej zmiennosci cen detalicznych po 1-2 miesigcach (przesunigcie czasowe).
Z kolei przesunigcie czasowe migdzy zmiennoS$cia cykliczng cen zywca a zmienno$cia cen
detalicznych produktow wynosi 1-6 miesi¢cy. Opdznienia migdzy zmianami cyklicznymi
byly $rednio o ponad jeden miesigc dluzsze niz opdznienia migdzy zmianami sezono-
wymi, co moze wskazywac, ze reakcje uczestnikow rynku byly warunkowane ryzykiem
cenowym. O ile wahania sezonowe sg dobrze rozpoznawane i antycypowane (z uwagi na
ich deterministyczny charakter), i tyle kierunek zmian cyklicznych jest obarczony duza
niepewnoscia, stad stabsze i przesunigte w czasie reakcje ogniwa detalicznego na obser-
wowalne wahania w ogniwie surowcowym. Opdznione reakcje miedzy ogniwami oraz
r6zne amplitudy wahan cen na szczeblu konsumenta i producenta dodatkowo powoduja
wystgpowanie zmiennosci cyklicznej i sezonowej w relacjach cenowych.
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Mariusz Hamulczuk, Stanistaw Starko

SEASONALITY AND CYCLICAL NATURE OF PRICES AND THEIR RELATIONSHIPS
IN PORK MARKETING CHAIN

Summary

The study presents the seasonal and cyclical fluctuations in the pork prices and retail prices of 16 pork-based
food products. The fluctuations in the prices were determined on the basis of monthly data for 1997-2014. To extract
the seasonal and cyclical fluctuations the study used the X-12-ARIMA method and Hodrick-Prescott filter. The re-
search confirms the presence of seasonal and cyclical fluctuations in the pork marketing chain in Poland. Seasonal
fuctuations of prices on the retail market are delayed to fluctuations in the farm market by 1-2 months, whereas
corresponding lags in cyclical fluctuations are 1-6 months. The analyses carried out with the use of additive models
indicate that fluctuations in agricultural prices are largely transmitted to retail prices. On the other hand, the use of
multiplicative model suggests that the variability of the retail price is lower than the variability of agricultural prices.
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